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V novém logotypu RLP CR, s. p., se zrcadli klid i jistota

V tomto &isle zpravodaje navazujeme na oficialni predstaveni nového loga RLP €R, s. p., a nabizime vam rozhovor s AleSem Najbrtem, kreativnim
feditelem Studia Najbrt, které pro nas logotyp a celou korporatni identitu pripravilo. Cilem naSi spolecné rozmluvy je predev§im podrobné pro-
zkoumani celého finalniho navrhu a osvétleni mnoha detailii, které zajisté prispéji k lepSimu pochopeni nasi nové znacky.

Pane Najbrte, stoji za vami spousta prace
na grafickém designu predevsim kultur-
nich a spolecenskych instituei. Jak moc
jiné je vytvareni nového logotypu pro pod-
nik s tak odlisnym a specifickym oborem
jako je Fizeni letového provozu?

UrGité to jiné je. Za prvé proto, Ze se jedna
o0 zcela odliSné téma a za druhé se naSe gra-
fické studio vzdy soustredi nato, kdo po jeho
vytvoreni bude s danym logem pracovat
akdo ho bude vyuZivat. Vzdy zohledriujeme
to, komu je logo uréené a k Cemu ma pri-
marné slouzit. Takovd znaCka neni jen o tom,
jak vypada, ale i o tom, jaka je jeho funkce,
€0 ma propagovat a jak ma poté vypadat
cely vizuaini styl. VaSe zadani se podobalo
(ikolGim, které jsme v minulosti jiz fesili. Re-
designu ¢i zasadnéj$i zméné riznych log
velkych spole¢nosti ¢i mést jsme se jiz né-
kolikrat vénovali, a ackoliv zde Ize najit vel-
mi podobné charakteristické prvky pro ta-
kovou grafickou préci, kazdé zadani je
zaroven velmi individualni a ma sva speci-
fika. Snazime se proto vnimat, komu je nami
zpracovavany graficky styl urCeny a jaka je
¢innost instituce, ktera ho bude vyuZivat.

V tom je naSe prace tak jedinecna, zabav-
né a zarovei sloZitd. Nem@zeme mit jeden
vzor, podle kterého bychom jednoduse zpra-
covavali vSechna zadani. Pokazdé je naSe
prace ovlivnéna predevsim obsahem ¢in-
nosti dané klientem a to je i to, co od nas
nasi zakaznici ocekavaji. Chtéji néco noveé-
ho, neokoukaného, chtéji vidét véci jinak,
a proto prichézeji pravé za nami. Musime
proto pokazdé vyvinout pomérné znacné
Usili, abychom se dokézali na danou insti-
tuci podivat jinyma o€imaa zaroven dodrZet
predpoklad, Ze novy styl bude stéle prede-
v8im slouzit tomu, k Cemu je urceny a bude
to dobfe vystihovat.

Cim vés oslovilo zrovna RLP CR, Ze jste
se rozhodli zii¢astnit se vybérového fize-
ni a prezentovat vasi praci na poli moZzna
pro vase studio trochu nezvyklého oboru?
Podobné jako nas napfiklad pracovnéi sou-
kromé zajima film, nebot se jedna o hodné
sledovanou soucast nasi kulturni sféry, tak
obor fizeniletového provozu spada pod ob-
last letectvi, které mé osohné vzdy velmi
lakalo. Kdysi se mé jeden novinar ptal, jest-
li mam néjaky profesni sen podobné, jako
mivaji herci svou vysnénou roli, zdali mam
néco konkrétniho, na éem bych rad praco-
val. Ja mu odpovédél, Ze bych rad zkusil vy-
tvorit logo néjaké letecké spolecnosti nebo
spolupracovat na orientaénim systému né-
jakého letiSté. To se mi zatim nepodafilo, ale
libi se mi, jakym zplisobem jsou vytvareny
informacni systémy na letistich — vSechny
ty piktogramy, oznaceni a cely jedinecny
a uceleny systém pro cestujici. Napfiklad
mam rad design letisté v Koliné nad Rynem
a viibec vzdy, kdy? piletim na néjaké mné
jeSté neznamé letiSté, zajimam se o to, jak
vypada orientaéni systém. Jestli dobre fun-
guje, jestli je orientace podle néj jasna a jed-
noduchd a zajimaji mé také letadla a jejich

design. Jeden €as mély velmi povedenou
prezentaci na svych letounech napfiklad Bri-
tish Airways nebo norské aerolinie Nor-
wegian, které pracuji se zobrazenim slav-
nych osobnosti. NevyuZivaji jen samotnou
korporétni znacku, ale pfinaseji do prezen-
tace své spoleCnosti jesté dalSi mySlenky.

Rizeni letového provozu je moznd vidét
o trochu méné nez aerolinie, ale téma je to
velmi podobné a mozZné o néco obtiznéjsi,
i proto nas takova vyzva velmi zaujala
Jisté znate dopodrobna i nase piivodni
logo. Co 0 ném soudite a jak ho miZeme
porovnat s navrhem z vaseho grafického
studia?
Pivodnilogo RLP je velmi jednoduché, co?
bych povazoval za urcitou vyhodu. Mozna
je ale jednoduché az prilis a svadi k tomu,
Ze ho miizeme povaZovat spiSe za pikto-
gram. Z mého pohledu je trochu studené,
coz podtrhuje i zvolené pismo a barevnost
vyuZivané v celém vizudlnim stylu. Obsa-
hoveé ale urcité odpovida cinnosti podniku.

| ztéchto diivod jsme nejprve §li cestou
re-designu této znacky, protoZe jsme ji
vnimali jako smysluplnou. Zkusili jsme ji
otoCit tak, aby letadlo letélo smérem do-
prava, protozZe tento smér je pro nas, ktefi
piSeme latinkou zleva doprava smér vpred,
kdezto vaSe souCasné logo sméfuje z to-
hoto pohledu zpét. To byl prvni krok, ke
kterému jsme pfistoupili. Byli jsme oviem
pozadani o to jit i odliSnou cestou a rozvi-
nout do detaild néjakou vlastni myslenku.
Prvni téma proto bylo jiz zminéné letadlo,
jehoZz trasu v ramci své ¢innosti sledujete
a jehoZ pohyb nad republikou kontinudiné
pokryvate a druhé byla samotna obloha,
kterou sice mizeme vidét pouhym okem,
ovdem fidici letového provozu ji zaroveri
vidi zménénou, a v urcité grafické podobé
na obrazovkach svych poéitacti. Toto vSech-
no byly plivodni inspirace pro navrhy, které
jsme vytvorili.

Bylo pro nés dilleZité, aby nové vznikajici
logo mélo na prvni pohled jasnou obsaho-
vou spojitost s vasi ¢innosti. Vzniklo néko-
lik navrhi, které postupné odréZely to, co
jsme chtéli v logu zd{raznit a vyzdvihnout
— zaujaly nas napfiklad i jednotlivé letové
sektory, se kterymi pracujete a v jednom
znavrh(i jsme je i zpracovali. OvSem ve vy-
sledku jsme jako nosné téma vyhodnotili jiz
zminované letadlo a pak cely vzduSny pro-
stor. Nakonec jsme jeSté zvézili to, Ze cely
tento prostor znamena vice nez jedno leta-
dlo a z téchto Gvah vzniklo logo, které bylo
vasim vedenim vybrano. Jednim z dilezi-
tych principti, ktery na logu odkazuje na
vase hlavni poslani je, 7e Rizeni letového
provozu hlida vzdudny prostor nad celou
republikou, do kterého pfilétavaji letadla
z rliznych stran a taktéZ jej z rliznych Ghld
Opoustéji.

Prog jste zvolili obd€élnik jako hlavni tvar
grafické ¢asti loga?

Tvar obdélniku se ndm zdal jako nej-
vhodnéjsi z hlediska pozdéjSiho vyuzivani
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znacky a zaroveni byl v nejlepSim postave-
ni viici textové Gasti loga. Plvodné jsme
zvazovali i obdéInik na vy$ku nebo Ctverec,
ale myslim, Ze ani jedno zcela presné ne-
vystihuje orientaci vasi Cinnosti. Verze na
Sifku jasnéji ukazuje smér pohybu letu i roz-
lohu nasi republiky — prelet nad nasim tze-
mim pfeci jen chvilku trvd—ato nejlépe vy-
jadfuje obdélnik na Sifku. Navic z hlediska
kompozice se nam u obdélniku Iépe darilo
vyjadrit dynamiku pohybu.
V obdélniku dominuji také éary rozmisténé
pod riznymi thly...
Linky jsou do jisté miry subjektivni zalezi-
tost a jejich pocet jsme v plivodnich névr-
zich stanovili s ohledem na to, jaké mame
s timto prvkem zkuSenosti. Na jednu stra-
nu by znacka spolecnosti méla byt jedno-
duchd a pocet ¢ar by nemél byt pfili§ vy-
soky, na druhou stranu bylo dileZité vyjadfrit
timto poctem tu ,mnohost” letli tak, aby
byla s ostatnimi prvky v logu kompozi¢né
i proporciondlné v souladu. V zajmu lepSi
Citelnosti znacky jsme pro finalni navrh loga
jesté jednu linku ubrali.
Dalsi zasadni soucasti loga jsou barvy.
Proc tato kombinace barev - tmava mod-
rd, svétla modra a tyrkysova?
ProtoZe se vaSe ¢innost primarng tyka ob-
lohy, nas cil byl ji promitnout i do loga. Proto
jsme zvolili rGizné tony modrych barev.
Obloha v8ak nezlistava stejné barevna po-
fad, kdyz ji sledujete v noci, vypada tplné
jinak nez za denniho svétla. Tuto dynamiku
jsme se snazili v logu vyjadrit a zaroven vy-
zdvihnout urcitou energii a pfitazlivost, kte-
rou s sebou logo nese — proto jsme zvolili
i hodné tmavé modrou.
Jak moc jsou viibec zvolené barvy v logu
diileZité pro nestranného pozorovatele,
verejnost?
Barvy obecné pfinasi do loga emoce a do-
ddvaji mu urcité citové zabarveni. Bud'vétsi,
nebo mensi podle toho, 0 jakou spolecnost
acinnost se jednd. Obecné vime, jak na nas
piisobi tfeba Gervend, oranzova nebo Zluta
barva a naopak jak uklidfujici je pravé mod-
ra nebo zelend. NaSe studio méa s pou-
Zivanim barev bohaté zkuSenosti a jejich
vyuziti ve znaCkach volime velmi peclivé.
Existuiji barevné stereotypy, vzorce, podle
kterych si k sobé automaticky prifadite emo-
ci a barvu. Pri préci na logotypu tak mize-
me bud tyto stereotypy nésledovat, nebo
se je snazit naopak narusit a nabidnout
zamérné néco jiného, nez by ostatni cekali.
\/ takovém pfipadeé je ale tfeba si toho byt
védom a mit jasnou predstavu o tom, pro¢
to délam a s jakym cilem.
Myslite si, Ze nové logo RLP CR, s. p., je
snadno zapamatovatelné?
Jsem o tom presvédceny. Princip loga je
zietelny a jasny. Pokud se vas nékdo zepta,

Ceské republiky

jak vaSe znacka vypada, tak i kdyz ji prav-
dépodobné nenakreslite zcela presné, za-
kladnitvar a rozmisténi linek si vybavite oka-
myzité. | snadna identifikovatelnost loga je
jednou z jeho diileZitych vlastnosti.
Zajima mé, kde cerpate inspiraci pro vasi
praci?

Jé se obecné nechavam inspirovat mnoha
vécmi. Treba praci mych koleg(i ve studiu,
filmovou tvorbou, vytvarnym uménim i sa-
motnymi malifi — takovych impuls( je kaz-
dy den mnoho. Inspiraci nachazim i v praci
jinych grafickych studii — ne snad, Ze bych
je kopiroval, ale spiSe se zajmem sleduji,
jak se i pomoci jejich vysledki prace cely
tento obor vyviji a jakym smérem se ubira.

Navic naSe prace v kulturni oblasti, af uz
je to filmovy festival v Karlovych Varech
nebo Ceské filharmonie, se velmi vhodng
doplriuje s praci, kterou odvadime v oboru
corporate identity. Mame zkuSenost, Ze po-
kud do loga pfineseme trochu humoru nebo
hravosti, vysledku to jen prospiva.

MiiZe pro vas byt inspiraci i kritika?
Urgité. Jsme pomérné dost sledované stu-
dio a kritika se na nds obcas snési. Snazime
se to ale vnimat bez pfiliSnych emoci. Za-
jimaji nas protichlidné nézory pokud jsou
prezentovény s ur€itou odpovédnosti a in-
teligentni formou a pfinaSeji myslenku, kte-
ra nam prijde zajimava. Nékdy nés to i in-
spiruje.

Lidé obecné nemaji radi zmény a ¢asto
se s nimi velmi nesnadno ztotoZiiuji. Zmé-
na loga a tim i karpordtni identity podni-
ku miiZe v nékom vyvolat i obavy. D4 se
takovym novym logotypem naopak vy-
jadrit, Ze obavy jsou zbytecné?

Ur¢ité da a byla to i naSe snaha po celou
dobu vytvéreni loga. Chtéli jsme ukdzat, Ze
vaSe spole€nost neustrnula, Ze se neustale
logicky dokonalejSi systémy a Ze roste i pro-
fesionalita vaSich zaméstnanc(i. Zaroveri se
v novém logu a jeho barvéach zrcadlii sna-
ha o ur€ity klid a jistotu, coz, jak doufame,
se na v3echny uZivatele loga prenese.

Na zavér uZ mi zbyvd se jen zeptat, co bys-
te nasemu logu popral do budoucna?
Pral bych mu predevsim, aby splnilo tu dlo-
hu, pro kterou jsme ho vytvofili. Aby bylo
kvalitné implementovano uvnitf podniku
a smérem k vaSim obchodnim partnertim
a brzy se stalo zcela jasné identifikovatel-
nou znackou. Aby se jeho stopa objevila
véude, kde je Rizeni letového provozu ak-
tivni a také aby se s jeho pomoci podafilo
vyjadfit soundlezitost vaSeho podniku ja-
koZto jednoho celku. Preji mu, aby se sta-
lo synonymem pro kvalitu, bezpecnost
a spolehlivost, nebot vechny tyto soucés-
ti jsou v ném urcitym zpdsobem obsazené.
text nwt, grafika Studio Najbrt





