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Téma: Kava 1 Obélka (Embryo) 12 Cocoon (agentura) 16 Ceska méda 1940-1970 (krasna kniha)

20 Jifi Turek (fotograf) 24 Corporate (s vini kavy) 46 Pod paprsky (skenert) 56 V zafi (monitor()

Font vydava Kafka Design, reklamni agentura a grafické studio K“kﬁ



Vim, Ze po studiich sis domu koupila
pocitac. Proc ses pozdéji prestéhovala
do Marvilu?

Po skole jsem pracovala hlavné doma

u svého Maca, ale ¢asem mi zacal chybét
kontakt s lidmi. Nejen normalni
komunikace, ale i rdzné podnéty

a inspirace, které za tebou k pocitaci
nepfijdou. S lidmi z Marvilu spolupracuji
uz Ctyri roky. Zndme se tedy docela
dlouho a vzajemné si divérujeme, takze
néjak prirozené vyplynulo, Ze mdj druhy
pocita¢ nakonec zUstal tady. Rozhodné je
to pro mé komfort, nemusim s kazdym
postscriptem a skenem béhat pres pul
Prahy. Vse mam na jednom misté,
dostavam jen néhledy obrazkd, pomahaji
mi s korekturami, pokud to nestiham,
mam zajisténou veskerou technickou
podporu.

Na oplatku zde fungujes jako art
director?

To bych nerada specifikovala. Nejsem tu
zaméstnana, spise jde o takovou
oboustrannou pfijemnou spolupraci. Mam
na jedné strané urcité vyhody, kdyz néco
chci rychle naskenovat nebo nasvitit

a naopak zase ja jim vychazim vstfic, kdyz
néco potrebuji.

Da se Fict, Zze pFijde-li vytvarna
zakazka, dostanes ji ty?

SpiSe ano. Jinak si zakazky shanim
vétsinou sama, ale nikterak usilovné.
Abych fekla pravdu, skon¢i jedna prace
a prijde dalsi. Devadesat procent véci,
které si tady déldm, jsou moje osobni

a desetinu tvori zakazky pod hlavickou
Marvilu. Minuly rok se studio
prestéhovalo a s touto zménou pfisla

i Uprava loga a vUbec celého corporate
Marvilu. Sladila jsem firemni tiskoviny
s oranzovo$edym interiérem, ktery navrhl
Radim Babak. Mame tu ted vsechno od
podlahy az po vizitky pékné oranzové.
Tedy nedélam tu nic, z ¢eho bych méla
pocit, Ze u toho sedim cely den jako
robot. Je to tvardi ¢innost.

Tva kreativita je pfinosem pro studio.
Da se to tak fict... tedy aspon doufam. Je
pro mé zajimavé, kdyz se tfeba oslovi vice
grafikd a pak si tady mdzu doslé navrhy
porovnat. Tak to ted napfiklad bylo

s navrhy novych klientskych

a zaméstnaneckych ¢asopisti pro CSOB.
MuUzu porovnat svUj pristup s jinymi a je

zajimavé vidét, jak na jednu véc mohou
vzniknout Uplné odlisné nazory. Nuti mé
to premyslet o tom, jestli téma, které jsem
zpracovavala, je vyCerpané nebo jestli se
da jesté dél rozvijet. Zkusit to trochu
jinak.

Tvofis si predem koncept?

Jako na papire? To ne. Spi§ mé to
fascinovalo na stazi v Anglii. Oni maji
sklon k tomu délat si poznamky o vsem.
Tady to praktikuje malokdo, Ze by si
vypisoval body, o ¢em to ma byt, co to ma
vyjadrovat a proc. Ja to spi$ vnimam
podvédomé, mam o dané véci néjakou
predstavu, pocit, jak chci, aby to vypadalo
a s tim si i seddm pred pocitac. V zdsadé
koncepci potrebuji, abych mohla zadit,
aby to mélo hlavu a patu, ale zbytek
dotahuji pfimo pfi praci. Nastésti ¢asto
pracuji na vécech, které jsou
dlouhodobéjsiho charakteru a je cas se jim
vénovat i déle.

Napiiklad?

Napriklad dlouhodobé pracuji na projektu
pro ceskd muzea a jejich Museum shopy.
Vsechno je to pod hlavickou spolec¢nosti
NAGA, kterd se o vse produk¢né stara.

Jde v podstaté o darkové predméty
proddvané v prostordch muzei - od
podlozek pro mys az po dopisni karty,

na nichz jsou zpracovany vybrané motivy.
Velka kolekce vznikla pro Umprum

a Prazsky hrad, dokonéuje se Zidovské
muzeum a Technické muzeum. Snazime se
ty véci délat tak, aby nebyly jen cisté
komer¢ni, ale mély urcitou uroven, pékny
tisk a zknihareni. Kreativni prace je na
tom jen do urcité miry, tu si oviem
vynahrazuji ¢asem stravenym v depozitech
muzei a lovenim materiald. Mnohdy
nachdazim neuvéritelné poklady, ke kterym
bych se jinou cestou tézko dostala.

Vybér materialG nechavaji na tobé?
Jak kdo. Napfiklad Umprum bylo dost
loajalni, celou kolekci jsme jim dodavali
na kli¢. Zidovské muzeum zase mélo velmi
jasné pozadavky, co chtéji a co jim naopak
nevyhovuje. | pro Spravu Prazského hradu
jsme délali velkou kolekci, kterou nafotil
Pavel Stecha. Byli spokojeni. Posléze mé
pan Stecha pfizval ke spolupréci na
malych publikacich na téma detaily
Prazského hradu. V nejblizsi dobé pljde
do tisku prvni trojice malych knizek —
okna, dvere a zdi na Prazském hradé.



Pozdéji bychom chtéli vydat vSechny
fotografie v jedné velké publikaci. K tomu
se na konci roku pridala i novoroc¢enka
pro Hrad a v budoucnu to vypada i na
dalsi spolupréci. To je vlastné takovy
priklad, jak ¢lovék prijde k préci. Snazim
se byt co nejotevienéjsi, neomezovat se
jen na knihy, web nebo vyrocni zpravy.

Vyrocky délas pres néjakou agenturu?
Ano, délam pres BIGy. A tady hodné zalezi
na klientech, Pfedkladam dva az tfi
navrhy a snazim se, aby i ten, ktery je mi
nejmin blizky, byl dobry, protozZe vétsinou
si klient vybere prévé ten, o kterém ja si
myslim, Ze je horsi. To jsem pak z toho
upfimné nestastna. Nejradsi bych
predkladala jen jeden névrh, ktery jim
bud'sedne, nebo ne.

To je prvni Murphyho zakon pro
grafiky: Kdyz udélas dopoctovku,
klient si ji urcité vybere.
Souhlasim, tenhle zakon funguje
bezchybné.

Navrhy obhajujes sama?

Ne, to déla agentura, ja k ndvrhim
prikladam svlj komentar. Proc je to tak

a tak barevné, proc jsem vybrala tohle
téma a takové obrazky. V kazdém pripadé
se ale snazim, aby véci, které délam, mély
néjaky vnitfni rad, myslim tim vizualni rad.
Nemusi byt na prvni pohled patrny, ale

o to mozna jde - aby i slozita véc vypadala
prirozené a lehce.

Odmitas nékteré zakazky?

Obcas to délam. Samoziejmé nepreferuji
takové ty jednorazovky typu propagacni
letdk, na kterém stravis spoustu casu

a nervl s klientem a kdy ve finale
premyslis, jsi-li vabec jesté autorem
grafiky, kdyz ti do toho klient tolik mluvi.
To mé unavuje vic, nez cokoliv jiného.

Na druhé strané pokud se ponofis do
néjakych velkych projektd, coz se mi stalo
u multimédia pro Narodni galerii, pak
touzi§ délat cokoliv jiného. Ale v podstaté
muUZzu fict, Ze nerada déldm to, co nema
delsi Zivotnost.

Z tohoto pohledu jsou nejtrvanlivéjsi
knizky.

Mam dobry vztah s nakladatelstvim Argo.
Zatim jsem pro né upravovala tfi knizky

a doufam, Ze v budoucnu k nim pribudou
i dalsi. Slo o vétsi obrazové publikace, se
kterymi je sice spousta prace, ale o to je
to vétsi radost, ze nakonec existuji.

A vliibec mi nevadi, ze lezi v knihkupectvi
na pultech jen par dnu a pak je zahrabou
nékam do regalu.

Tebou upravena Miillerova vila

v knihkupectvich nezapadia.

Ceské vydani je uz vyprodané a to
rozhodné potési. Pfitom prebal knihy byl
velmi nendpadny, jen struktura kamene
z interiéru vily a v ni drobna typografie.
Jsem moc rada, Ze jsem si vybojovala
tenhle minimalisticky prebal a jak je vidét
osveédcil se, kniha se prodala. Mam za to,
ze ¢im je obalka jednodussi, tim je lepsi.
Vlastné staci jen vyrazny vizualni symbol,
nezvykly detail nebo netradi¢ni barevna
kombinace. Ani typografie pak nemusi byt
prilis komplikovana.

Jak dlouho jsi na knize pracovala?
CtyFi, pét mésich. Désivé je to na zadatku,
kdyz ti pfinesou hromady fotek, diaku,
planl a vSsechno se to musi roztiidit podle
kapitol a oznacit pro skenovani. Navic
kazda kapitola méla jiného autora a tedy
i jiny pristup k vybéru materiala. Ve finéle
to navic vdechno muselo sedét na archy,
kdy polovina z nich byla tisténa CMYKem
a druha pulka duplexem. Takze se mi
nesmélo stat, Ze by se barevny obrazek
dostal do duplexového archu a naopak.
No a aby to bylo jesté veselejsi, v tiskarné
se vyménioval ¢erny plat s anglickou
mutaci, tedy museli v obou jazykovych
verzich sedét obrazky na stejnych mistech.
Rozhodné to ale byla dobra zkusenost.
Nehledé na to, je mi architektura hodné
blizka. Bohuzel to nakonec pfilis nezvladli
v tiskarné a kniharné.

Ziejmé dusledek spéchu?

Tisklo se to opravdu narychlo, protoze
potrebovali jesté pred koncem roku
alespon par vytiskd. Nejvic dostala zabrat
knihafina, ta je velmi $patna. Je to
svézané po osmickovych arsich, nikoli

po Sestnactkovych, a je citit, ze to neni
Uplné dotazené i pokud jde o vyrovnanou
barevnost ve viech arsich. Snad bude
dotisk a snad i lepsi tiskarna.

DalSim velkym projektem je zminéné
multimédium pro Narodni galerii.
Nejen velkym, ale hlavné dlouhodobym.
Abych stru¢né popsala o co jde: Existuje
projekt Mikrogalerie, kde se zpracovavaji
data, at uz obrazova ¢i textova,

o jednotlivych dilech v expozicich NG.

V téchto expozicich by pak mély fungovat
pocitacové stanice, jejichz dotykové
obrazovky by umoznovaly prochazet celou
databazi, vyhledavat a prehlednou formou
informovat o vSem, co je v expozicich

k vidéni. Na mé bylo vytvoreni
srozumitelného interface, tedy celkového
designu aplikace, od ovladacich prvkd az
po névrhy konkrétnich obrazovek.
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VyZaduje to jiny pFistup nez napriklad
knizky ¢i jiné tiskoviny?

Ano i ne. Potrfebujes hodné védét

o typografii, o prezentaci vytvarnych dél
a taky o tom, jak funguje tohle médium.
Touchscreen neni to samé co web

s ovladanim pres kurzor mysi. Ovladaci
prvky musi byt dostatec¢né intuitivni,
tlacitka primérené daleko od sebe,
typografie dobre Citelna a barevnost
podkladu nesmi konkurovat
prezentovanym dilim. Je to zase

o spousté detaild, na které jsem musela
béhem casu pfijit a vyresit je. Na to, Ze
jsem na zacatku nevédéla o multimédiich
témér nic, to nakonec byla zajimava
zkusenost. Nastésti s reprodukcemi dél
jsem uz pracovala i v Grapheionu a vim,
Ze je nutna urcita pokora, Ze neprezentuji
sebe, ale to néci dilo.

Na Grapheion si pamatuiji, libila se mi
tva znacka pro magazin IN. Délas
jesté néjaké casopisy?

Grapheion jako periodikum skoncil, jak to
tak byva, na nedostatek penéz. Casopis IN
ted upravuje Radka Folprechtovd, moje
spoluzacka. Letos jsem si ale udélala jeho
vanocni prilohu. To byla v posledni dobé
spiSe vyjimecna zalezitost. Nejcastéji
vytvarim prebaly na knizky, vyro¢ni zpravy
a sem tam navrhy webovych stranek.

Znacky tedy nejsou tvoji castou
zakazkou?

Vlastné mé nikdo z toho ddvodu ani
neoslovuje. Spis v ramci néjaké zakazky,
kdyz se jim libi m0j graficky projev

a zrovna potrebuji znacku, anebo jim
sama navrhnu zménu stavajiciho loga.
Obcas se mi oviem stane, ze ma klient

z navrhu strach, protoze se s né¢im
takovym jesté nesetkal. Nékdy mu staci
ukdzat, ze se to tak déld, a pak se necha
presvédcit. Ale ne vzdycky to tak je.

TakZe argumentujes, Ze grafika muize
byt uchylnéjsi a predlozis zahranicni
ukazky?

Délam to, kdyz mam k dispozici potiebné
materialy, tedy argumenty, Ze to jde

i jinak, Ze nema smysl bat se zkusit néco
jinym zpuUsobem, tfeba pouzit vyrazné;si
barvu nebo atypicky format. Vlastné
jediné, co vyzaduji od klienta, je respekt
k mému néazoru i zkusenostem. Na druhou
stranu se snazim i ja vyhovét jemu. Je
jasné, ze do viech obort ¢lovék neprozie
a existuje hranice, za kterou je dobré
davérovat tomu druhému, protoze on

o tom vi vic. S grafikou je to tézké,
vytvarku mél na zakladni $kole kazdy

a kazdy rozezna modrou od zelené.
Néktefri jsou tim padem experti i na
graficky design.



Vyhodou je, kdyz klient pfedem vi, co
od vytvarnika muaze ¢ekat. Mas svou
prezentaci na webu?

Cisté svoji nemam. Par mych realizaci je na
strankach Marvilu. Z mych realizaci pro web
uz rok funguiji stranky www.franzkafka.cz.
Dalsi navrhy jsou bohuzel zatim jen
navrhy. V tomhle méam velkou smulu

na klienty i na programétory.

Diky grafikové neznalosti
programovani se na webdesignu
mnohem vic podili programatofi.

Je to tak. Rada bych se tvorbé webovych
stranek vénovala vic, ale médm problém
v komunikaci s programatory. Vzdycky
jsem méla pocit, ze je neskutecné obtézuji,
kdyZz trvam na tom, aby néco bylo o par
pixl& doprava nebo doleva a oni se divi:
Proc? Vzdyt takhle to staci. Neciti to tak,
nechapou, ze kazdy milimetr je dalezity
a ma vyznam pro celkovy vzhled.

Nechapavy programator je lepsi, nez
nechapavy programator s grafickymi
ambicemi.

S takovym jsem se nastésti nesetkala.

Ale vzajemna komunikace vazla vzdycky,
mozna je to i tim, Ze kazdy mame trosku
jiny svét. Ted pracuji na svém novoro¢nim
predsevzeti naucit se alespon néjaké
zakladni animace ve Flashi. Zatim mé to
bavi, je to néco naprosto jiného, je to
obohaceno o pohyb, kterého v tisténych
vécech nedosahnes, je to hodné hravé

a inspirativni, ale zarovern, pokud se ¢lovék
nechd unést jen technologii, mize to byt
i hodné bezduché a hloupé. No, ale stejné
neni nad to udélat si péknou knizku.

To je ovSsem spousta neviditelné
prace a nakladatelstvi zpravidla
nemaji penize?

N AN G A\

Myslim, Zze pokud nékdo néco vi o knizkach,
tak tu praci za tim vidi. Za kazdou
i sebemensi knizeckou je ji spousta, od
autora az po tiskarnu. Navic knihy beru
jako takové tresinky na dortu.
A kdybychom se méli bavit o vydélku, tak
samoziejmé bych mohla jit do néjaké té
reklamky anebo bych se mohla
Jspecializovat” a sekat lukrativni vyrocky
jednu za druhou a mit more penéz. Ale je
to taky o tom, Ze se rano probudim, mam
chut néco délat, Ze mé moje prace bavi
a zajima. Tésim se, az zapnu pocitac
a vecer si lehnu s pocitem, Ze to nebyl
marny den. Tak mé nakonec ani nemrzi
penize, které nemam, a ty co mam, si
s radosti uzivam. To pak nejcastéji vyrazim
do néjakého knihkupectvi pro par
péknych knih.

Pavel Hrych

Ukazky na predchozi dvoustrané:

Logo Studia Marvil, 2001, prebal knihy Poctivé
obrazy, nakladatelstvi ARGO, 2001, prebal knihy
Millerova vila, nakladatelstvi ARGO, 2000 (vCetné
hrbetu); obdlka knihy Muzeum uméni v digitalni
dobé, nakladatelstvi ARGO, 2000.

Na levé strané po sloupcich shora:

Névrhy interface multimediéini prezentace

NG v Praze, 2000-2002: V'stupni obrazovka,
obrazovka s obsahem, vstupy do jednotlivych sbirek;
vstup do expozice Sternberského paldce; zobrazeni
planku expozice, Veletrzni paldc, katalog obrazi se
zakladnimi udaji; karta s biografii autora, vstupni
obrazovka do sekce namétd, vstupni obrazovka

do sekce slovniku,; obrazovka v casové pfimce.

Na této strané:

Logo spolecnosti NAGA, 2001, logo PR agentury
AC&C, 2000; obélka vyrocni zprévy spolecnosti
Skofin, B.I.G. Prague, 2001, webové stranky
www.franzkatka.cz, 2001.
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Kave Pan CEvine

Hoelira

O zajimavych kampanich komunikacni
agentury MARK/BBDO, o kavé i loriském
redesignu firmy Douwe Egberts jsme
hovoili s kreativnimi fediteli Martinem
Holubem a Martinem Pfikrylem, art
directorkou Petrou Jezkovou,
copywriterem Viktorem Spélou

a specialistou na kavu, brand directorem
Tomasem Grmelou.

Zarucené pravdivou pivni historii ndm
jednim dechem vypravél Martin Prikryl,
kreativni reditel MARK/BBDO.

Kde a jak se zrodily legendani Pivni
vycvikové tabory?

Kdyz jsme skoro pred dvéma lety hledali
spolec¢né s Prazskymi pivovary novou
strategii pro znacku Staropramen, vsimli
jsme si nékolika zajimavych véci: Podle
nékolikamési¢niho prazkumu pfimo

v terénu jsme vyzkoumali, ze pivo piji
hodné muzi, Ze ho obycejné nepiji sami

a navic, ze se u toho casto dobre bavi.

To bylo prekvapujici. Kdyz jsme pak

o prazdninach pokracovali ve vyzkumu
jesté silnéji (neb pocasi nam pralo) ani
nas nezarazilo, kdyz jsme v lesich okolo
Mimoné objevili Pivni vycvikovy tabor.
Rozhodli jsme se ho natocit a udélat

z néj reklamu do televize. Vyjednavani
zpocatku vazla na neochoté velitele
tabora, lezaka Richarda, nataceni povolit.
Kdyz jsme se mu ale zarucili, ze filmovy
$tdb nebude rusit jeho desitniky v nacviku
piti piva, nakonec svolil. Karel, Jarda,
Tonda a Vilém se pred kamerou citili jako
doma a my jsme se citili jako doma v jejich
tabore. Pak jsme si je jesté vyfotili, na
pamatku a na cenovku a na plakat, a jeli
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Kava PFan CEviee Pomans

jsme domu. Koneckonct, byla uz skoro
polovina prosince a v tabore prestavalo
byt veselo. Podruhé jsme se rozhodli prijet
do tabora o néco dfive, a tak jsme to stihli
uz v zari. Chlapci si pres rok postavili nové
cvicici nastroje, naucili se mnoha dulezitym
dovednostem, jako napriklad prani pradla,
vycvicili se v prvni pomoci, a dokonce i do
prace chodi ted radéji nez dfiv. Ostatné
uvidite sami. N&s $tab tam byl i s kamerou
a zase nékolik kazdodennich okamzikd

z tdbora zachytil pro televizni divaky.

A kdo vi, tieba se do téabora vratime i letos.

Urcité se tam musite vratit i s celym
pivné-tviarcim tymem, uz se tésSime!
Tym v agenture, ktery pracuje na kampani
Chlapi sobé, tvori prekvapivé i dvé Zeny,
Jana Bednéarova a Tereza Zitkova, spolu

se dvéma opravdovymi muzi, Martinem
Prikrylem a Ondrejem Karaskem. Fotili
Tomas Bém, Marek Novotny, Ondrej
Hosek. Nataceli Tomas Masin (rezie),
Sebastian Milaszewski (kamera), Woloda
Hruska (vyprava), Petr Turyna (stfih).
Zvlastni pozornost si zaslouzi tvirce
kreslené tvare kampané, kreslif a animator
Petr Morkes, ktery pod silnym vlivem
samotného produktu vtiskl nasi kampani
réz az psychedelicky. Jeho kresby je mozné
najit na www.staropramen.cz, prostirani
v hospodach a kalendari pro rok 2002.

Jaka je odezva u cilové skupiny -
ceské pivni populace?

Televizni reklamy se brzy po uvedeni staly
oblibenym vecernickem spousty chlapu.
Véty jako ,Podlejvame”, ,To pivo je dobre
uvareny”, ,Pro mé jsi vzdycky nejkrasnéjsi”
se usadily v ¢eskych hospodach. Prekvapil
nas ale hystericky zajem o Cepice ve tvaru
zatky. Na internetovych stradnkach
Staropramenu (ocenéni z festivalu Zlata
pecka) lidé nepsali o nicem jiném. Znami
volali jeden za druhym a my jsme odmitali
i vlastni rodice. Stale se opakovaly dotazy:
Kde, kdy, za kolik si mohu objednat
Cepici? Netrvalo dlouho a vznikla cela
rada merchandisingu ¢itajici nejen jiz
zminéné zatky, ale vlastné celou uniformu
desitnika (za tuto sadu jsme ziskali Golden
Drumstick na festivalu v Portorozi). A kdyz
hlas reziséra Tomase Masina vyzval narod
v rozhlasovém spotu (ocenéném ve Zlaté
pavuciné) k nastupu na turné Pivniho
vycvikového tabora po ceskych méstech,
prisly desitky tisic navstévniku, prodaly se
hromady zatek, tricek, placek a odznakd.
Koncept zlidovél a stal se soucasti ceské
pivni kultury. Takze nezapomerite:

Je to tézky bejt bezvadnej chlap, aby méla
té rada, aby celej svét mél té rad!



Pro odpovéd na dalsi otazky nesli daleko
(ba ani nejeli vozidlem nejmenované
znacky) Petra Jezkova, art director

a Viktor Spala, copywriter.

Kde jste hledali inspiraci pro kampari
na novy model Toyoty Corolla?

V.5.: Po pravdé feceno, ze zadatku jsme
vafili jen z vody. V Cechach tou dobou
zadna nova Corolla jesté nebyla a tak jsme
si ji nemohli patfi¢né osahat, natoz ji
trochu provétrat po dalnici. K dispozici
jsme méli jen par fotek a obligatni
ujisténi v briefu, Ze jde o novy, Uzasny,
obdivuhodny modylek. Znéte to. Na
oficidlni predvadécku nové Corolly do
Portugalska pak jeli samoziejmé jenom
accounti. Nas zatim napadlo spojit respekt
k autu s respektem k nejvyssi autorité.
Kdyz se pak kolegové vratili s ujisténim,
Ze se jedna fakt o ,bozi” auto a predali
objednanou lahev pravého portského,
bylo desatero pres noc na svété. Kromé
publikovanych Nepokrades, Neposkrabes,
Nepredjedes, Neprotroubis, Neobujes,
Neodtédhnes, Neomezi$, Neohrozis,
Neprehlédnes a Neodolas jich vzniklo jesté
spoustu nepublikovatelnych. Ale o téch

se fidime prikazanim , Neprozradis”.

Co grafické feseni a kampané?

P. J.: Medialni plan pocital prvni dva tydny
s teaserovou kampani na billboardech, jez
by pak pokracovala klasickym odhalenim.
Pro teaser jsme hledali takové grafické
feseni, aby jednotliva prikazani pusobila
tajemné, az mysticky, ale zase ne néjak
stfedovéce a zarover aby se to dalo dist,

i kdyz ¢lovék jede okolo stovkou.

Z nejraznéjsich typl pisma nam pfisla
idedlni Insignia. Pro umocnéni danych
prikazani jsme jen zvétsili pocatecni ,N”

a celé centralné umistili na cerné pozadi.
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Uz jste se stihli v nové Corolle svézt?
P. J.: Jo, je to slusny auticko. Hlavné jsem
rada, Ze se mi povedlo dodrzet vlastni
prikdzani ,neprevratis”.

O historii i soucasnosti zasluzné prace pro
Cesky paralympijsky tym hovofi Martin
Holub, kreativni feditel MARK/BBDO.

Kdy zacala tato spoluprace?

S Ceskym paralympijskym tymem,
zastupovanym marketingovou agenturou
APC, jsme zacali spolupracovat v roce
2000. Prvni zakazkou byla kampan
propagujici nasi ucast na paralympiadé

v Sydney. Fascinovalo nas, jakych vykon(
jsou schopni télesné postiZzeni sportovci
dosahovat. Mnoho z nich se tcastni

i mistrovskych soutézi spolu s vrcholovymi
a vykonnostnimi sportovci a jsou jim
rovnocennymi souperi nebo je dokonce
porézeji. Nam, tzv. normalnim zdravym
lidem, by vétSinou v bazénu, na kole,

na atletickém hfisti ¢i za ping-pongovym
stolem dali pékné na prdel.

Sportovci pfivezli medaile, co vy?
Sydney se pro Cechy stalo historicky

kampani, ktera ziskala ohlas mezi laickou
i odbornou verejnosti. Zvlasté TV spot
reziséra Jakuba Sluky Oc¢ima vitéze, ve
kterém vlastné nic nevidime, bodoval na
reklamnich festivalech doma i v zahranici.
V dalsim roce nasledovala kampari
smérovana k ucasti na deaflympiadé —
sv&tovych hrach neslysicich v Rimé.
Tentokrat trojici TV spott reziroval irsky
filmar Chris Roche a inzerci, ve které
atletky ,hledaji trenéra, kterému nevadi,
ze ho nikdo neposloucha” ¢i fotbalisti

«rozhodciho, ktery neumi piskat”, nafotil
Tony Gresek pod dohledem art directora
Ondreje Mencla.

Dnes je aktualni Salt Lake City...

V soucasné dobé jiz bézi nova kampan,
ktera vychazi z tématu ,Sledujte zimni
paralympijské hry. Mozna se néco
naucite.” A opravdu je co odkoukat.
Vykony paralympijskych lyzara si totiz
nezadaji s kousky, jaké predvadéji zdravi
vrcholovi lyzafi, snowboardisté i
vyznavaci extrémnich sporta.

Kdo se podilel na TV spotech?

Série TV spotl, kterou natocil mlady
rezisér Petr Stanék s produkci Filmservice,
predstavuje rekreacni lyzare, ktefi se diky
shodé nahod ocitnou v obdobné situaci
jako handicapovani sportovci. Ti to ale
zvladaji mnohem lépe.

Autorem ndmétu a art directorem celé
kampané je Australan Mike Lind. Pfestoze
toho sam za cely Zivot mnoho nenalyZoval,
dokazal presné vystihnout styl, ktery

v duchu paralympijského hesla ,,co ndm
nechybi, je chut vyhravat” provokuje svym
sebevédomim, odvahou a $petkou
sarkastického humoru a sebeironie.

Dominujici jsou fotografie - jak
vznikaly a kdo je autorem?

Sportovce nafotil stejné jako pred Sydney
2000 Tomas Bém, ktery se nedévno
proslavil také kalendarem aktd ceskych
atletl. Tomas je sam velky sportovec

a byvaly vyborny atlet, takze ma k tomuto
tématu silny vztah.

Fotografie télesné ¢i zrakové postizenych
lyzarl jsou doprovazeny udernymi titulky:
a) bézkari - paraplegici

PO ZAVODE NECITI CELE TELO. PRED
ZAVODEM JENOM NOHY.

o predstavujeme



b) nevidoma lyzarka — bézkyné

NOCNI LYZOVANI 24 HODIN DENNE.

¢) jednonohy sjezdar

ZLOMENA LYZE JE SRABSKA VYMLUVA.

Nejsou texty necitlivé k postizenym?
Je pro nas velkym uznanim, ze kampané
se libi nejen sponzortim a partneram CPT,
ale predevsim sportovclim samotnym,
kterym uz prehnany patos, fale$ny soucit
a citové vydirani podobnych reklam

v minulosti pékné lezly krkem. Verejnost
pak k postizenym ziskavala naopak jesté
vétsi ostych, protoze jim takova
konfrontace byla podvédomé nepfijemna.

Paralympiada je u nas, jak se zda,
viditelnéjsi nez Olympijské hry...

Té&Si nas, ze Cesky paralympijsky tym se
zacina stdvat uzndvanou znackou, ktera si
drzi vyrazny charakter. Diky tomu vychazi

vitézné i ze srovnani s komunikaci
wvelkého” olympijskym tymu. Je to
prijemné zjisténi, ale spiSe nas mrzi, ze
olympionici ani zdaleka nevyuzivaji svého
potencialu. Snad se to nékdy zméni.

Tomas Grmela jako kavovy specialista
agentury s ndmi hovofil o redesignu
Douwe Eberts i o specifikach ¢eského trhu

Jak se spravné vari kava?

Sprdvné je zalévat kavu ne ihned — vodou
varici klokotem, ale jen horkou a ¢init tak
nadvakrat, pfi prvnim zaliti se uvolni
nékteré latky a druhé zaliti pak naplno
aktivuje vSechny chutové a aromatické
slozky v kavé obsazené.

V éem se lisi piti kavy v Cesku?
Predevsim v tradici piti kavy tzv. turecké,

kdy se ponechava v hrnku kavova ssedlina.
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Pres snahy podporovat piti kavy
filtrované, napfiklad prodejem
prekapavacl ¢i valcovych nadob

s filtra¢nim pistem nebo nabidkou instant-
nich druhd, vladne ,turek” vétsiné
Ceskych domacnosti. Jinym ceskym
specifikem je obliba sytych, plnych chuti,
coz byl jeden z dlivodt pro uvedeni nové
znacky DE Torera v minulém roce.
Zucastnil jsem se ochutnavek a projevil
se jako pravovérny potomek praotce
Cecha: vy3e jsem hodnotil syté plné chuti,
nez skute¢nymi experty ocenéné lehdi,
jemnéjsi druhy.

Od kdy je Douwe Egberts u nas?
Spole¢nost Douwe Egberts vstoupila na
Cesky trh v roce 1992. Za téchto deset let
si dokazala vybudovat vedouci postaveni
mezi zahrani¢nimi znackami kavy — kromé
DE jsou to Jacobs a Tchibo (Nescafé je
trochu jiny segment). Spole¢nost Douwe
Egberts i pfesto, ze je holandska, se vzdy
snazila byt ¢eskému spotrebiteli kavy
blizka svou komunikaci, vzpomernme na
populdrni reklamni kamparn s Markem
Vasutem. Kromé uvedené emociondlni
vazby na ceského spotrebitele je to také
shora uvedené prizpUsobeni vyrobkového
portfdlia chutovym bunkam.

~Lokalné” ladéné osloveni oproti kon-
kurenci se spise ,globalni” reklamou?
Mimo jiné to vyplyva ze skutecnosti, ze

DE jako jediny z velkych hrac¢a na ceském
trhu nenabizi tradi¢ni ,¢eskou” znacku.
Na rozdil od spolec¢nosti Jacobs, vlastnici
znacku Dadak, a spolec¢nosti Tchibo, ktera
prodava na ¢eském trhu kavu Jihlavanka.

Ale co nedavné, adaptované spoty DE?
Jde o kampani, ktera byla velmi Gspésna
v Holandsku, a ktera si podle ukazatel(,



vyplyvajicich z pravidelnych vyzkumd,
vede velmi dobe i u nés. Ta se ukazala
jako velmi ucinn4, byla prabézné
monitorovana a vyhodnocovana - trvale
zvySovala prodejni statistiky.

Planujete navrat k lokalnimu
osloveni, tedy ceské spoty?

Nejen planujeme, jiz se na nové kampani
pracuje. Nechte se prekvapit!

Nasim soucasnym cilem je rovhomeérné;jsi
posileni znacky — tedy nejen na uzemi
Cech, kde DE celkem spolehlivé vede, ale
také na Moravé, ktera je jednak o néco
patriotstéjsi — nejprodavanéjsi je zde
.moravska” kava Dadak, jednak zde maji
znacny vliv cenové relace, diky mensi
kupni sile mistnich obyvatel.

Grafikim neunikl redesign znacky DE.
Spolecnost DE dba i na udrzovani
modernosti a exkluzivity svého image.

V minulém roce doslo k vyraznym
upravam jak loga, tak dalsich prvka
corporate identity. Tyto zmeény prinesly
vyrazné zprehlednéni celé vyrobkové rfady
Douwe Egberts a také vétsi zviditelnéni
kavy Douwe Egberts v obchodech. Zména
byla komunikovéana jak nadlinkovou
kampani, tak podlinkové pfimo na misté
prodeje. Reakce spotrebitelti na tuto
zménu byly velmi pozitivni.

Co se nezménilo je skutec¢nost, ze

DE stavi komunikaci na pocitu pohody

a svatecni chvilky u salku kavy, na
rodinném zdzemi. Tento nendsilny

a pohodovy pfistup byl posledni dobou
patrny i u tzv. ,socidlni kampané” -
spolecnost DE odevzdala urcitou financni
castku za kazdy prodany kilogram kavy
na charitativni ucely. Nadaci Archa
Chantal, jiz byl vytézek urcen, se seslo
témér pét milionl korun, které byly
pouzity na zlepseni prostredi v détskych
oddélenich nemocnic.

Pripravil Vladimir Kolensky
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Rozhovor ndm poskytli panové Pavel
Kuhn, Project Manager a Martin Benovic,
Computer Graphic Manager.

Kdy a jak agentura vznikla, kdo byl
zakladatelem?

P.K.: Agenturu zalozila v roce 1996 pani
Christien van Yzendoorn. Svou kariéru
zacala v rodném Holandsku a od r. 1993
byla kreativni reditelkou MARK/BBDO

v CR a nautila se ¢esky. Po zhodnoceni
situace u nds vyuzila povéstné ,diry na
trhu” a zalozila spolu s Petrem Bacou
firmu specializovanou na obalovy design.
Agentura Cocoon zacinala ve dvou, ve
skromnych domacich podminkach. Dnes
se nachazi v atraktivni lokalité Starého
Mésta, ma dvanact stalych zaméstnancu
a fadu externich spolupracovnikt.

Na standardnim agenturnim principu

s client servisem, kreativnim oddélenim

a DTP studiem se vénuje vytvareni designu
obald a budovani znacek. Specializace je
i trend budoucna - stale vice klient( si
uvédomuje, Ze obalovy a znackovy design
musi délat specializovana firma.

Co znamena nazev, kdo je autorem
loga a dalsi grafiky?

P.K.: Nazev, v prekladu z anglictiny kukla
¢i zamotek, vyjadruje zakladni funkce
obalu: chrani to, co je uvniti a ma také
vizualni, dekorativni vyjadreni — fada
kukel v prirodé je velice krasnych. Logo
agentury je kreativnim dilem pani
majitelky.

Pracujete pro klienty ¢i pro agentury?
P.K.: Nepracujeme pro reklamni agentury,
méame Spatné zkusenosti z minula. Byly
pripady, kdy klient byl spokojen s nasi
praci, ale my jsme nebyli spokojeni se
zpUsobem zapojeni agentury. Nékteri
klienti samozrejmé maji svou agenturu,
ale ta do spoluprace vstupuje jako treti
subjekt s danymi ukoly — konzultace,
prezentace atd. Nebranime se tomu,

je idedlni, kdyz se dari souhra trojuhelniku
klient, agentura a design agentura. Ale
primarné chceme primy kontakt

a nezprostredkované informace od
klienta. Je to nase striktni pravidlo, jinak
bychom do projektu nevstoupili.

A konkrétni pribéh spoluprace?

P.K.: U klienta jsme od zadani briefu, pres
definovani designové strategie az po
prezentace. Vybrané ndvrhy jsou pres
rtzné focus groupy predkladany cilovym
skupindm - tam chodime v zajmu klienta,
abychom méli kontakt s publikem. Po
schvaleni projektu se zadavaji briefy
ilustratoram, fotografim i designértim.
Finadlnim produktem od nas nejsou filmy,
jak je to u bézné polygrafie, ale CD s daty,
print-outy, cromaliny, tiskové instrukce,
pozndmky k dokoncovaci vyrobé atd. Dalsi
je na litografickém studiu a tiskarné. Na
zavér vykonavame pro klienta supervizi:
kontrolu litografii a tiskovy dozor. Ten je
v nasem oboru naro¢néjsi — pripravy na
tisk pro Sest az osm primych barev jsou
delsi a komplikovanéjsi.

M.B.: Maximalni pocet prfimych barev je
dan poctem barvovych vézi stroje. Osm az
deset vézi ma hlubotisk, na flexu je strop
na Sesti az osmi barvach. To jsou limity pfi
jednom prachodu strojem, ale potiskovany
material se zméni tak, Ze uz neni $ance na
dalsi soutisk. Také otazka rentability je ve
hre: ¢im méné barev, tim nizsi cena. Presto
mame obaly s osmi pfimymi barvami. Bez
ztraty kvality a barevnosti to prosté méné
barvami neslo.

Podilite se na tvorbé vlastniho obalu?
P.K.: Jsme zaméreni na graficky obalovy
design, strukturalni design délaji jina,
specializovana pracovisté. Ceské firmy maji
obvykle oddéleni obalového designu

a DTP. V zahranici jsou to spiSe agentury,
specialné zamérené na strukturdlni design.
Designeri v téchto firmach maji obvykle
technické vzdélani. Navrh obalu prijde




k ndm, kreativci pak musi respektovat
skutecnost, ze nékdy az 90 % celkového
vzhledu tvofi struktura obalu, strukturalni
design je pak dualezitéjsi nez graficky.
Idedlni je, kdyz se obé slozky tvori
soubézné, pfi vzdjemné komunikaci.
M.B.: Vybér obalového materialu je dan
produktem uvnitf. Potraviny ma chranit
pred vysychanim, vyc¢ichnutim a pod., vliv
ma i cena obalu ¢i typ baliciho stroje.
Vétsinou material ur¢i klient; jen nékdy
vybirdme my, napf. pro grafické efekty.

Néco blizsiho o vasich klientech -

z dob pocatku i téch dnesnich?

P.K.: Do zacatku vstupoval Cocoon

s nékolika malo zadkazniky, ¢aste¢né slo

o klienty Mark BBDO. Ti sami projevili
zajem, aby se o jejich packaging starala
uzce specializovana firma - aby to nebyla
jen jedna ze sluzeb agentury. Jednim

z inicidtord vzniku a zarover prvnim

z klientl byla firma Sara Lee/Douwe
Egberts. Postupné pribyli dalsi: Coca Cola,
Eurotel, Vin&Spirit/Dynybyl, Nestlé, Hamé,
Jan Becher, Setuza, Opavia a dalsi.

Zustafime u Douwe Egberts: vioni

se ménilo logo i dalsi prvky designu.
P.K.: Logo je na trhu asi od poloviny roku
2001, ale nase prace zacala uz o pul roku
driv. Byla komplikovana tim, Ze logo
vzniklo ve Francii a ménilo se také pozadi,
dokonce dvakrat. Kazdy druh kavy ma
odliSnou barevnost — hledaly se vhodné
pfimé barvy, aby byly prokreslené svétlé

i tmavé casti podtiskového motivu.

M.B.: Zajimavosti je rdzny pocet barev

do pozadi: pro Aromu jsou tfi — ¢ervena
jako hlavni, tmava cerveri na kresbu

a Zlutd, ktera déla efekt ve svétlech a auru
loga. U Torery je to podobné — hnéda,
tmava hnéda a zluta, ale vse v jiném
kontrastu. Standard ma jen dvé barvy —
podkladova modra a kreslici tmavomodra,
u svétlych mist je vyuzit rastr na bilém
podkladu. Pro logo je pouzita vzdy stejna
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verze ve trech platech

a méni se jen barevnost.
Stfibrna ALU-félie obalu se
podtiskuje bilou v celé plose,
ale lepsi druhy, Aroma a Extra maji
vynechané vodorovné horni linky a pretisk
Zlutou da zlaty efekt. Linky na Standardu
nemaji podtisk ani pretisk, jsou tedy
stfibrné. Torera ma linky v tmavé barvé.
P.K.: Ve chvili, kdy byly schvéleny navrhy,
mohly evropské zemé realizovat novou
identitu vyrobk( Douwe Egberts na bazi
kavy. V Ceské pobocce se jako prvni pustili
do této akce, byli jsme proto v izkém
kontaktu s Francii pfi tvorbé grafického
manualu. Redesign byl zménou celého
portfdlia, osmi variant vyrobkovych rad,

v kazdé nékolik gramazi. To znamena
uhlidat presnou barevnost tficeti oball

z rliznych materiald, v nékolika tiskarnach
a pfi rdznych technikach tisku.

Jaka byla spoluprace s Francii?

P.K.: Konzultovali jsme praktické aplikace
navrha, chybéjici zjednodusené varianty
loga jsme nechali doplnit do grafického
manualu. Manual vétsiny firem vystaci

s ¢ernobilym a barevnym logem, ale
packaging potfebuje vice: soucasné logo
DE ma na 40 verzi — nejen CMYK loga pro
komunikaci, ale i varianty packagingové.
Manudl musi zohlednit soutisk pfimych
barev, véetné specifik potisku obalu.

Ta specifika se tykaji i tiskaren?

M.B.: Ano, klienti vétSinou maji zavedenu
spolupraci s urcitou tiskarnou, z davodu
napf. predzasobeni specialnimi barvami,
féliemi k potisku ¢i nastroji na vyseky.

V CR jen asi desitka tiskaren splfiuje nase
naroky na pocet vézi, potisk obalovych
materiall ¢i vybaveni dokoncovaci vyroby
vysekovymi nastroji a kasirovacimi stroji.
Obaly proto tiskneme i v dalSich zemich
Evropy — Némecku, Belgii, Italii atd. —
podle produktd, typu obalt ¢i tiskovych
technik. Nas tiskovy specialista se ucastni
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praci v tiskarné a tisk
schvaluje. Suplujeme
tak dohled zakaznika,
ale vyplati se to pfi vysokych
nakladech obalt a vicebarevném
naro¢ném tisku — bez dozoru se mohou
vytisky znacné lisit od schvalenych navrha.
M.B.: Pfikladné flexo je choulostivé, na
zacatku schvalena barevnost muaze byt
po 200 kg materidlu nékde uplné jinde.
Je to dano bobtnanim stockl a toleranci
pfi vyrobé — stocky maji odchylky. Flexo
nejde doladit tlakem jako ofset, Ize jen
fedit barvu — imorna prace u tiskového
stroje — osm, devét hodin nez se obal
dobarvi. Po schvéleni si dal3i varianty
velikosti a gramazi musi jiz tiskdrna
ohlidat sama.

To ale také znamena drahé cesty po
Evropé pri tiskovém dohledu...

P.K.: Minite tim, zda se klienti nezdrahaji
platit vzniklé vicenaklady? Oni chapou,
Ze se schvalena barevnost i kvalita musi
shodovat s tim, co uvidi konzument.
Prace probihaji ve dvou krocich: na
zac¢atku musime okomentovat vystup

z lito-studia. probéhne i nékolik kol
komunikace. V druhé fazi se podklady
odsouhlasi a tiskovy specialista jede na
supervizi. Pramérné stravi 60-80 dni roku
na cestach, tyto naklady plati klienti.
Hlidame asi polovinu zakazek —
prikladem opét DE ¢i Staropramen.
Doporucujeme tento postup a pocet
téch, ktefi zadaji dohled stoupa -
zejména po néjaké velice drahé
zkugenosti. Casto jde o statisicové série

a nékolik velikostnich variant obala.

Pouziva se na obaly také CMYK?
M.B.: Jak bylo receno, tiskne se v drtivé
vétsiné primymi barvami. Klasicky CMYK
ma své vyhody v zavedenosti a standardu
postupu, ale vyuziva se pomérné malo.

Z technologickych ddvodud danych
potiskovanym materidlem, z dlivodu
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Aroma kolekes

Citelnosti drobnych textd rlznych barev:
tu by rastrovani znac¢né zhorsilo, stejné
jako u negativniho textu. Davod je i lepsi
vzhled obrazkd, které zejména u potravin
vypadaji presvédcivéji. Dale je to nutnost
shody barvy potisku napr. s vickem ¢i
obalem z plastu. Posledni dobou se ale
podil CMYKu zvétsuje diky lepsi kvalité
predtisku a tiskovych technik, ale casto je
navic pouzita pata i Sesta barva.

P.K.: Pro jednotlivé znacky a obaly se tvori
grafické manualy - ty jsou pevnym
voditkem pro dodrzeni barevnosti prvku
obalu pfi rznych obalovych materidlech
a tiskovych technologiich. V posledni dobé
se v CR velmi zlepsilo povédomi o pfinosu
grafickych manualt pro firemni
komunikaci, vétsina nasich projektt je
dnes provazena vznikem brand manualu.

m predstavujeme

Co délate v agenture a co externé?
P.K.: Gré prace tvofi priprava ve formé
dat. Jsme vybaveni vyhradné pocitaci
Apple — pro kompatibilitu se zahrani¢im.
Client-service ma i-Macy a power-booky,
grafici G3 a G4, maly skener, prezenta¢ni
tiskarnu A3 a zdznamova zafizeni. Vse pro
navrh a prezentaci. Na hi-res skenovani

a finadlni data jsou specializovana studia;

i air-brush a ilustrace dostavame v datech.

S kym v tom sméru spolupracujete?
P.K.: Hlavné s Jirkou Kfivankem, ktery je
specialistou na air-brush. Tato technika je
v oblasti potravin nejzadanéjsi — dovoluje
predstavit produkt v maximalné chutné
podobé. Dalsi ilustratory na konkrétni
zakazku vybira designér z databaze.
Stejné tak externi fotografy, voli je podle

BETON

BETON

druhu produktu. Pfikladem je Petr Kuklik,
Emil BartoSovsky, Lukas Kliment a dalsi.

Co vzdélani pro obalovy design?

P.K.: To jste narazil na velky problém.

Pro obory jako je operator DTP ¢i account
neni téZké nékoho najit, podobné jako

v reklamce. Ale najit obalové designéry,
kteti by vedli projekty a stéli za grafickym
fesenim, je v CR opravdu ofisek. Mame
Ctyri, v€etné designového reditele, ale jen
jeden je Cech, ostatni jsou z Rakouska,
Italie a Australie. Maji zahrani¢ni vzdélani
v oboru a zkusenosti z packagingovych

i grafickych firem. U nas je studijni obor
ve Zliné, ale absolvent pak potfebuje jesté
par let praxe, nejlépe zahranicni.

M.B.: Ja jsem pfisel z reklamni agentury

s tim, Ze uz v8echno perfektné umim a nic
mne nemUze prekvapit. Ale jesté pdl roku
po nastupu jsem obcas nevédél, ktera bije
- tak je odlisna obalova grafika, ptiprava

i polygrafické zpracovani.

V ¢em se obalova polygrafie lisi?
M.B.: Pouziva se ofset, hlubotisk a flexo.
Hlubotisk je velice frekventovany, vychazi
vétsinou stejné kvalitné jako ofset, ale je
levnéjsi. Flexotisk je jesté levnéjsi, ale ma
své mouchy — polymerové Stocky bobtnaji
a méni se tak velikost tiskového bodu.

V pribéhu tisku se barevnost musi bedlivé
hlidat, je mensi presnost soutisku a rozdily




mezi novymi Stocky. Volba mezi témito
technologiemi je dana typem zakazky,
pokud klient pozaduje vysokou kvalitu

a je zajistén dostatecné vysoky objem
tisku volime hlubotisk. V pripadé, ze je
poZadovana nizka cena samotného obalu
produktu jdeme do flexa. Rozdilny maze
byt i samotny material na ktery se tiskne.
Prahledna félie umozni vidét cast
produktu a bézné se podtiskuje bilou,
kterd je podkladem pro vizudlni prvky —
loga, texty a ilustraci — aby byly vyrazné.
Vynechana mista jsou okénka, jimiz je
produkt vidét. U ALU-félie davaji mista

s vynechanou podtiskovou barvou
metalicky efekt. Prikladem je zluta, ktera
vytvori zlatou. Jinou specialitou obalové
polygrafie je nahrazovani cerné separacni
barvy tmavé hnédou. Ta se nejlépe uplatni
u potravin, napr. u ¢okolady a oplatek pak
obréazky vypadaji prosté ¢okoladovéjsi.
Nékteré programy v oblasti obalt uméji
oznacené barvy separovat do rdznych
primych barev, aby jich bylo co nejméné
nebo byly vysledné barvy Cistsi. Generuji

i spravné pretisky a nartst bodu pfri
danych materidlech na konkrétnim stroji.

Délate i papirové - ekologické obaly?
M.B.: Pro klienty realizujeme vétsinou
krabice. Potiskne se vnéjsi papir, pak
kasiruje na lepenku a je aplikovan vysek

s bigem, nakonec se obal sklada. Pro
Eurotel pripravujeme potisk predem
daného obalu, ten se neméni, do jejich
raznice délame design. Kdyz to z néjakych
dlvodl nejde, mame v zaloze reseni , box
in box". Pfes pGvodni krabici se prebali
nova, uvnitt je k tomu navic tfeba manual
atd. Na krabici jsou casto uplatriovany

vyseky, obvykle prelepené priahlednou
folii, je vidét ¢ast prodavaného produktu.

Jaké mate vzory u nas ¢i v zahranici?
P.K.: Pro mne je idedlem Absolut vodka.
Databaze jejich zajimavych reklamnich
motiva je unikat. Oslovuji nejlepsi svétové
kreativce a fotografy. O to vice si cenim
nasi spoluprace s firmou Vin&Spirit
(soucasny majitel Dynybylu) na novém
designu Prazské vodky. Spolupracovali
jsme s lidmi, kteri vytvorili ideu Absolut
vodky, jeji design a image. Pro Prazskou
vodku jsme pfipravili strukturalni design
spolu s anglickou agenturou Webb
Scarlett, my jsme dotvareli grafiku obalu.
Tvar pruhledné vinéty vychazi z tvaru
prolisu skla tak, aby byl evokovan dojem
ledové prlizracnosti. Délali jsme testy
ofsetem i flexem, ale zvitézil hlubotisk.
M.B.: Zajimavosti je zadni vinéta, ta mé
na spodni strang, viditelné pres lahev, folii
stiibrného vzhledu. Pfi pohledu zepredu
zrcadlovy odraz podpofi celkovy ,ledovy”
image lahve. Podobny trik je na Dvorak
vodce: matné sklo ma okénko, jimz je
vidét portrét na zadni strané vinéty.

Co specifika typografie na obalech?
P.K.: Pismo je vyznamnou soucasti obalu.
Nelze urcit hierarchii, je rzna podle
konkrétnich vyrobkt a typu obalu.
Unikatnost brandu je podtrhovana prvky,
které vychazeji z typografickych ndpadu
a ozvlastnuji texty na obalu. Ty drobné
nuance asi konzument nezaznamena,
grafik ano, tvofi ten podstatny rozdil mezi
obecnou typografii a brandem. Jen

velmi mélo se v designu oball projevuji
maédni trendy pisem, kazdy brand je

tvoren a udrzovan s védomim, Ze tu neni
jen pro dnesek a zitrek, ale musi byt
nadcasovy. A musi respektovat charakter
produktu, vnimani konzumentské skupiny
a vztah k tradici. To je velmi propracované
a jsou tak dany mantinely médnim vinam.
M.B.: Zajimavé je odliseni kvality kavy DE:
typograficky — pismem. Ma to jednoduché
pravidlo — ¢im kvalitné;jsi kava, tim
dekorativnéjsi pismo v ndzvu. Od grotesku
levné kavy, pres patkové pismo az po
kaligrafii nejkvalitné;si kavy.

A vesela prihoda z nataceni zavérem?
P.K.: KdyZ se néco aktualné prihodi, je to
spiS horor a teprve ¢asem je to Usmévna
historka. Méli jsme malér pfi tisku
jednoho nového obalu. V tiskarné jsme
odhalili, Ze brisko pismene ,B"” nema
jednu z ¢arek vodorovné Srafury. Bleskové
jsme volali klienta a ten rozhodl, Ze neni
¢as na opravy. Celd série oball se vytiskla
s chybou a opravila se az dalsi. Dnes je
mozna tento obal pro sbératele takovym
Zelenym Mauritiem. Vloudila se chybicka,
ale tak nendpadna (zlata linecka na
zlutém podkladu), Ze si ji malokdo vsiml.
M.B.: Technologickou fintou je plastovy
obal, ktery kryje celou lahev: je tvarovan
horkym vzduchem a kolem hrdla se smrsti
teplem na polovi¢ni prameér. Tiskne se na
plast obdélnikového formatu, smrsténim
se méni nejen proporce grafiky a pisma na
hrdle, ale i barevnost — barva ztmavne.
Resi to matematické modely specialnich
packagingovych programu. Ty upravi pred
tiskem grafické motivy, zméni proporce

v jednom sméru i barevnost.

Pripravil V. Kolensky
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Ceska moéda 1940-1970

roku 2000 zvitézila kniha Ceska méda 1940-1970 s podtitulem Zrcadlo doby.
Jeji autorkou je Konstantina Hlavackova a vydalo ji nakladatelstvi Olympia
ve spolupraci s Uméleckopriimyslovym museem v Praze. Autory typografické
&asti i zpracovani obrazového materialu jsou Clara Istlerova a Matéj Suhajek.

Nejprve jsme se zeptali
spoluautorky PhDr. Evy Uchalové
na historii celé edice, které je tato
kniha soucasti.

V roce 1989 jsme v Uméleckopriimyslo-
vém museu zahdjili cyklus vystav ceské
mody. Plvodné jsme si mysleli, Ze pajde
pouze o jednu vystavu, pak dvé

a nakonec vznikl krasny cyklus, ktery
pokracuje az do soucasnosti a vsichni
doufdme, Ze se nam v dohledné dobé
podafi usporadat dalsi dil. Autorkou
vytvarného reseni doprovodnych
publikaci je od zacatku pani Istlerova.
Prvni vystava byla v roce 1989

a jmenovala se Ceska méda 1780-1870,
Pro salon i promenddu. K tomu jsme
vydali malicky katalog, ktery vysel

v nakladu 600 kusU a byl okamzité
rozebran. V roce 1994 probéhl druhy dil
vystavy s ndzvem Ceska méda
1870-1914, Od Valciku po tango.

K tomu samo muzeum vydalo katalog
jiz ve stejném formatu jako posledni
kniha. Tehdy za mnou pfisla redaktorka
z nakladatelstvi Olympia s tim, Ze by
chtéli vydat velké déjiny ceské mody. Ja
jsem ji to vsak rozmluvila, protoze by to
bylo pfilis velké a nakladné, a byl by to
také velky kus prace. Prosté nelze jen
tak sednout a napsat déjiny maédy.
Navrhla jsem ji tehdy, Ze by bylo lepsi
vydavat postupné jednotlivé svazky.

K daldimu dilu vystavy jsme jiz vydali
knihu Ceskd méda 1918-1939, s ndzvem
Elegance prvni republiky. Podilela se na
ni fada autord z Uméleckopramyslo-
vého musea. Tato kniha ziskala prvni
misto v kategorii Knihy o vytvarném
umeéni a obrazové publikace za rok
1996. Je zde kapitola o médnich
tvlrcich, jednotlivych salonech,

o krejcich a Svadlenach, rovnéz kapitola
vénovana reklamé, médni fotografii,
maodni kresbé a vyvoji médni linie. Kniha
je doplnéna dobovymi ilustracemi —
vétsinou prevzatymi z casopisu,
dobovymi fotografiemi a fotografiemi
modell z nasich sbirek. To byla tedy
prvni kniha edice, i kdyZ v poradi jiz
vlastné treti. Vzapéti jsme vydali reedici
katalogu k vystavé zahrnujici médu let
1870-1914, ktera byla rozsifena o médu
do roku 1918. Nasledné jsme se vratili
do minulosti a roku 1999 vydali knihu
Ceskd moda 1780-1870, kterd ziskala
druhé misto v kategorii Védecka

a odborna literatura. V roce 2000 jsme
pak vydali knihu, zatim posledni, ktera
se vénuje ceské modeé z let 1940-1970.
Na jeji pripravé se opét podilelo vétsi
mnozstvi autord, véetné Jana Ml¢ocha,
ktery zpracoval kapitolu s nazvem Fred
Kramer, fotograf médy a reklamy.
Autorkou nejvétsi ¢asti, zahrnujici médu
od padesatych do sedmdesatych let je
Konstantina Hlavackova.

Autorky knihy, Konstantiny
Hlavackové, jsme se zeptali,

co ve své knize povazuje

Filozofie této knihy byla stejna, jako

u téch predchozich. Opét jsme se snazili
o zasazeni médy do celkového kulturné-
déjinného ramce. S nastupem
komunismu se s médou dély velice
divné véci, jaké se nikdy drive nedély,

a proto si myslim, Ze pro priblizeni
mody tohoto obdobi je velmi dilezita
kapitola, ktera s médou mozna na prvni
pohled pfimo nesouvisi, a sice Méda

a ideologie. Vyzvala jsem proto ke
spolupraci také PhDr. Jifiho Pernese

z Ustavu soucasnych dé&jin Ceské
akademie véd.

Cilem nasich knih je ukazat, z ¢eho
dana mdda vychazela. V dnesni dobé
zacina vychazet pomérné dost knih



o médé, a to zejména preklady zahra-
nic¢nich publikaci. Ty se vSak vénuji
hlavné problematice konkrétnich
modnich styld, takze jim vlastné
nekonkurujeme, ale sledujeme tuto
problematiku z jiného uhlu.

Snazite se tedy ukazat moédu jako
soucast kultury, coz byva dost
opomijeny pohled...

A musim dokonce fici, Ze soucasné také
ponékud nezddany. Mame zkusenost, ze
pfi komentovanych prohlidkach vystav
ndvstévniky obvykle oproti politickym
souvislostem nejvice zajima, jaka se
pouzivala délka, jaké zahyby atd.

Vytvarnice Clary Istlerové jsme

se zeptali, jaky ma vztah k Ceské
modé ona.

Pfedem bych chtéla fici, Ze na této
posledni knize jsme rovnym dilem
spolupracovali s mym synem. Vznikla
tak ze spojeni mého klasického postoje,
s nimz jsem pristupovala k predchozim
kniham této rady, a velmi modernimu
pristupu mladé generace. Je také treba
rici, Zze na celkové kvalité knihy ma
nejvétsi podil PhDr. Uchalové a PhDr.
Hlavackova. Stejné jako u predchozich
knih jsme se snazili priblizit layout stran
dobovym médnim c¢asopisim. Museum
nam poskytlo opravdu velké mnozstvi
nejraznéjsich materiala a my je jesté
rozsitili o vystrizky ze starych casopisU.
Dulezity podil maji také kvalitni
fotografie Filipa Habarta, ackoliv ve
vysledku zUstaly ponékud potlaceny.

V pripadé foceni muzejnich exponatu
totiz plati jistda omezeni. Sméji se fotit
pouze na krej¢ovskych pannach. Podle
mezinarodnich zakonU plati, Ze jakmile
se model stane muzejnim exponatem,
nesmi se jiz oblékat. Satiim pak ale
chybi zivot. V nékolika pripadech jsme
proto takto fotografovany model
doplnili dobovou fotografii (napriklad
svatebni Saty dobovou svatebni
fotografii).

Nakladatelstvi Olympia i Uméleckopru-
myslové museum mi z grafické stranky
nechalo zcela volnou ruku. K jediné
neshodé doslo pfi schvalovani titulni
strany. Povazovali jsme za velice
vystiznou dobovou podprsenku,

ktera byla i na plakatech k vystavé,

ale nakladatelstvi Olympia ji,

s oddvodnénim, Ze na obalech jejich
knih Zadné spodni pradlo byt nesmi,
neschvalilo. Nakonec jsme se vsak
dohodli. Zminéna podprsenka je sice
na obalce, ale na prebalu uz je slusné
oble¢ena dama...

Tereza Spackova




Frutiger —+NEXT

Abeceda Frutiger se v anketé nejpopularnéjsich pisem (strana 40) umistila jako
treti. Také casopis, ktery drzite, je sazen Frutigerem. Bez ohledu na slozZitost
textu ¢i mnozstvi informaci zarucuje toto pismo kazdé tiskoviné eleganci

a Citelnost. Pfesto novy Frutiger NEXT pfinasi dalsi vylepseni tohoto pisma.
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Adrian Frutiger

S Frutigerem se setkavame casto
Aplikaci tohoto pisma nalézdme po celém
svété nepreberné a vzdy pini perfektné
svou funkci. Frutiger je vhodné pouzit

Regular

Italic

Condensed

presné tam, kde je podstatné rychle
porozumét dulezitym informacim, ato i za
ztizenych podminek. Napriklad na
silni¢nich tabulich — takovych, jako maji na
dalnicich ve Svycarsku a ve Francii.

Pismo Frutiger NEXT Condensed potvrzuje
svou kvalitu ¢itelnou prezentaci informaci
ve slozité siti hromadné dopravy, jako jsou
oznaceni metra. Novy typ pisma Frutiger
NEXT provazi navstevniky mezi
uméleckymi skvosty v galerii Alte
Pinakothek v Mnichové, at uz velkymi
pismeny na plakatech ¢i orientacnim
systému, tak i malym pismem ve viech
letacich a brozurach, které galerie vydava.
A to nebyla u¢inéna zadna zména
standardni rodiny pisma.

Frutiger se pro svou Citelnost rychle stal
oblibenym typem pisma pfi vytvareni
raznych orientacnich systéma.

Jaka je tedy historie tohoto
obdivuhodného pisma?

Kdyz byla v Pafizi na pocatku
sedmdesatych let planovana vystavba
letisté Roissy Charles de Gaulle, bylo jasné,
ze bude nutné, aby znaceni bylo vyvedeno
typem pisma, které by svou jednoduchosti
a Citelnosti umozilo rychlou a snadnou
orientaci slozitymi prostorami letisté.
Vytvorenim orientac¢niho systému letisté
byl povéren Adrian Frutiger a vysledek byl
tak efektivni, Zze poptavka po tomto typu
pisma rostla, a to jednak v tisku
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vieobecné, jednak u orientacnich systému.
V roce 1977 vstoupilo toto pismo do
nabidky vyznamné némecké pismolijny
Linotype Library, navic poprvé pod
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jménem svého tvarce. Byl zaloZzen novy
standard nejen pro orienta¢ni systémy, ale
pro vsechny pfipady, kdy typ pisma musi
byt jasny a citelny i ve velmi malé
velikosti.

Dynamic¢nost rozmachu typu pisma
Linotype Frutiger NEXT se stale zvySovala
a jednotlivé fezy byly upraveny, aby se

k sobé Iépe hodily. KdyZ jsou pak
jednotlivé fezy pouzity v textu, vysledkem
je smés harmonie a kontrastu. Novy fez
Condensed je sice uzky, ale i tak je vhodny
pro jakékoliv jasné sdéleni informaci na
malém prostoru, kupfikladu na
formularich, informacnich tabulich ¢i
jizdnich fadech. Citelnost a struénost, to je
pouze zacatek okouzleni pismem Frutiger.
Typ pisma je zaloZen na klasickych tvarech
a proporcich, ale neni vykonstruovany,
spiSe klade duraz na tvar. PfestoZze si jsou
kfivky jednotlivych pismen navzajem
pribuzné, byly navrhovany jednotlivé,
¢imz vytvari typ pisma, ktery je atraktivni

i dynamicky zaroven. Zvyraznéné horni

a dolni dotahy zvysuiji Citelnost, verzélky,
minusky a ¢islovky napomahaji lepSimu
plynuti pismen v radku. Z toho rodina
pisma Frutiger NEXT vychazi. Harmonizuje
rozli¢né tahy a Sirky tak, ze viechny rezy
navzajem perfektné kombinuje.

Zmény pisma NEXT
U dosavadni rodiny pisma Frutiger, ktera
byla neustale rozsifovana o nové rezy,
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byla tloustka tahu jednotlivych rfezl
ziskdvana matematickym zdvojnasobenim.
Proto opticky kontrast mezi tloustkami,
napfiklad v fezech light a roman, byl vétsi,
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stejné jako mezi fezem bold a ultra bold.

Pismova rodina Frutiger NEXT ma nyni tfi
zakladni styly: Regular, Italic a Condensed
z nichZ kazdy ma Sest rezl. Ty vsak uz
nejsou matematicky linedrni (pfimé), spise

jsou zalozeny na optickych, estetickych

kritériich danych pojetim, konceptem typu
pisma. Rez Bold je tuéné&jii a typ pisma ma
rovnéz individudlni, nevykonstruovany
charakter. Vice rezl pak pro designéra
znamena vice moznosti. Nejvyraznéjsim

a nejviditelnéjsim vylepsenim, které
pfinasi Frutiger NEXT je vSak nova kurziva.
Stary Frutiger italic byl pouze zakladni

forma typu pisma zesikmena o 12 stupnid

doprava. Nova italika byla kreslena

samostatné, a proto dosahla zvysenim

dynamiky mezi linii a kfivkou plynouciho
radku. Kurziva by méla stat v textu aniz by

vypadavala za hranice svého prostoru.

Méla by zdUraznit ¢asti textu ¢i jednotliva

slova bez naruseni harmonie celku. Novy

fez italic pisma Frutiger NEXT toto uméni

snadno zvlada. Tajemstvi italiky spociva
zejména v charakteristické dynamice

kontur, které perfektné prejdou v kontury
fezu Regular. Minuska ,a"” byla zcela
prepracovana a ziskala zcela novou kresbu

odpovidajici origindlni a peclivé

pfipravené kurzive.

Corporate fonts

Pismo Frutiger nabizi uplatnéni jako

firemni pismo v rdmci systému corporate

d a
a a

e@\N 2\('\(\

s o
identity mnoha svétovych i ¢eskych firem.
Komunikace spolecnosti ¢i verejné
instituce obsahuje stale rostouci spektrum
prostiedkl, od komunikace v kancelafi,

d ad

tisténych dokumentl, multimedii

a internetu po slozité informacni systémy.
Pismo Frutiger NEXT je pfipraveno se

s témito vyzvami utkat, kompletni systém
typu pisma s osmndcti fezy je plné
kompatibilni v malych i velkych
velikostech. S novym typem pisma Frutiger
Next mGze byt firemni komunikace
systematicky utvarena k vykonnému

a efektivnimu prenosu jakéhokoliv
mnozstvi informaci. Dalezité pro uziti
daného pisma pro firemni styl je moznost
zakoupeni multilicence pro danou
spolecnost. Firma Linotype ma v tomto
ohledu bohaté zkusenosti a nabizi systém
Lcorporate fonts” za rozumné ceny.

Linotype Platinum Collection

Pismova rodina Frutiger NEXT spolu s typy
Syntax a Univers patfi mezi fonty
vybérové kolekce Linotype Platinum
Collection. Tyto fonty byly peclivé
zdigitalizovany na podkladé origindlnich
tvarl od jejich tvlrcd a dosahuji vysoké
kvality, ktera je vyzadovana profesionalni
typografii. Vsechny fonty z Linotype
Platinum Collection byly vytvoreny podle
tradic kvality firmy Linotype.

Vsechny fezy obsazené na CD-ROM pro
Macintosh a PC/Windows jsou ve
formatech PostScirpt a TrueType.

V Ceské republice se lokalizaci pisma
zabyva spole¢nost Dataline Technology,
ktera chysta i jeho uvedeni na trh.

m pismo



Fotograf Jifi Turek

Fotograf Jifi Turek je vyjimecny, a to také proto, Ze ma s dnesnim zamérenim Fontu spolecné pouze jméno. Ackoliv ma za
sebou nejriznéjsi zakazky, kavu nikdy nefotografoval. Jeho parketou jsou totiz lidé, zejména ti slavni nebo ,,alespoi” krasni.

Jaka byla vase cesta k fotografii

a které dualezité momenty prispély

k vaSemu rozhodnuti stat se
fotografem?

V osmdesatych letech, kdy vsichni hrali
muziku a skolni bigbeaty byly povinnosti,
jsem i ja hrdl néjakou muziku a zaroven
jsem fotil. ProtozZe jsem vsak hrél dost
$patné, rekli mi, abych radéji jen fotil. Tak
jsem zacal opravdu jen fotit. To byl tedy
prvni zlom. Druhy zlom nastal, kdyZz jsem
nastoupil v roce 1990 do Mladé fronty, kde
jsem ze zac¢atku délal uplné viechno. Tehdy
vsichni délali uplné viechno. V roce 1993,
kdy zacal vychazet Magazin MF, jsem zacal
nejvice délat Magazin, protoze jsem mél
nejvétsi zkusenosti s barevnymi fotkami.
Nékolik let jsem délal dokonce obrazového
redaktora, ale pak mé to moc netésilo,
protoze jsem se nechtél zabyvat shanénim

@ predstavujeme

obrazkl z agentur a boji s grafiky

a editory. Chtél jsem radéji fotit a néjakym
zpUsobem se vice specializovat na portrét.
Pozdéji také na reklamu, protoze ¢lovék se
nécim zivit musi. O dalsich zasadnich
momentech nevim — odehrdvaji se prece
neustale, kazdy den...

Studoval jste fotografii?

Nedostudoval jsem Stavebni fakultu CVUT
a nedostudoval jsem také Institut vytvarné
fotografie, coz je dnes Slezska univerzita.
Je pro vas rozdil mezi praci a volnou
tvorbou?

J& volné tvorim praci. Netvorim

z néjakého sileného tvuarciho pretlaku,
“ale samoziejmé obcas tvorim, fotim néco
uplné volné. Snazim se v3ak, abych si
néjakym zplsobem mohl stat i za tim,

co déldm na zakazku a byla to svym
zpUsobem také volna tvorba.

Je tedy pro vas fotka hlavné Femeslo?
Fotka je pfece hlavné Femeslo! Remeslo je
v celé té véci zcela zasadni.

Ptam se vas, protoZze mi mnoho
fotografu Fika: ,, Tohle je ma prace,
ale nejvice mé bavi fotit tamhleto...”
J4 mam to Stésti, Zze se Zivim tim, co mé
zéroveri nejvice bavi.

Takze nejvice vas bavi fotit lidi?
Fotim v podstaté jenom lidi. Obcas
samozrejmé fotim také néco jiného, kdyz
to k tomu patfi. Nikdo po mné uz ani nic
jiného nechce. Premyslim, jestli po mné
nékdo v posledni dobé chtél néco jiného.
Nechtél.

V minulém cisle jsme s panem
BratrSovskym otevieli téma agentu.
Mate také svého agenta?

Mam agentku, ktera se jmenuje Linda
Povolna. Je producentkou v produkéni

spolec¢nosti Sirena, ktera zajistuje filmové
a foto produkce. To je pro mé velmi
zasadni a prinosné. Pred tim jsem byl asi
pul roku u Darka Votruby, odkud jsem
odesel, protoze to nesplnovalo dost
presné moje potreby. Spoluprace s firmou
Sirena mi prosté vyhovuje vice. Jednim

z davodu je také orientace této
spolecnosti na cizi trhy. Myslim si, Ze prace
je véude kolem dost. Casto se potkavam se
zahrani¢nimi fotografy, ktefi zde pracuji
pro Elle nebo dalsi ¢asopisy, v labu na
Pettinach. Oni se vzdycky divi, pro¢ také
nejezdime pracovat do zahranici. Sirena
ma navaznost na zahranicni produkce

a reklamni agentury, které pracuji na
nasem trhu a myslim si, Ze je postupné
presvédcime, aby spolupracovali
predevsim s ¢eskymi fotografy. Prace je
zde relativné dost, ale je velkd méda
zaméstnavat vyhradné zahranicni
fotografy a myslim si, Ze to je Spatné.
Kdyz francouzskou reklamu toci ¢esky
$tab, ale k tomu si Francouzi pfivezou
francouzského fotografa, Angli¢ani
anglického a Pol4ci polského, je tfeba
ukdzat, ze jsou zde lidé, ktefi to také umi,
srovnatelné s témi, které si oni privezou.
Funguje to také obracené?

To je praveé to, na ¢em se pomalu pracuje,
ale neni to jednoduché. Prezentace musi
byt na tak vysoké urovni a natolik
pripravena se vsim vsudy, se znalosti
terénu a trhu. Kdyz tady chce ¢lovék
ukazat, ze je stejné dobry, musi byt
samozrejmé o trochu lepsi nez ten, ktery
to mél délat pavodné. Pri cesté ven musi
byt vSe super pripravené. Nesmi to byt
tak, aby si fekli: ,,No jo, oni chtéji sem, ale
podivejte se, jak je to uSmudlanég, jsou to
porad opice.” Podnikdme tedy postupné
kroky, ale nemohu jesté mluvit o néjakych
konkrétnich mistech. Nedavno jsem délal
pro londynské BBDO a ma prace se setkala
s velkou spokojenosti zadavatel(, kteri mé
zahy doporucili svym kolegiim z Polska.
Délate také maodni fotografii?

Snazim se o to, ale u nas je stéle prilis
maly trh. Co do objemu fotim mozna stale
vice portrétl nez médy, ackoliv bych chtél
radéji fotit vice mody. Tady vsak Ize fotit
pouze pro dva moédni ¢asopisy. Jednim je
Elle a druhym je Harpper's Bazar. Pro
Harpper's Bazar vsak nefotim, protoze
pracuji pro Elle. To je vlastné jediny trh na
maodni fotky, ktery je schopen a ochoten
zaplatit. Ne praci fotografa, ale alespori
produkci.

A moéda se v zahranici fotit neda?

To je praveé velice tézké. Tato mista jsou
paradoxné mnohem ucpané;jsi nez
reklama, protoze ackoliv je v tom



mnohem méné penéz, je to stdle ohromna
prezentace, coz oni dobre védi. Zatimco
tady je to nékde na pul cesty. Pro nékoho
castecné prezentace, pro nékoho castecné
obziva. Nema to zkratka takovy dopad,
jako v cizingé, kde pravé fotky v casopisech
jsou prezentaci fotografu.

Mate néjaké oblibené fotografy?

Uz cela Iéta se mi libi Annie Leibovitz. Libi
se mi, ze jde ve své préci neustale o kriacek
kupredu. Ackoliv nékdy jsou jeji fotky az
~prevymyslené”, libi se mi, ze to stale drzi
technickou dokonalosti. Vzdy velice
moderné a soucasné. Mam rad také
Helmuta Newtona, ktery mé také fascinuje
dokonalosti femesla. Opét se vracim

k tomu, ze pravé technicka, remesina

a vyzaduje zkusenosti. Nezndm zadné
maédni fotografy, ktefi by byli vytecni ve
dvaadvaceti letech. Vyjimkou potvrzujici
pravidlo je Richard Avedon, v jeho pfipadé
Slo ale o souhru mnoha véci. V soucasné
dobé se mi moc libi také Steven Maisel

a Lindberg, kazdy néc¢im jinym. Obéma je
také pres ctyricet a Newtonovi dokonce
pres osmdesat, a presto maji jeho fotky
stale ohromnou energii. Tito lidé uz maji
své femeslo natolik zazité, Ze se na né
nemusi tolik soustredit, aniz by se to
odrazilo na vysledku. Mohou pak do fotek
promitat své prozitky.

Jaka zakazka vas v posledni dobé
nejvice bavila?

Moc mé bavilo foceni pro Paegas Click
vloni na jare. Byla to reklama, ktera
existuje pouze ve snech a spise snad
neexistuje vlibec. Zadavatelé z agentury
Red Cell, dfive Conquest, méli néjaké
ideje, ale uz na prvni schiizce mé vybizeli,
abych klidné rekl, co si o tom myslim.
Vlastné to pak celé bylo na mnég, od
vybirdni barev na pozadi pres casting. Byla
to skvéla parta mladych lidi, ktefi
vypadali, Ze je to opravdu celé bavi.
Dokazali nechat prostor vSem profesim,
které se na konecném vysledku podilely.
Nemluvili do jinych remesel, nez kterym
opravdu rozuméli. Celou dobu jsem se bal,
ze prijde klient a rekne, Ze jsme se
zblaznili, Ze to je moc. Bylo to viak pravé
naopak. Z rdznych variant si vzdycky
vybrali tu nejdivocejsi. Dulezita jisté byla
také skutecnost, ze to celé zarizovala
filmova produkce a je nesporné, ze
filmarina ma u nas mnohem vétsi tradici,
mnohem lépe to funguje, zatimco na
foceni se vsichni stale snazi, co nejvice
usetrit a néjak to ,ozulit”, protoze fotak
mél v ruce kde kdo.

Fotograf Emil BratSovsky si minule
stéZzoval na neprofesionalni pristup
lidi k foceni nap¥. na vyrocni zpravy
apod., pry si obvykle vyhradi malo
casu, odmitaji liceni atd.

Ano, pfistup lidi byva velice amatérsky.
Ja fotim lidi ze showbussinesu, které to
zivi a fotky velice potrebuji. Tito lidé se
to vSak také prevazné udi a stéle je jich
tfeba polovina, ktefi se stydi, nechtéji se
fotit dlouho apod. Kdyz se podivate na
internet, u vétsiny cizich herecek
a zpévacek tvori 10 — 20 % vsech fotek
A akty. Ne, ze bych
potreboval fotit nahé
zeny, to rozhodné ne.
Nase damy tvrdi, ze
to by ony rozhodné
nikdy neudélaly.

to Ze se na né lidé chodi
divat, je véc, ktera je prosté zivi.

Jaky je vas pomeér k pocitaciim?

V soucasné dobé spolupracuji s jednim
anglickym retusérem, Paulem
Matthewsem, ktery studoval computer
art a zaroven fotografii. Naposledy jsme
spolecné délali fotky pro Elle, které byly
dopiedu foceny s tim, Ze se budou

Ale udélaly — neudélaly,

pocitacové upravovat. Dvé fotky se
treba michaly dohromady, aby vse vyslo
stejné ostré.

Myslim si, Ze Uroven prace s Photoshopem
se velice zlepuje a to hlavné diky tomu,
Ze uz opadlo takové to obecné
poblouznéni, kdy vsichni se zatajenym
dechem ménili osklivé baby v krasné zeny
apod. Dnes vidim své jedenactileté dité,
které jiz Photoshop uziva bez problému,
ale opét hlavné jako prostredek.

Vi presné, co od ného chce.

A co digitalni fotoaparaty?

Stéle mé jesté zcela neuspokojuiji.
Naopak ¢im vice se mi kolegové
Ldigitalizuji”, ja fotim na vétsi formaty
a pouzivam kvalitnéjsi filmy. Bavi mé
fotit na 9 x 12. Mozna je to tim, Ze jsem
se fotografem nevyucil a zadny ucitel
mé tedy nikdy nenutil fotit Sinarem.
Dnes mé bavi si s tim hrat. Je to viak

jen prostredek.

Tereza Spackova
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Rozvoj zahrani¢niho obchodu a dostupnost svétovych trhii klade na vaSe vyrobky nové, specialni pozadavky. Exportované vyrobky
musi byt dodany zdkaznikovi suché, ¢isté a bez koroze, a td i pfi vzdalenostech pfesahujicich nékolik tisic namoinich mil.
Zména klimatu, teplotni vykyvy, motska voda a mnoho jinych aspektii pfedstavuje pro kazdou zasilku znacné zatizeni.

Koroze je prirozeny proces starmnuti kazdého kovu, ktety ma snahu reagovat s kyslikem a tim se vracet ve formé rzi do ptivodniho
a stabilniho stavu. V pocatecni fazi se vytvori pouze gxidacni vrstva v tloustce nékolika miliontin mm. Tato reakce probéhne
v sekundach a nelze ji zabranit. U nékterych druhil kovii, jako je hlinik, chrom, méd, bronz a vysoce kvalitni ocel, je tato vrstva
stabilni, tzn., Ze proces koroze pferusi. Porusenoy oxidacni vrstvu (at chemicky ¢i mechanicky) je nutno dale chranit.

10pt/12pt Tato dvoustrana je dal3i ze série prezentaci studentii VSUP.

Michal Smejkal (1977) navstévuje atelier prof. Jana Solpery.




Corporate s vuni kavy

Trh s kavou je dnes v podstaté rozdéleny a tak se ,,brand manazefi” jednotlivych znacek snazi pomoci dimysinych promo akci,
ochutnavek, inovaci v designu i chuti (?) ukrojit alesporn desetinu procenta trzniho podilu od konkurencni znacky. Stale je sice
mnoho zakaznikd, které zajima vyhradné cena, ale pocet milovnikt kavy, ktefi chtéji kvalitu a hledaji ,svou” znacku stoupa.

m corporate

Co je to vlastné kava

Dnes se kdva péstuje v tropickém pasmu
ve vice nez 80 zemich svéta, kromé Evropy
ve viech svétadilech.

Kavovnik dava prvni urodu az po 4-5
letech od vysadby a jedna rostlinka rodi
rocné asi 2,5 kg zelenych bobulek, ze
kterych se po uprazeni ziskd necely
pulkilogram kavy.

Chuti kavy existuje vice nez sto druhd,

ale v podstateé se déli do dvou skupin.
Kéva arabica - péstuje se v Jizni Americe,
roste v teplém a vihkém podnebi, jeji zrna
jsou plochéa a podlouhld. Po uprazeni maji
jasné hnédou barvu. M jemnou chut

a méné kofeinu.

Kava robusta - je odolnéjsi, péstuje se

v tropickém podnebi v Africe a jizni Asii.
Zrnka maji kulaty tvar a obsahuji mnohem
vice kofeinu, po uprazeni jsou tmava. Jeji
chut je vice horka.

Prazenim dava kavé charakteristickou vani
silice koffeol, jeji horkou chut zpUsobuje
kyselina tfiselnd. Zdrojem energie

a povzbuzeni je kofein, pro ktery se kdva
stala tolik vyhleddvanym népojem.

Znacky kavy

Obchodni znacky se staly zakladnimi
kameny soucasného byznysu.
Prostfednictvim svych znacek firmy
ziskavaji prestiz a upoutavaji pozornost
verejnosti. V podstaté kdokoli maze
vyrobit produkt a zacit ho distribuovat,
ale pro uUspéch je tfeba prostrednictvim
své znacky zabrat jednoznacny prostor
na trhu. Nejinak je tomu i se znackami
kolumbijskych kav.

V dnesni Kolumbii je zavedeno mnoho
svétové Uspésnych znacek, ale produktem,
ktery se lidem jednoznacné poji

s Kolumbii je jisté kdva., Bez pochyb jsme
byli Uspésni pfi tvorbé a zavadéni znacek
v tomto oboru,” fika Jorge Cardenas,
generalni manazer Nérodni federace
péstiteld kavy v Kolumbii, znamy jako
svétova autorita pro otazky vyroby

a prodeje kavy. ,Proces rozvoje znacek
zahrnoval vzdélavani samotnych farmard,
dlslednou kontrolu pfi vybéru kv a jejich
pripravé i nasledny dohled nad jejich
kvalitou a samoziejmé promyslenou
propagaci. Diky tomuto Uspé$nému
snazeni si kolumbijska kdva zaslouzené
vymezila pevné misto na trhu s vysoce
kvalitnimi kdvami. Uspéla diky trvale
vysoké kvalité.”

Mezi svétovymi znackami byla podle
hodnoceni firmy Interbrand z roku 1999
mezi prvnimi 25 jen jedna znacka kavy —
na 13. misté Nescafé.

Pouze v kategorii znacek nealko napoji
se Nescafé umistilo druhé za Coca-Colou,
pred Pepsi. Na sedmém misté byla
japonskd kdva UCC a devata italska
Lavazza.

Vyvoj na trhu

Trh kavy je relativné stabilni, avSak
probihaji v ném zmény a presuny
oblibenosti jednotlivych druhd. Jednim

z charakteristickych rysa vyvoje trhu je
presun od kdvy prazené ke kavé instantni
a vzrastajici zajem o speciality jako je
capuccino. Klesa popularita zrnkové kavy
a zakaznici stale vice preferuji kavu
mletou. Z hlediska pripravy kdvy se u nés
stdle nejcastéji pripravuje tzv. turek (asi
ve 3/4 domacnostech), i kdyz
prekapdvana a instantni kdva maji velky
uspéch.

Vedouci zna¢kou u instantnich kav je v CR
jednoznacné Nescafé Classic. Nescafé stavi
svou strategii na faktu, ze cilova skupina
spotrebiteld kavy mladne. Zastupci firmy
uvadéji, ze mladi jsou navic silnéji
orientovani na kvalitu a predevsim na
image znacky. Nescafé proto pripravuje
kromé klasické reklamy také rtizné akce

a ochutnavky a inovaci jednotlivych chuti,
jako byla novinka - ledova kava frappé,
pripravend z Nescafé Classic.

| zde plati, pokud znacka inovuje, zije.
Proto dochdzi na trhu kv k casté obméné
obald, které maji komunikovat dalsi

a dal3i vylepSovani receptur. Vyraznymi
zménami prochdzeji v soucasné dobé
nejen obaly, ale i samotné znacky vyrobct
kav. Na zacatku roku 2002 proto mizeme
v regélech obchodU najit vedle sebe
baleni kav Jacobs a Douwe Egberts

se starymi i novymi logy.

Douwe Egberts

Nedavno graficky omlazena pecet Douwe
Egberts se stala jednou z nejzndméjsich
obchodnich znacek nejen v domovském
Nizozemi a je pouzivéna pro viechny
produkty expandujici firmy s kdvovymi
produkty.

Holandsky obchodnik Douwe Egberts
zaloZil ve mésté Joure v roce 1753 firmu
nesouci jeho jméno. Tento rodinny
podnik postupné rostl a byl vlastnén
sedmi generacemi Egbertst az do rkou
1976. Vyjimkou byly pouze doby vlady
Napoleona, kdy se nékdy kolem roku
1812 rodina prejmenovala na De Jong.
Sama znacka vychdzi z podoby origindlni
voskové peceti, kterd byla pouzivana po
zakladatelové smrti v roce 1806. V té
dobé se poprvé objevila pecet se znackou



W.D.E., jako zkratka pro ,Vdova po
Douwe Egbertsovi”, ktera se svymi syny
prevzala vedeni podniku. Koncem

19. stoleti byly produkty firmy rozsireny
se svymi produkty jiz po celém Holandsku
a v roce 1898 se na obalech kavy Douwe
Egberts objevila znama ,Kéavova pani”.
Pecet byla pouzivana na obalech pro kavu
a tabakové vyrobky, na etiketach lahvi

s alkoholem i na obélkach s firemni
korespondenci. Je to typicky priklad na
svou dobu velmi dobre organizované

a prozretelné péce o znacku (branding).
Koncern Sara Lee zakoupil firmu Douwe
Egberts v roce 1978. Od 1. ¢ervence 1989
se dlouhy holandsky nazev podniku
~Douwe Egberts Koninklijke-
Tabaksfabriek-Koffiebranderijen-
Theehandel N.V.” stal historii a firma se
od té doby jmenuje ,Sara Lee/DE N.V.”
Dnes je Sara Lee Corporation mohutnou
mezinarodni spolecnosti se sidlem

v Chicagu. Vyrabi a distribuuje spotiebni
zbozi znamych znacek, mezi které kromé
Caje a kavy patfi i balené maso (Duyvis,
Lassie), tabak (Van Nelle, Drum), krémy
na boty (Kiwi), textilni vyrobky
(Champion) a dalsi. Pasobi ve triceti
zemich svéta a zaméstndva vice nez 110
000 lidi. Spolecnost Sara Lee vlastni 100 %
kapitalu dcefiné spolec¢nosti Sara Lee/DE
N.V. a tedy i ¢eskou spole¢nost Balirny
Douwe Egberts v Praze.

V Prazskych prazirnach kavy se za prvni
republiky pripravovaly vyborné smési
firem Meinl a Kulik. V roce 1958 vznikl

z Praziren statni podnik Balirny obchodu,
ktery se mimo baleni oblibené kavy
Standart smés zabyval i balenim caje,
ryze, lusténin, koreni, suseného ovoce -
tedy pomérné Sirokym sortimentem. Podil
tohoto podniku se na ¢eskoslovenském
trhu postupné vysplhal na 20 %.
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Autorem vytvarné zajimavého obalu je Michal Cihlar.

Standart smés se stala
nejoblibenéjsi kavou

vUbec. Po roce 1990 se
tento podnik rozpadl

na nékolik ¢asti, vznikly
Prazirny a balirny Praha,
které 9. bfezna 1992 zakou-
pila spole¢nost Sara Lee/DE
N.V. Jednalo se o jeden z prvnich

pfimych prodeja v rdmci velké privatizace.

Vstup tohoto mezinarodniho koncernu
znamenal okamzity rozvoj smérem ke
zvyseni kvality, podstatnému rozsireni
sortimentu, coz bylo samozrfejmé
podminéno mohutnymi investicemi.

Jacobs

Na skromnych zakladech bylo vytvoreno
mocné impérium. V roce 1895 Johann
Jacobs otevrel svij specializovany obchod
s vybranymi kavami pro némecké
zakazniky. O vice nez sto let pozdéji

je Jacobs vyznamnou soucasti jednoho

z nejvétsich potravinovych seskupeni

na svété.

Jacobs Café ovlada témér tretinu
svétového obchodu se zrnkovou kavou

a ¢tvrtinu obchodu s kavou instantni.
Jacobs zastreSuje vice nez 15 znacek
raznych druht kav, které naplniuji
rozli¢nd prani a pozadavky na chut.
Vedouci znackou firmy Jacobs je Jacobs
Café Krénung, kterd byla uvedena na trh
v roce 1966 se zndmym sloganem , Jacobs
Cafe Wunderbar”.

Po slouceni s firmou Suchard/Tobler

v roce 1982 vznikla Jacobs Suchard, jedna
z nejdulezitéjsich evropskych firem
obchodujicich s potravinami. Po dalsi fuzi
s firmou Kraft General Food Europe

v roce 1993 vznikla Kraft Jacobs Suchard,
Uzce spolupracujici s nejmocnéjsim
potravinarskym kolosem na svété — Philip

Morris. V roce 1995 dosahla
Kraft Jacobs Suchard
obratu 9 biliont dolard.
Komunikace s kone¢nymi
zékazniky patfi
i u znacky Jacobs mezi
pilife podpory prodeje.
S Zatimco ostatni znacky instantni
kavy jsou prezentovany predevsim
v kontextu na urcity Zivotni styl a situace,
kdy se kava pije nejcastéji, spolec¢nost
Kraft Foods svou komunikaci zaméruje
pfimo na znacku Jacobs — na konec¢ny
produkt a jeho prednosti (chut a vini).
Celd nedavna kamparn znacky byla
postavena na zakladé vyrazného
kdvového aroma, které se stalo soucasti
inovované kavy Jacobs Mocca Press
a Jacobs Kréonung.

Nééscafé, olé!

Nescafé je u¢ebnicovym prikladem
moderni obchodni strategie , uvazuj
globalné, chovej se lokalné”. V pribéhu
pll stoleti byla znacka citlivé
pfizpUsobovana lokalnim a mistné
kulturnim potfebam a tradicim. Tento
osviceny pristup pomohl firmé Nescafé
podrobit si velkou ¢ast trhu na této
planeté.

Instantni kava Nescafé se poprvé objevila
na trhu v roce 1938. Firma Nestlé na jejim
projektu pracovala jiz od roku 1930.
Vystoupit na zaslouzeny vrchol obchodu
s kdvou pomohlo zavedeni specidlniho
suseni kavy v prostredi pod bodem
mrazu, zvlastni techniky pfi vyrobé
granuli i pouzivani novych aroma. Firma
rovnéz profitovala ze zavedeni
specialnich smési zalozenych na vysoce
kvalitnich arabskych bobech smichanych
s jinymi zvlastnimi odridami, jako jsou
napf. boby kolumbijské. V posledni dobé

Montéz byla vytvorena v systému Quantel PaintBox vytvarnici Karin Spikerovou z holandského studia Souverein.
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Koncem roku 1991 dva Americané Gary a O.T.
opustili Big Bad Apple (NY) a hledali misto pro jejich
novou prazirnu. Otevreli si obchod na Floridé ve
Ctvrti Key West na proslulé Duval Street. Budova
patrila staré kubanské rodiné, ktera ji pokrtila po
svém nejmladsim synovi na ,Baby's Place”. KdyZ syn
Rodriguez vyrostl, oteviel si tomto misté kantynu,
kterou podle legendy navstévoval E. Hemingway.
Hrél zde v kostky s mistnimi, znamymi pod
prezdivkou ,zbéhové”. Inspirovani Americané jméno
prevzali a vrhli kostkami jesté jednou.

Vlevo: stylovy inzerat ,kavy znalcG” Yauco Selecto
a etikety pro STARBUCK COFFEE, design: David
Lemely Design, Seattle, ilustrator: George Tanagi

f

Viyrocni zprava spolecnosti Starbucks z roku 1999 — jednoho z nejvétsich americkych vyrobct kavy.

corporate

Na prvnim erotickém festivalu Big Fig Leaf v Lisabonu
v roce 2000 zvitézila agentura TBWA Helsinki se svou
tiskovou reklamou (Coffe Bean) na ranni kavu od
Meira Seppo Sinervo.

je Nescafé v popredi zajmu i kvl
zavedeni takovych projektd, jako

je Capuccino.

Kli¢ovou roli v budovani silné pozice
Nescafé vsak sehrala zejména moudra
firemni strategie pfi propagaci znacky.
Reklamni kampané jsou po cela desetileti
pozoruhodné konzistentni, budici
duveéru. Tato manazerska profesionalita
docilila nebyvale vysokého stupné
zakaznické loajality a dobré reputace
znacky.

Maxwell House

Znacky a nazvy vznikaji rozli¢nymi
zpUsoby, ale maloktera spole¢nost se
jmenuje podle obycejného amerického
hotelu.

Obchodni cestujici s kdvou Joel Cheek
jako dikaz své vdécnosti pojmenoval
svou kavu po nébl hotelu v Nashvillu kde
ji poprvé ochutnal.

Firma s pavodnim jménem Check and
Neal Coffee and Manufacturing Comp.,
posléze Maxwell House, vznikla v roce
1901, aby zacala produkovat inovované
znacky kav. Pres v8echna zdporna
ocekavani firma uspéla v konkurenci

a to zejména zasluhou vynalezu instantni
kavy a uvedeni kavovaru, jako novinky,
do provozu. Pro expanzi do celého svéta
se Maxwell House sloucila s Pepsi Cola
International a vytvofrila ,Maxwell House
Beverage Company"”. Novy koncern zacal
produkovat dva druhy instantni kavy:
Maxwell House Black (kdva s cukrem)

a Maxwell House Rich (kava s mlékem

a cukrem).

Toto slouceni pfineslo firmé Pepsi
renomé vyrobce vSech druhd napojl —
od lehkych nealkoholickych piti, balenych
sycenych vod, dzusu, pres Caje, az po
instantni kavy.

Starbucks

Starbucks Cofee Company byla zalozena
v roce 1971 v Seattlu a zpocatku
prodavala pouze kdvové boby. V rannych
osmdesatych letech vstoupil do firmy
Howard Schultz, dnesni reditel, ktery se
rozhodl zrealizovat svou ideu o cafe-
baru, americké verzi kavarny. Schultz byl
inspirovan svymi zazitky v italskych
esspreso barech a rozhodl se vytvorit to,
co nazyval ,tfetim mistem” — ne doma,
ne v praci — misto kde by mohli lidé
nerusené relaxovat u 3alku kavy. Na
takovém tretim misté vidime vysedavat
naptiklad partu lidi z dspésného serialu
Pratelé. V soucasné dobé vlastni
Starbucks jiz pres dva tisice drobnych
podnikd po celé severni Americe, Asii

a Spojeném krélovstvi. Firma je rovnéz
zndma pro své osvicené zaméstnanecké
praktiky i pro své charitativni nadace.



ucc

Stejné tak jako jsou Japonci témér
fanaticti ohledné golfu a elektroniky,
jsou velmi citlivi na svou kavu. , Kavova
kultura” zacala v Japonsku ve dvacatych
letech minulého stoleti a dnes mate vétsi
Sanci dostat Salek vynikajici kavy v ulicich
Tokia nez ve méstech Jizni Ameriky.
UCC, které bylo zaloZzeno v Kobe roku
1933, je hlavnim dodavatelem kvalitnich
kdv a dnes dominuje na domacim trhu
jako vysledek proziravého rozvoje novych
produktl. Cesta UCC na absolutni vrchol
zacala byt jista, kdyz roku 1969 pfisla
firma jako prvni na svété s ideou hotové
kavy v plechovkach. Ackoli tato inovace
mohla odsunout firmu pry¢ ze spolecnosti
prodejcu $pickovych kav, stala se tato
hotova instantni kava hitem a firmé
velmi prospéla.

S kavovymi plantazemi na Hawaji

a Jamajce je UCC zndma po celém svété.
Zaméstnava 2800 lidi. V dnesni dobé
produkuje fadu kavou ochucenych
pokrm( a uvadi do provozu UCC kavarny
doma i v zahranici.

Arnost Dadak

v rodiné mlynare narodil Arnost Dadak,
nic nenasvédcovalo tomu, Ze jeho jméno
bude jednou na Valassku synonymem pro
uspésného podnikatele. Jako kazdy kluk
snil o dobrodruzstvi dalnych krajd, ale
jejich jedinym hmatatelnym dikazem byl
tehdy obchod kolonidlnim zbozim. Tady
Arnost Dadak poprvé objevil krabice

a pytle exotickych plodin. Mezi nimi jej
pritahovala pfimo magicky kdva. Arnost
Dadak se rozhodl stat obchodnikem

s kavou. Dale uz jeho pribéh pfipomina
spise pohadku - v sedmndcti letech, roku
1905 zalozil firmu Arnost Dadék dovoz

a zpracovani kolonidlniho zbozi. Ru¢né
tehdy prazil kdvu a rozvazel ji v ruksaku
na kole pres mésto do obchodu svych
pfibuznych. Kavu ale jiz v této dobé
zpracovaval tak dobre, Ze polozil zaklad
receptury spocivajici v pomalém peclivém
prazeni. Daddkova kdva méla uspéch,
mlady obchodnik si pofidil koné a rozsiril
sit odbératel. Casem si mohl dovolit

a na ném postavit prazirnu kavy, zéklad
komplexu, ktery zanedlouho patfil

k nejvyznamnéjsim svého druhu ve
stfedni Evropé. V obdobi prvni republiky
postupné zaméstnaval asi 50
zaméstnanca v podniku, ktery ¢ital vedle
prazirny kavy jesté balirnu kavy a caje,
mlyn na koreni, balirnu kofeni a kakaa,
prodejnu kolonialniho zbozi a nezbytné
administrativni zazemi. Velmi dbal na to,
aby byl jeho zavod opatien
nejdokonalejsimi stroji té doby a byl

konkurenceschopny i s nejbohatsi cizi
konkurenci. Ddkazem optimismu

a podnikatelského rozletu Arnosta
Dadaka se staly kavové plantaze vysazené
ve firemnich sklenicich. Skleniky se staly
velkou atrakci pro celé Valassko

a kdvovniky v nich péstované symbolem
Uspéchu a prestize firmy. V roce 1936
ochutnal Edvard Benes pfi své navstéve
Luhacovic kavu, kterou pro néj Arnost
Dadak osobné uprazil z plodu
vlastnorucné vyslechténych kavovnik.
Pouhé tfi roky po tomto triumfu
Dadakovy prazirny, v dubnu 1939, Arnost
Daddak umira na srde¢ni selhani. Nedozil
se tak znarodnéni své firmy v roce 1949
ani dalsich ctyriceti let socialistického
hospodareni.

V roce 1993 se privatizovana prazirna kavy
mezindrodniho potravinarského koncernu
Kraft Jacobs Suchard - a ten vsadil na léty
osvédcenou tradici. Ve stejném roce se
tedy tato kava objevila na ¢eském trhu

v obalech opatienych jménem Dadak.
Dnes se tato kdva prodava ve ctyrech
chutich a nachézi si, stejné jako kdysi,
mnozstvi vérnych pfiznivca.

Julius Meinl

Firma Julius Meinl byla zaloZzena v roce
1862 ve Vidni, jako specializovany obchod
na prodej syrové a posléze prazené kavy.
Prazeni syrovych kavovych bobl doma

v klasické kuchyriské peci nebylo
jednoduché a boby se casto spalily. Julius
Meinl tedy pfiSel s napadem prodavat jiz
Cerstvé uprazené boby z vysoce kvalitni
kavy ve svém malém obchodé.

Kupovat Cerstvé uprazenou kavu se stalo
velmi rychle popularni v celé Vidni.

Po 1. svétové valce firma expandovala
do mnoha stata stfedni Evropy.

Kéva byla pfivezena do Vidné v roce
1683 za obléhani tureckou armadou.
Pavodni logo takzvaného ,The little
coffee boy” vytvoril v roce 1924 viderisky
vytvarnik Josef Binder. V roce 1950

ho pak zmodernizoval vytvarnik

Otto Exinger.

Je kombinaci prvkd tureckého sultanatu
a arabské tradice kavy se stylem
baroknich andélickd evropské
architektury.

Cerveny fez s ¢ernym stfapcem se nosil

v Turecku a byl symbolem vladni moci
sultdna, jehoz vlada sidlila

v Konstantinopoli.

Zluté logo Julius Meinl je dnes mezi
spotrebiteli zndmé nejen z obald na kavu,
ale i z celé fady jinych potravinarskych
vyrobkd, které firma Julius Meinl nabizi
v siti svych supermarketd.

-OK-DM-
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Znacky hlavnich vyrobct kavy prochazeji neustalymi
inovacemi smérem k vétsi Cistoté a stylizovanosti.



Café de Colombia

Zmalku Cafd de Colombla jisté mi kakdy, kdo sleduje vrechalowve sportowni udalosti. Tato spolefénoest je tradiénim sponzorem
mnaha hvodu, napfillad ve sjerdovém lybowiani. Pro nas je ale zajimava pfedoviim diky velmi neabyyliléms relklamnimu
tahu, ktery vaddlené pfipomind piibah Jéry Cimrmana - veniliu Juana Valdeze, fiktivnl postavy garantujicl kvalitu kivy.

Wil sdstartovdni reklamni kempang
zhafky witvofila v roce 1959 agentura
Doyl Dane Bornbach fiktivnd postavy
Juana Vakdeze, fako wmbel & roélesnbnd
wice nad 300 000 thice praculjich

i padanych kalumbijskych farmafil, jejich
Huakytl 2évisl na wyrobe ki,
Smyibeného typického” kakmbijského
pEstitele Juana Valdere plfedstavoval ad
o roku 19649 newyorsky horec kosi Dusal
Poté byl vybridn [eho nov) pledstavitel -
Carkos Sdnches, klery Jeans Valdeze

ﬁ fErperars

rowobfiuje dodnes a e pednou 2 nﬂdﬁe
Fijicich fiktivnich postay e svité propagice.
Shutedny farmdl Carlos Sancher 1o narodil
v Fredondl, malém mést® leFicim

W regiond s nepveti produke iy

v Kadumbii. Polkud se zrovna nerabyva
plnénim role Juana Valdeze, wyrabd
sitotisky ve swam grafickem studi

A pokratuje v plstovin kivy ne mald
farmi, kde wivi maako vikendl s wou
rodinou. Juan Valdes je wkuthu
mesimndroddng sndimou ocrobnossd, Stadl



s feptat pand Sincheze a budete
ohromenl pdsoblvym a razsahlpm syitem
mist, kam cestoval jako Juan Valder -
lapomsko, Kanada, UsA, Korea, Normko,
Francie, Spandlsko & maoha dallich
Posledni jebo cesty jsou spojeny se
spartoyniml sponzorskymi skesmi Cald
de Colembia, kda jeba Ofast widy
veburuje 2djem a miuje pozornost madil
Juan byl praminenini postavou US Opon
o s 15495, ke se stal skutednypm
temisawym fajnimekram, kdy# sledoval
nijlepli Zipasy roku. W roce 1995
prezentoval Colomblan Café na pohdra
v lykoviaini v Lilehameru atd. Prof je lwean
Yaldez tak populami? leho postava e

objevuje v kegu Marodnl federace
pistitell kdvy v Kolumbsl a wiech jejich
produktd od rokul381, newstdle s
objevupe v reklamach na Eolumbljskow
ki, figurupe v ohromném mnodityi
tigtdngd ingerce. W nepostednl fadd fo

tor diimyslng wivoiend postava, ktesd
jo milownikdm ki sympaticka a blizka.

Historie loga

Soutasné |logoe Cafd de Cobombia se
stylizovanou podobou Juana Valdere
vznikla v agentulfe Doyl Dane Bambach

v bfernu roku 1981 a popeed bydo potito
v zafi téhoF roku, Znatka mdzofiujic
Chuana Valdezs, [eho osla a kolumbljske

hory v pozad| je chapdna jako zdruka,

e wmits obsabiuje stopdocentn
kolumbijskow kivw, garantovanou
Mirodni federad pastivelil kdvy

v Kaolwmbii Tata rnadks se objevuge jako
zakipd pro rozsahlé reklamnl kampané,
katy v riemci pednotng série jiou riens
wypewy styllzowany do podoby loga.
Tnadka firmy mitla plwadnd ded varlanty,
severopmerickd verze znéla

. 100% Colombdan Coffes” & mezindrodn
verre: . Cafe de Colombia®.

Ve snaze globalizovat mmalku s
Fedorace v roce 1995 rozhodla poukiviet
nadile poure verzl mezinirodn] -

Café de Colombia.



Z historie kavy

Kava ma svij plivod s nejvétsi pravdépodobnosti v Etiopii, odkud byla jeji zrna
prevezena arabskymi obchodniky do Jemenu spolu s otroky, kteFi si kavova zrna
brali s sebou jako potravu. V Jemenu byla kolem roku 570 n. |. provedena prvni
kultivace kavy. Existuji ovsem i nazory, Ze kava pochazi z Habese a ze Sudanu.

Prvni milovnici kavy

Jedna z nejznaméjsich legend vypravi

o arabském pastevci koz, ktery si vSiml, ze
jeho kozy jsou po spasani bobuli
podobnym tfe$nim bujné. O ucinku
rostliny se svéril mistnimu opatovi a ten
pak i s mnichy zkousel z onéch bobuli pit
nalev. Tento ndpoj pak pravidelné pili,
aby déle vydrzeli pfi no¢nich modlitbach.
Prvni kavérny byly zfizeny v Mekce

a nazyvaly se Kaveh Kanes, a ackoli
puvodné slouzily ndbozenskym uceltim,
brzy se preménily v hojné navstévovana
mista zabavy. Piti kavy se v 15. stoleti
rozsifilo kromé Arabského poloostrova

i do blizkych zemi Orientu, ale péstovani
bylo do 16. stol. vysadou jen Arab(. Pro
zdejsi péstitele byla kdva velkym zdrojem
prijma. Vyvoz zelenych zrn byl prisné
zakazan, a proto je pfi prodeji zdmorskym
obchodnikdm zamérné znehodnocovali
tak, aby zrna nemohla kli¢it. Z Arabie se
dostala zfejmé podobné, jako do Arabie
prisla — spolu s pfesunem otrokd a také
diky poutnikdim do posvatného mésta
isldmu - Mekky. Po dobyti Egypta pfivezla

VOMACKOVAKAVA
SPOKOJENOST PRAVA!

@ historie

turecka vojska jako valecnou kofist kavu
do Konstantinopole a piti kavy se

v Turecku stalo brzy velkou vasni a rychle
se Sitila dal.

Evropa a Amerika

Do Evropy se kdva dostala v roce 1615
prostrednictvim benatskych kupcu, tedy
o nékolik let pozdéji nez ¢aj a o mnoho
pozdéji nez kakao. Protoze se s kdvou
zpocatku zachazelo jako s Iékem, byla
prislusné drahd. Nejvétsi zasluhu na
rozsiteni kavy po Evropé i do jinych ¢asti
svéta maji Angli¢ané, Spanélé a zejména
Holandané, ktefi zacali kavu péstovat ve
svych zamorskych koloniich. Nejznamé;jsi
londynska kavarna, ktera existuje jesté
dnes, byla oteviena E. Lloydem roku 1866.
V Italii byla nejstarsi kavarna oteviena

v roce 1683 v Benatkach a rychle se tyto
«podniky” rozsitily po celé zemi. Do
kavarenské metropole Vidné (a nasedné
do Prahy) se kava dostala diky vyhrané
bitvé nad Turky, ktefi Viden obléhali.
Prvni zminka o kavarné v Severni Americe
je z roku 1668 kde se kdva pila s cukrem ¢i

medem a skofici. Americké kavarny se
odliSovaly predevsim klientelou. Namisto
radikald, republikanu ¢i literarta
pritahovaly spise konzervativce a nékdy
slouzily dokonce jako mista pro soudni
zasedani. V roce 1727 byly v jizni Americe
v brazilském mésté Para zalozeny prvni
plantaze s kdvovniky z Francouzské
Guyany. Péstovani kavy se v Brazilii tak
roziifilo, Ze je v soucasné dobé nejvétsim
svétovym producentem kavy.

V Cechach

Prvnim kavarnikem v Cechach byl Arab
Gorgos Hatalah il Damaski, ¢esky zvany
Jiti Theodat. Chodil po mésté s kbelikem
kdvy pripravené tureckym zpUlsobem,

s cukrem a s nékolika salky, do kterych
napoj rozléval Prazandm. Roku 1714
dostal povoleni k provozovani kavarny.
Tu otevrel zrejmé v domé U Zlatého hada
(roh Karlovy a Liliové ulice), kde bydlel

a zprovoznil i druhou kavarnu v domé

U tfi pStrost na Malé strané. Teprve
pozdéji kava nahradila dfive obvyklé
polévkové snidané.

PRODEJNY:
PRAHAIL

VACLAY/KE € 42.
PALAC .HYEZIDA

PRAHA I.OYOCNY TRH 15.

ZIZKOV:HUSOVA 78.



Kavarny byly odedavna mistem setkani
umélca a daly za vznik nejrliznéjsim
uméleckym skupinam. V dobé ¢eského
narodniho obrozeni byly utocistém
vlastenc(.

Zlatou érou kavaren byla secese.

Z nejznaméjsich jmenujme kavarnu

v Obecnim domé, v hotelu Evropa

a v hotelu Pafiz, kde se schazeli Supové —
prazsti architekti, Iékafi a umélci.

Hnuti Devétsil s oblibou navstévovali
letenskou kavarnu Belvedere, kterd podle
pafrizského stylu méla stolky i na
chodniku. Jejich stfediskem se stala také
Nérodni kavéarna — NARKAV, pozdéji se
pro svou pocetnost a hlu¢nost presunuli
do nedaleké Slavie. Pozdéji zde cerpali
inspiraci ke psani svych povidek panové
Simek s Grossmanem. V Brné se umélci
schazeli v kavarné v hotelu Avion,
Bellevue a ve Slavii, kterd je jako jedina
dodnes v provzu.

Nejvyznamnéjsim stfediskem umélcd pro
nékolik generaci byla ale kavédrna Union
na rohu Ferdinandovy tfidy (dnes
Narodni) a Perstyna v Praze. Na kavu sem

Nahore: Plakat propagujici Ceccautiho espresso, 1900.

zasli uz Jirasek, Vrchlicky, Zeyer, Smetana
a Dvorak. Pozdéji ji navstévovali bratfi
Capkové, Lada, Hasek, Nezval... Unionka
se stala tématem Capkova fejetonu
Ohrozena pamatka: ,,...Pariz méla svou
Closerie des Lilas, svou Café de la
Rotonde, Berlin mél svou kavarnu
Grossenwahn, Praha méla svou Unionku.
Od jejiho kvétu se neurodi zddny podobny
lokal, je to jedina svého druhu pamaétka.
Setite ji.” Dam stal do roku 1949.

Kéva prosédkla i do viech koutt kultury,
kde poslouzila autorovi nejen jako
posilujici prostfedek - hit K. Gotta , Kavu
si osladim o trochu vic” neni tfeba
pfipominat, Bob Dylan zpival ,One more
Cup of Coffee” a dokonce J. S. Bach
zkomponoval Kédvovou kantatu.

| v literature a na divadle se stala kava
hlavnim tématem - ,Marysa” bratfi
Mrstikd, v Bieblové sbirce ,S lodi, jenz
dovazi ¢aj a kdvu”, v satife B. Némcové
.Kavova spolecnost”.

= bom La .!. B
AN YSENDYK |

Plakét z roku 1925 na kdvu Van Ysendyk.

S pouZitim materialG z knihy Jona Thorna
Kdva a archivu redakce

Turecka kavérna v Konstantinopoli, kolem 1910.

e
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Havajska LION Coffee patii mezi nejstarsi americké
znacky. Je jednou z mnoha obchodnich znacek
spolecnosti Woolson Spice Company, ktera byla
zaloZena v roce 1864 v Toledu v Ohaiu. Zaméfenim
na kvalitu a distribuci se LION Coffee stala tzv. ,King
of Coffees” a jednou z nejvétsich praziren v Americe
na konci 18. stol. The Woolson Spice Company hréla
hlavni dlohu v historii reklamnich predméta — diky
svym darkam vklddanych do sécka s kavou. Tyto
vloZené darky nabizené béhem poslednich deseti let
19. stol. patfi mezi nejlepsi z Viktorianskych hracek
a byly v té dobé velmi popularni. Dnes jsou mezi
sbérateli vysoce cenéné. Ukdzky: Prebal zpévniku
valecnych pisni, pohlednice, plakat a odznaky.

Vlevo: Reklama Ceského vyrobce kdvy, 1929.

Lois Gaigg, plakat z roku 1987.



Loga kavy

Znaéky praziren &i baliren kavy jsou velmi romantické. Casto voni kavou a exotickymi dalkami, kde na kavovych
plantazich s ismévem pracuji krasné cernosky... To je ponékud prfehnané, faktem ale je, Ze se nejen reklamou, ale i logem,
jeho barevnosti a pismem firmy snazi - a ¢asto uspésné - navnadit chutové buriky zakaznika. Nevyhodou takovych

poselstvi je casto se opakujici symbolika kavového zrnka ¢i stylizovaného koure nad salkem. Ale vzdyt ono to tak voni...

Sestavili jsme pro vas jakési znamkovani kvality, originality a technického provedeni téchto vybranych znacek. Pfedem upozoriiujeme,
ze hodnoceni je subjektivni a maze byt odlisSné od hodnoceni dalSich vytvarnikd nebo ¢tenard. Bodovali jsme od e do eeeee bodd,

¢im vice bodd, tim se logo libilo vice. Hodnoceni se vztahuje vzdy na jednotlivé ¢islo. Kromé nas loga hodnotili grafici Tomas Machek,
Pavel Hrach z TypoDesignClubu a ReDesign. Po zkusenostech s jiz publikovanymi anketami chceme upozornit tvirce uverejnénych
znacek, ze veskeré udaje o jejich autorovi a datu vzniku ziskavdme dotazem u majitelU a uzivatell logotypl (marketingova oddéleni
nebo reditelstvi organizaci) a nemUizeme bohuzel rudit za jejich spravnost. Pokud vsak zjistite néjaké nepresnosti, oznamte to redakci.

—,

— =
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BALIRNY OBCHODU PRAHA A.S. HENRI KAFFA

Hodnoceni: PraZirna zaloZend v roce Hodnoceni: Kéva z olomoucké Hodnoceni: Logo kavy liberecké

. (Font) 1991. Na trh dodéva dva eee  (Font) prazirny. Logo vytvoril ee  (Font) prazirny vytvoril v roce

. (T.M.) druhy kévy - Siestu oo (T.M.) grafik ing. Rostislav . (T.M.) 1997 Martin Taller.

. (P.H.) a Turka. o (P.H.) Velicka. o (P.H.)

. (ReD) . (ReD) . (ReD)

JIHLAVANKA PRAZIRNA KAVY PETR FROLIK DADAK

Hodnoceni: Jihlavsky vyrobce kévy, Hodnoceni: Logo vytvoril v roce 1991 Hodnoceni: PraZirna zalozené ve

. (Font) dnes patfici spolecnosti . (Font) aranZér FrantiSek Exner. . (Font) Valasském Mezifi¢i v roce

o (T.M.) Tchibo. ] (T.M.) . (T.M.) 1905. Od roku 1993 patri

. (P.H.) 3 (P.H.) 3 (P.H.) spolecnosti Kraft Jacobs

. (ReD) . (ReD) . (ReD) Suchard.

@EYEIEY

ALCHYMISTA MARILA TIMEX COLUMBUS

Hodnoceni: Mala prazska prazirna Hodnoceni: Znacka kavy, ktera se vyrabi Hodnoceni: Tuzemska instantni kdva
o (Font) a kavdrna. Logo vytvoril ee  (Font) v prazskych balirnéch. 3 (Font) od vyrobce Timex Zlin

. (T.M.) malif a kresliF . (T.M.) oo (T.M.) obsahujici 50 % instantni
. (P.H.) Jan Kristofori. 3 (P.H.) 3 (P.H.) kavy a 50 % kavoviny.

. (ReD) oo (ReD) . (ReD)

NESCAFE.

NESCAFE

Hodnoceni: Kava némeckého
eee  (Font) potravinarského

eeee (T.M.) koncernu Nestlé.
e (P.H.)

cooe (Re D)

MR. BROWN COFFEE

Hodnoceni: Znacka patrici pod taiwan-
oo (Font) skou firmu King Car, u nas
oo (T.M.) znama predevsim jako

3 (P.H.) ledova kéva v plechovce.
ee  (ReD)

SHOCK

Hodnoceni:
. (Font)
. (T.M.)
. (P.H.)
ee  (ReD)

Znacka tzv.
hyperkofeinové kavy
z USA.



ILLY

Hodnoceni: Italsky vyrobce kavy.
eee (Font)

eee  (T.M.)

oo (P.H.)

eeee (ReD)

DOUWE EGBERTS
Hodnoceni: Holandska firma z roku
ee  (Font) 1753 ma od roku 1898

oo (T.M.) ve znacce tzv. , kavovou
3 (P.H.) pani”. Tento redesign je
. (ReD) z roku 2001.

phABY,

@)

CoFre%

BABY'’'S COFFEE

Hodnoceni: Americka praZirna

ee  (Font) zaloZené na konci roku
. (T.M.) 1991 na Floridé.

. (P.H.)

. (ReD)

GEVALIA

GEVALIA

Hodnoceni: Jeden z prednich

. (Font) vyrobct kdvy ve Svédsku.
. (T.M.)

. (P.H.)

. (ReD)

H.R. HIGGINS COFFEE MAN - LTD
Hodnoceni: Jeden z vedoucich

ee  (Font) anglickych podnikd,

. (T.M.) otevieny béhem druhé
e (P.H) svétové valky v roce

] (ReD) 1942.

LavAT11In

LAVAZZA

Hodnoceni: Nejvétsi italsky vyrobce
eee  (Font) kavy.

eeee (T.M))

eee  (P.H.)

eee (ReD)

ity

TCHIBO

Hodnoceni: Némecky vyrobce od roku
eee  (Font) 1949. Nazev je sloZzen

oo (T.M.) z pocatecnich pismen jména
eee (P.H.) Thilling a slova bohne

oo (ReD) (némecky zrno).

Café de Colombia

CAFE DE COLOMBIA

Hodnoceni: Logo vytvofila v roce
eeee (Font) 1981 agentura Doyle
eee  (T.M) Dane Bernbach.

. (P.H.)

oo (ReD)

SMILE COFFEE

Hodnoceni: Belgicka kava patrici
o (Font) americkému koncernu
. (T.M.) Sara Lee.

oo (P.H.)

oo (ReD)

SACO BS

JACOBS

Hodnoceni: Némecky podnik zaloZeny
eee  (Font) v roce 1895, dnes Kraft
eeeee (T.M.) Jacobs Suchard. Uzce

oo (P.H.) spolupracujici s koncernem
eee (ReD) Philip Morris.

palredl

SEGAFREDO ZANNETTI

Hodnoceni: Bolorisky vyrobce kévy.
3 (Font)

e (T.M.)

. (P.H.)

Y (ReD)

JULIUS MEINL

Hodnoceni: Pavodni logo pochazi
eeee (Font) z roku 1924. V roce 1950
eee  (T.M.) ho zmodernizoval

eee  (P.H) vytvarnik Otto Exinger.

eeeee (ReD)

STARBUCKS COFFEE

Hodnoceni: Jeden z nejvétsich
eee  (Font) americkych vyrobct
eee  (T.M.) kavy a znéma sit

. (P.H.) kavaren. Podnik byl
eee  (ReD) zaloZen v roce 1971.

Ucce

UCC UESHIMA COFFEE CO., LTD.
Hodnoceni: Predni japonsky vyrobce
3 (Font) kdvy od roku 1933.

e (T.M)

o (P.H.)

ee  (ReD)

YAUCO SELECTO

Hodnoceni: Svétova Spickova kdva
. (Font) z vybranych plantazi
. (T.M.) Portorika.
. (P.H.)

3 (ReD)

@ logo
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Impressum®

Zafazujerme mezi linsarmi pisma serifovd
[clarendony), pfestofe v zdkladnim fezu
sa v mnoha rysech blizi prechodoyiim
antikvam. Charakteristichy shelat velks
i muslé abecedy odpovidi schémaiu cla
rendonu. Ve shutednosti mé toto plsmo
pismo Ee clarendonim moobem blize
nef soubor plsem Volta, ktery préavs
Impressum v fexiovych dukiech dopliu
je. W celkowé struktufe |e mnohem vy-
rovnané|sl, prestoze ¥ celkowd Konoepcl
se uplatihu)e tendence k mirné diferen-
claci Sirkovych proporénich vzlahib
Oblé znaky, kieré |sou problematiché

i vEech u vEech dukin pisma Yolla,

u plsma Impressum nepisobl reSive,

Se rnaky Koncipovanymi obdobnd jako
u pisma Clarendon - minuskule a s kap-
Kovité zakontenym bhornim vwhiéEhovvm
taheam a vzhirw vytetenim dolnim
Koncovim tabem, minuskule [ g, ¥,

a verzdlky J, @@ a R - kontrastu)e pouze
minuskule j, jejiz delnl vwhéhovy tah
nermd kaphovité zakonfeni Minuskule
r mé pomérmné daleko vpravo vwhihajicl
kaphkovité rameno, coi zarutu)e dobrou
Citelnost éto litery, ale v Fadoe faxia
vbvafl zhyvtednd svétlon shvrnu.
Vyznadovaci naklonény fez mé vyraznd
prechodovy charakter. Dolejdi partie
liter malé abecedy jsou opticky vwiehde
ny. Wischna pismena ma|l sympatickon
ohlou kresbu, Celkovy meakky Kurzivni
raz plsmase nejvice projevu)e v Fesenl
litear o, K, ¥ w, v a 20 ve vzhir vwiods
nych dolnich vwwhéhovich tazich prevaZ-
nd wiEiny liber, Pismo Impressam bylo
pivodng vydane frankfurtskou pismolij-
nou Bauersche Schriflgiessered v rooe
18362 & na |eho tvorbs se stené jako na
viriing pisem foholo podniky podilel
grafik Walter Baum a teoretl a historlk
umeani a pisma Dr. Kenrad F Bauer,
ktery od roku 1048 pdsobil ve funkcl
uméleckého reditele (bio Grmy
Piitomne verze plsma Impressum |sou
soucasti nabidky Adobas Type Library

fltarztua fan Solpera, Mpamanuva 35,
T:.-:IEF\'.;I:I:J 4419731
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Je na Case, aby se etika
snoubila s estetikou.

Zijeme ve svété pre-
syceném identitami, znamenimi a médii. Unava z obchodnich
znacek se projevuje v protifiremnich kampanich. Co déléme my
designéri, abychom utvéreli budoucnost svéta, ve kterém zijeme?
Jak miizeme poslouzit svym klientlim a klientim nasich klient??

Konference Icograda na téma Identita/
Integrita prinese nové pohledy na vyzvy, které pred designéry stoji.
Prozkoumame novy smér corporate identity - definovani novych
pristupl a integrovani novych hodnot.

Mezi prednasejicimi jsou: Wally Olins
(Velka Britanie), David Berman (Kanada), Ahn Sang Soo (Korea),
Andrew Lam-Po-Tang (Boston Consulting Group, Austrélie), Roland
Schweighofer (MetaDesign, Némecko), Ashley Booth (Ashley Booth
Design, Norsko), Ale$ Najbrt (Ceska republika), Mervyn Kurlansky
(Pentagram, Dansko) a Bo Linnemann (Kontrapunkt, Dansko)

Pouze 100 km od Vidné a 200 km od Prahy si
muZete uzit vielou pohostinnost mésta, historickou architekturu, bohaté
tradice a dostupné pohodli. 20. Mezinarodni Brnénské Bienale (soucast
Konference Icograda) preméni mésto v mezinarodni centrum designu.

Pro dalsi informace
navstivte webové stranky, e-mailujte «brno2002@icograda.org» nebo
faxujte: + 420 5 435 235 72. Ucastnicky poplatek Konference je $300 USD
(pfi registraci do 31. bfezna $250 USD). Informujte se o atraktivnich
skupinovych cenéch (od $50 do $250 USD).

Konference je organizovéna Icogradou s podporou Design Centra CR,
mésta Brna a Ministerstva priimyslu a obchodu.

Ceské Aerolinie jsou hlavnim sponzorem a oficialnim dopravcem akce.
Nabizi 25 % slevu na své lety pro navstévniky konference.

Brno, Ceska republika

T —)

official carrier general partner

Mezinarodni Rada Asociaci Grafického Designu (Icograda) je svétové
reprezentativni sdruzeni pro graficky design a vizualni komunikaci.
Vice informaci o Icogradé najdete na www.icograda.org.

icograda®



Best Creative 2001

Treti ro¢nik soutéze o nejlepsi reklamni pohlednici Best Creative 2001
vyvrcholil 7. inora v prazském klubu Rock Café slavnostnim vyhlasenim
vitézd. Soutéz jiz tradiéné usporadala spoleénost Boomerang Media.

Pro lorisky rok byly vyhlaseny dvé soutézni
kategorie. V prvni byly pohlednice
realizované v siti Boomerang (kategorie A),
v druhé pak volna tvorba na téma
LPozitivni extrémismus” (kategorie B).
Letos se do soutéze zapojili i studenti
vytvarnych skol. Odborna porota tak
posoudila celkem 229 praci.

Podle poradatelu (a jejich nazor sdili

i redakce Fontu) urovern pfihlasovanych
praci rok od roku stoupa. Pohlednice se
stdvaji novym kreativnim médiem. Vice
klientl a kreativcd si uvédomuje, ze
pohlednice nemusi byt pouze obrazek
formatu A6, ale je interaktivnim médiem,
kde Ize vyuzit samolepek, vysekd, kupont
a mnoho dal$ich moznosti.

Odbornéa porota ve slozeni Michal Pacina
(Art Director’s Club), Petr Stancik (Creative
Copywriter’s Club), Petr Bucha (Bates),
Jakub Kase (Boomerang CR), Tomas
Tesner (Pilsner Urquell), Martin Janak

(Strategie) a Pierre Karrsten (Boomerang
Worldwide) vybrala vitéze v kategorii A:
1. misto - www.vitalital.cz

Kreativni tym Multimedia Atelier
Cilem kampané bylo pfilakat ¢tenarky na
nové otevienou webovou stranku
www.vitalital.cz. Provokativni slogan na
titulni strané upouta pozornost a laka
navstévnika baru, aby zjistil, co to vSechno
vlastné znamena...

2. misto - Letni kolekce Gambrinus
Kreativni tym Young&Rubicam - Petr
Stancik, Ondfej Hiibl, PFemysl Ponahly
Moznosti klasické pohlednice jsou zde
rozsifeny o vyuziti samolepky. Kazdy si
muze obléct lahev Gambrinusu podle
svého vkusu. Takovato reklama pobavi

a navic jeji poselstvi je naprosto jasné.

3. misto - Bila vdova

Kreativni tym Chapiteau -

Daniel Syrovy

Bila vdova je film, ktery se toci okolo
marihuany. Pohlednice Bil4 vdova je
perforovana a je vyrobena z mékciho

F 1 IR R L R e s ] e ——
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Rychlou jizdou
na kole proti lupim!

(filtrového) papiru nez klasické pohlednice.
Zkuseni kuraci ihned pochopi, Ze tato
pohlednice ma i prakticky rozmér.

V kategorii B volné tvorby na téma
,Pozitivni extrémismus” zvitézili:
1. misto - Molotov Coctail
Josef Plihal

2. misto - Muj modry Zivot
Adéla Svobodova

3. misto - 2 vizualy - Trpaslik

a Hardcore

Jan Tamchyna

Soutéz Best Creative 2001 skoncila

a zacina se pripravovat novy, jiz ¢tvrty
ro¢nik. Témata minulych ro¢nikd byly
,Prostituce”, ,Telirium Demens — aneb
Tele2000vize" a ,Pozitivni extrémismus”.
Na jare bude vyhlaseno nové téma pro
Best Creative 2002, které je zatim prisné
tajné. Nicméné je jasné, Ze bude kopirovat
trend minulych let — bude neotrelé,
aktualni a k zamysleni.
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art studio | printing factory | dtp studio |_-_H_H;!

graficke studia

graficky design a dtp
tel.: 6603 6015, art@afbkk.cz

tiskdma

tisk do formitu B1, knihafské pracovini
bel.; 6603 5734, 6603 5737, 6603 6013

fax: 6E03 5726
atbkk@afbkk.cz, obchod@afbkk.cz, www.afblkk.cz

kaimiplanni tiskova piprava
tel.: 6603 6091, 6603 6077, fax: 6603 60VE
ardea@ardea.cr, www.ardea.cz

Padkovarsks 6, Praha 9, 150 00
[ HSEE— rF A r r



Kpt effects

Pod hlavickou Corel Corporation byly vydany nové filtry KPT. Jejich tviircem je vSak
spolecnost Procreate. V sadé naleznete devét novych filtrii pro Adobe Photoshop.

Prvnim je Fluid neboli vifeni. PFi aplikaci
tohoto filtru se v okné daji v obrazku vy-
tvaret rGzné viry. Sta¢i zvolit velikost
stopy, kterd vsak bohuzel neni vyznacena
jejim obrysem (zobrazi se pouze kurzor
Sipky). Pak staci vitit a deformovat. Filtr se
hodné podoba vifeni pouze s tim rozdi-
lem, Ze vifeni a proudy je mozné nastavo-
vat ru¢né. Vysledek lze také vyexportovat
do animac¢niho souboru (avi, mov). Na uzi-
vateli zastdva volba stupné komprese
a velikosti. Standardné je animace ukla-
dana v deseti vtefinach a velikost vystu-
pu je ekvivalentni ke kvalité zdrojového
obrazku.

Dalsim filtrem je Frax Flame II. V prvni
verzi se objevil v KPT 5 a i nyni slouzi k vy-
tvareni fraktalovych zablesk( a odlesku.
Efekty se velmi Spatné slovné popisuji, nej-
|épe se viak daji pfirovnat ke svételnym
efektdm, kdyz pfi machani hoticim klac-
kem vznikaji svételné ¢ary. V tomto filtru
jsou vsak nékolikanasobné rozsifeny
a k dispozici je neuvéritelné mnozstvi ba-
revnych kombinaci. Po navoleni parametrt
se pak fraktalové zablesky aplikuji primo
na kresbu a vznika tak pomérné zajimavy
efekt, jehoz vykresleni je viak ¢asové po-
meérné naroc¢né.

Také si myslite, Ze prace s barevnymi pre-
chody neni ve Photoshopu pfilis propraco-
vana? Kreativci zajisté privitaji filtr Gra-
dient Lab. V této ,laboratofi” se daji
s prechody vytvaret opravdu originalni ba-
revné kombinace. Nejvétsim pfinosem je
prace ve vrstvach i s nékolika prechody. Ty
se pak daji libovolné a nezdvisle na sobé
jesté upravovat. Ve findle tak mazete mit
nékolik prechodl pres sebe, coz muze byt
leckdy v podtisku velmi efektni.

Ctvrtym v Fadé filtrd je Hyper Tiling,
chcete-li Hyper dlazdéni. Efekt dlazdéni
nemusim nikomu snad dlouze vysvétlovat,
snad jen pro jistotu. Jedna se o efekt, kdy
se obrazek sklada v miniaturach vedle sebe
¢i nad sebe. S timto novym filtrem vsak Ize
.dlazdit"” obrazek do spiral ¢i jinych tvara.
Zajimavosti je bezesporu i moznost rotace
ve 4D. Vysledkem snazeni pak muze byt
netradi¢ni tapeta.

L L

Pro experimentatory s barvou ¢i zkusené
retuséry je pripraven filtr Channel sur-
fing. S jeho pomoci se v rezimu RGB daji
aplikovat na jednotlivé kanaly efekty jako
napriklad rozostreni, zaostfeni a kontrast.
Tyto efekty je mozné upravovat celkové
nebo i v zavislosti na ostatnich kanalech.
Pokud s vysledkem budete spokojeni, na
konci mazete jesté upravit prihlednost.
Ink Dropper je filtr, s jehoZ pomoci si mu-
zete ,pokapat” svlj obrazek zvolenou te-
kutinou. Velmi zajimavé je, Ze pfi nanaseni
kapek dochazi k opravdovému rozpijeni
a rozlivani tekutiny jakoby z obrazku. Po-
tom samozifejmé zustanou na obrazku
skvrny.

Asi nejzajimavéjsim filtrem je Lightning.
Pracuje se s nim velmi jednoduse a méate
pomérné dobrou kontrolu nad tvorbou
blesku. Mtzete regulovat natoceni, zafi,
tloustku, ale i velikost a mnozstvi , brat-
ricka”. Pak jen staci blesk zakomponovat
do obrazku a efekt je na svété.

Dalsim filtrem je Pyramid Paint. Tento
filtr vytvori z vaseho obrazku stylizovanou
kresbu. V kresbé dojde k rozbiti do malych
barevnych plosek, které trochu pfipomi-
naji Impresionismus. Pfed prevedenim se
dé upravovat prahova hodnota, jas, kon-
trast. Nemohu si pomoci, ale stale mi
unikd, proc se tento filtr jmenuje Pyramid.
Co ma spole¢ného s pyramidami nebo
jehlanem?

Poslednim z novych filtr( je Scatter - filtr
slouzici k vytvoreni struktury na pozadi ob-
razku. Jde o to, Ze vami vybrané obrazky
nebo bitmapovy napis mizete rychle umis-
tit do pozadi obrazku, aniz by vas to stalo
velké Usili pfi mnozeni ve vrstvach. Tyto
prvky v pozadi vSak nemusi byt po celé
plose, daji se snadno rozptylit ¢i kombino-
vat. Nakonec jim mUlzete jesté pridat sti-
nek, takze podtisk je opét efektnéjsi.
Jedna se o sadu novych, pomérné zajima-
vych filtr(, jez najdou uplatnéni zejména
u kreativcl, ktefi tyto vyjimecné efekty
bezesporu oceni. Pfekvapila mé pomérné
vysoka rychlost, oviem na druhou stranu,
neni osm novych filtrd za cenu 199 USD
trochu malo? -JO-

Télem i dusi

PosAm

Posim Praha spol § 1o, Haledl

@ software



Anketa o 10 nejoblibenéjsich pisem

Jiz nékolik let mapuji nabidku svétovych pismolijen. Sleduji novinky nejvétsich i malych a nezavislych spolecnosti. Vétsina

tvlrch pisem se nechava okouzlit moZnostmi pocitace a vytvari naprosto nepouzitelna, vselijak zborcena a rozpadla pisma.

Je to pochopitelné, nebot je daleko jedno-
dussi ,,vyrobit” nové pismo deformaci ji-
ného, nez peclivé vytvorit pismo uplné
nové. To jiz vyZzaduje hluboké odborné
znalosti, obrovskou trpélivost a dostatek
¢asu. Rada pismolijen se ale na moédni vy-
strelky diva skepticky a do svého portfolia
zarazuje jen ty zajimavéjsi nebo nécim ori-
ginalni pokusy. Devadesata léta nastésti
neprala jen amatérskym typografim. Neu-
tuchajici zdjem o cistad typograficka pisma
vedl mnohé pismolijny k vytvareni novych
verzi jiz existujicich pisem. Dockali jsme se
tak napriklad zajimavé interpretace pisma
Williama Caslona (ITC Foundry’s Caslon),
upravenych a rozsifenych rodin pisem Fru-
tiger, Univers a Syntax od Linotype Library
a Frantiek Storm pfisel s pismem John Bas-
kerville, které je podle mého nazoru nej-
zdarilejsi elektronickou verzi Baskervillova
pisma vibec. Myslel jsem, ze se zéplava no-

vych pisem musi zasadné projevovat i na
obdlkach knizek, webovych strankach, v ca-
sopisech a billboardech. Neni to tak jedno-
znacné. Soucasni typografové voli ke své
praci dobre citelné a lety provérené abe-
cedy. Abych si svlj ndzor ovéril, usporadal
jsem na konci roku 2001 malou mezina-
rodni anketu o 10 nejoblibenéjsich pisem
soucasnych grafickych designérl. Zvlasté
mé zajimalo, jestli zahrani¢ni vytvarnici bu-
dou preferovat jind pisma nez domaci gra-
fici, nebot pocet pisem upravenych pro
sazbu cestiny je prece jen omezeny.

Nejprve jsem oslovil skupinu c¢eskych i za-
hrani¢nich profesionald, na které jsem mél
kontakt, a pridal jsem prosbu o zaslani ad-
res na jejich kolegy a pratele. Timto zpUso-
bem jsem shromazdil desitky adres zahra-
ni¢nich typografl ze vsech koutl svéta.
Odpovédéla nadpolovi¢ni vétsina, ze zna-
méjsich napr. Peter Bilak, Erik van Blok-

land, Gert Dumbar, Luc(as) de Groot, Max
Kisman, Gary Munch, Nicolaus Ott, Ber-
nard Stein, Gerard Unger, Rudy Vander-
Lans, Maxim Zhukov. Z domécich typo-
grafa se ankety Ucastnili kupf. Pavel Benes,
Lubo$ Drtina, Milan Jaros, Otakar Karlas,
Pavel Lev, Jan Solpera, Frantisek Storm,
Egon Tobias, z webdesignérl tieba Tomas
Moscak nebo Michaela Suchd. Zaroven
jsem anketu zpfistupnil i pro verejnost,
on-line formular byl pfistupny na typo-
grafickém serveru typo.cz (v cestiné)
a euro.typo.cz (v angli¢tiné). Nékolik za-
hrani¢nich typograf mi pomohlo rozsirit
informace o anketé napfiklad tim, ze mi
doporucili nékolik diskusnich fér, kde
jsem zverejnil prosbu o ucast. Celkem se
ankety zucastnilo 72 ¢eskych a 83 zahranic-
nich typografu, tedy 155 lidi. Respondenti
uvedli celkem 400 rtznych pismovych ro-
din, z nichz 153 dostalo vice nez 2 hlasy,

Celkové Top 10

Autor

Doba vzniku

1. Garamond Claude Garamond pred 1550
2. Helvetica Max Miedinger 1958

3. Frutiger Adrian Frutiger 1976

4. Bodoni Giambattista Bodoni pred 1788
5.-6. Futura Paul Renner 1927-1930
5.-6. Gill Sans Eric Gill 1928-1930
7. Univers Adrian Frutiger 1953-1955
8. Franklin Gothic Morris Fuller Benton 1904
9.-10. Baskerville John Baskerville cca 1760
9.-10. Times Stanley Morison cca 1932
Top 10 zCR Top Storm z CR Top 10 profesionalt
Garamond Tyfova antikva Garamond
Helvetica Dynagrotesk Gill Sans
Futura John Baskerville Frutiger
Frutiger Splendid Quartet Futura
Bodoni Jannon Helvetica
Gill Sans Bodoni
Franklin Gothic Univers
Baskerville Franklin Gothic
Times Officina
Univers Baskerville

Top 10 ze zahranici
Garamond
Frutiger
Helvetica

Gill Sans
Univers

Bodoni

Futura

Meta

Franklin Gothic
Times

Top Storm ze zahraniéi
Tyfova antikva

Farao

John Baskerville

Jannon

Top 10 odpovédi z webu
Helvetica
Garamond
Frutiger
Bodoni

Futura

Univers

Gill Sans
Franklin Gothic
Times
Baskerville
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49 vice nez 5 hlasll a 26 vice nez deset
hlasd. Seznam viech ucastnikd ankety,
ktefi neodpovidali anonymné, je na ser-
veru www.typo.cz.

Vysledky jsem zaznamendval do tabulky
o Ctyrech sloupcich. Rozlisil jsem odpovédi
vyzvanych profesional z Ceské republiky
od zahranicnich a také jsem samostatné za-
pisoval body od respondentd z ceského
a anglického dotazniku. To mi umoznilo
nasledné srovnavani odpovédi od ceskych
a zahranic¢nich designéru. Soucty profesio-
nalnich a nahodnych ucastnikd zase umoz-
nily srovnani profesionalt s malo znamymi
grafiky. Zaznamenavani vysledkl s sebou
pfineslo fadu problému. Nevéfil jsem, ko-
lika zplsoby je mozné zapsat tfeba Akzi-
denz Grotesk. Problémy s sebou neslo i du-
plicitni pojmenovavani nékterych typ, jako
je Optima, ktera se skryvala pod rGznymi
nazvy. Nejhorsi byly odpovédi Nimbus nebo
Swiss, nebot pod témito jmény se prodava
fada velice rdznorodych pisem. Chybovani
v nazvech pisem bylo velmi casté a tykalo se
viech kategorii respondent.

trvaly zdjem o klasicka typograficka pisma.
To dokazuje i fakt, Ze prvni pismo, které
nepatfi mezi antikvy a grotesky, je Zapf-
Dingbats na 33. a Courier na 34. misté cel-
kového hodnoceni. Pfi odhadovani vy-
sledkd jsem se do znaéné miry mylil. Cekal
jsem, ze do prvni desitky pronikne néko-
lik modernich pisem. Ve vyslednych tabul-
kach ,top ten” se ale objevila pouze dvé
takova pisma a obé pochazeji od stejného
autora, némeckého typografa Erika Spie-
kermanna - Meta a Officina.

Pred vyhlasenim ankety jsem mél pocit, ze
vybrat 10 nejoblibenéjsich pisem je otaz-
kou nékolika minut. Bohuzel jsem se za-
psanim svych favoritd vahal a usporadal
jsem si svdj seznam az na zavér, kdyz uz
jsem znal vysledky. Protoze jsem mohl byt
ovlivnén, radéji jsem své hlasy do ankety
nezapocital. Do osobniho ,top ten” fadim
Gill Sans (nejkrasnéjsi bezpatkové pismo),
Adobe Garamond (skvéle ¢itelnd a univer-
zalni antikva), John Baskerville (protoze
rad vzpominam na nékteré knihy z détstvi
vytisténé ,z nové sazby pisma Basker-

Aa Aa Aa Aa Aa Aa Aa Aa Aa Aa

Néktefi ucastnici ankety uvadéli konkrétni
fez, napf. Franklin Gothic Demi Bold Con-
densed, jini zase konkrétni pismolijnu,
a tak se tfeba u Garamondu sesly hlasy
s oznacenim Adobe, Monotype, Berthold,
ATF, Stempel a Apple. Pfi zpracovani final-
nich vysledkl jsem vsechny hlasy pro jed-
notlivé verze a fezy pficetl k jediné rodiné.
Pdvodni data jsem zachoval a jsou pro za-
jemce k dispozici ve formatu PDF na ser-
veru www.typo.cz. Celkové by se odpovédi
daly rozdélit do dvou zakladnich a rovno-
mérné zastoupenych typl. V jedné sku-
piné by byly odpovédi téch ucastnikd, kteri
se vice méné shoduji s alespon péti vitéz-
nymi pismy. Ve druhé pak udaje respon-
dentdl, ktefi uvedli malo znama, experi-
mentalni nebo vlastni pisma. Za zminku
stoji i nékolik dalSich typl respondentd,
které ale byly v mensiné. Jde napriklad
o milovniky systémovych pisem, at uz
z platformy Windows nebo Macintosh,
nebo obdivovatele jednoho konkrétniho
pisma, ktefi desetkrat zopakovali tfeba
Helvetiku. Nasli se i lidé loajalni s kon-
krétni pismolijnou. V tomto ohledu si nej-
|épe vedla asi americka Emigre.

Pfijemné mé prekvapil ohlas pisem Stre-
Sovické pismolijny. Ze hlasy pro pisma
Frantiska Storma pfijdou z tuzemska,
jsem cekal, ale ze budou streSovické abe-
cedy radit mezi 10 nejoblibenéjsich i gra-
fici ze zdpadni Evropy, Skandindvie a Spo-
jenych statl, mé nenapadlo. Zajimavé je,
Ze nejoblibenéjsi stfesovické pismo je anti-
kva Josefa Tyfy z 50. let, opét to doklada

ville”), FF Dax (pGvabné a origindlni bez-
patkové pismo), Bell Gothic (pro chladnou
dokonalost), FF Thesis (nesmirné rozsahla
rodina), Pozorius (nebot jsem toto pismo
digitalizoval), Frutiger (Citelny a neutrdlni
grotesk mnoha rezd), HTF Requiem (snad
nejhezdi digitdlni antikva, jakou jsem kdy
vidél), Futura (podle mé do seznamu
patfi...). Mrzi mé, Ze se mi do desitky neve-
Sla jesté dalsi pisma, tfeba néjaka pékna
interpretace pisma Caslon, Franklin Gothic,
Weiss, Preissigova antikva, Didot od Hoef-
ler Type Foundry, rodina Eureka Petera Bi-
laka, Le Monde Jean-Frangoise Porcheze
nebo jiz zminéna Meta.

Vysledky ankety tedy potvrdily maj pred-
poklad, Ze typografové jsou ve vybéru pi-
sem velmi konzervativni. Davaji pfednost
osvédcenym a dobre citelnym typam pred
maédnimi vystrelky. Zajimavé je, Ze vitézna
pisma jsou z laického pohledu vlastné
velmi podobna. Rozdil mezi Universem,
Helveticou a Frutigerem pozna jen zku-
seny profesiondl. Pokusim se anketu zopa-
kovat po delsim ¢asovém udobi, deseti,
mozna dvaceti let. Jsem zvédav, jak se vy-
sledky zméni a jestli do prvni desitky pro-
nikne i néjaké pismo z 21. stoleti.

Informace o dobé vzniku pisem jsem cer-
pal z publikace J.-L. Dusonga a F. Siegwar-
tové Typografie — od olova k pocitacim
(Svojtka & Vasut, Praha 1997).

Filip BlaZzek
filipdesign@typo.cz

Xeroy OC 12 5 EFI Flesy X 01

12 krat za minutu
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Painter 7 procreate,

Zkusenym grafikiim tento zajimavy program urcité nemusim nijak dlouze
predstavovat. Jde o Spicku ve virtualnim kresleni stétci, kfFidami, olejem ¢i
texturami. Pfedchozi verze Painteru vysla zhruba pied dvéma lety a jeji vyrobu
méla tehdy na svédomi firma Metacreations. V nové verzi jde o produkt
spolecnosti Procreate, divizi Corel Corporation.

S verzi 7 pfinasi Painter nové prepracova-
nou sadu vodovkovych stétcG. V pred-
chozich verzich se $tétci kreslilo do samo-
statnych ,,mokrych” vrstev. Tato vrstva zu-
stdvala i nadadle mokrou a dochézelo
k ovliviiovani jinych vrstev, dokud se vse
neuzavielo pfikazem Vysusit. Ve verzi 7
muzete vytvaret tolik mokrych vrstev, ko-
lik jen chcete a jsou dale editovatelné.
Vodovky se ve skutec¢nosti skladaji z ba-
revnych castic pigmentu rozpusténych
ve vodé. Painter 7 simuluje rozpousténi
téchto c¢astic na papir véetné moznosti
kontroly rozetrfeni barvy ¢i vysuseni vody.
Aplikace vodovkovych néstroja je velmi
jednoduchd. Stadi vzit Stétec a zacit kreslit,
automaticky se vytvofi nova specidlni
vrstva. Parametry rozpijeni, rychlosti kres-
leni a prolinani s ostatnimi vrstvami lze
jednoduse ovladat. Vykresleni vodovko-
vych $tétcd je hodné realistické, pfi kres-
leni totiz dochazi k postupnému vykreslo-
vani tahu, kdy je patrné detailni rozpijeni
jednotlivych ¢astic do papiru. Bohuzel toto
vykreslovani je pomérné ¢asové narocné.
Dalsi novinkou je nastroj Tekuty inkoust.
Podobné jako vyse zminéné vodovky i Te-
kuty inkoust vyuziva vlastni vrstvy. Kdyz se
tahy stétce pfriblizi, dochazi k jejich vpijeni
do sebe. Muzete vsak vyuzivat negativni ci
editaci odolné tahy. Diky nim si m{Zzete ur-
¢it misto, které zustane pri dalsi aplikaci
nastroje nedot¢eno. Tento néstroj je velmi
podobny funkci Impasto, ale neni omezen
poctem vrstev nebo jeho velikosti.

Mirné vylepseni doznala také prace s pis-
mem. V nové verzi je k dispozici specialni

paleta pro editaci, kde se kromé zaklad-
nich parametrt da nastavit stinovani ¢i
pouziti textu na kfivku. Prace s pismem
vsak stale potfebuje vylepsit, v jednom
slové totiz nelze obarvovat jednotliva pis-
menka. Vzdy se obarvi celad textova vrstva.
Bohuzel mi ve verzi pro PC nefungovaly
zadné fonty pro ATM.

Nové Painter 7 prichazi i s CMS. Pro vétsinu
nepfili§ technicky nadanych grafikl je pri-
pravena jednoducha sprava barev. Lze si
zvolit ze tfi zédkladnich mozZnosti vystupu:
web, tisk na tiskarné a profesionalni tisk.
Vyuzivaji se ICC profily, nicméné pro na-
zornost je pfipraven orientacni nakres.
Kromé téchto zakladnich vylepseni Painter 7
obsahuje i nékolik drobnosti urychlujicich
praci. Pro zlepseni orientace pfi praci s ob-
réazkem pribylo v dolni listé obrazku tahlo
pro procentudlni zvétSovani ¢i zmensovani.
Je to rychlé, pomérné efektivni a snadno si
na to zvyknete. Dalsimi novinkami jsou na-
priklad 3D sit voditek, spoluprace a stabi-
lita pfi praci na Mac OS X, moznost editace
pracovniho prostredi nebo néhled pfi ukla-
déni do jpg nebo gifu.

Starsi verze 6 byla dodavana v originalni
plechové pixle, bohuzel nové verzi toto
napadité baleni chybi — nicméné design
krabice je Cisty a neotrely. Trochu jsem
predpokladal, Ze s novou firmou bude pro-
gram zasadnéji prepracovan. Vsechny na-
stroje a palety zGstaly na svém misté, pfi-
bylo pouze nékolik novych funkci. Ty viak
podle mého nazoru nejsou pro pofizeni
nové verze natolik inovativni.

Cena: 499 USD, upgrade 199 USD. -JO-
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Monitory s hardwarovou kalibraci
Vam zaruci naprosto presné a vérné

zobrazeni barev.

V 4

Tyto a dalsi vyrobky mizete také vidét
na vystavé Reklama Polygraf 2002,
konané v Praze HoleSovicich ve dnech
27.2.-1.3.2002. Nas stanek cislo

14 SH naleznete
stiedni ¢asti
Priimyslového
palace.
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Poudiwate QuarkiPress 3.x7

Chyal vam multijazykored podpora, rejstiliy,
choustranné oitékan| bedy, textovd styly, vylepiang
rdhedy pbrazkil, pfesna price s voditky, snazéi
eaporl do PDF & mrdho dabbich furkesi 7

Vyuzijte od 17. ledna 2002 do 31. biezna 2002 upgradi

aplikace QuarkXPress Passport 4.11 CZ macrgy

' i Vahat se rozhodné nevyplati — k prvnim 30 upgradim
' pfidame navic* zdarma sadu dopliiki QX-TOOLS.

OX-TOOLS — Saca doplikl pro QuarckPress 4.03 a will
= Q¥-¥ector Edit tmaifiuje do quarkovsicich doumenttlh mparoat
objekty ve formaty PostSonpt, EPS nebo POF & ty ade déde upravosat,
] l]}lal_a]len oaohati QuarkXPress 0 mobnast préce s wrshvami
= QX=Viewer rplefiedn n.||.'|:_|:'|-:i v dokumentech pfes nahledovou paletu,
« [ M-FineTume nabiz nosd ylastrasti pro findind dgeavy vehledu abjeti,
* O¥:-Scaler roziFi mofnosti mmén velilosti objekd,
et el e donks .« Q. FedChange it kst
i fupdn na 3 mbsice iechnicke podoory USRE srdams « QX-temStyles ol podet defincuatelmich poladek styli objeti,
& samegtemas whaeh dedbvat o OX-Palettes umoknl spojowanl ndstromonch paletes
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Designjetujeme s hp

Tiskarnu hp designjet 10ps jsme vam jiz ve Fontu predstavili. Méli jsme také moznost
vyzkouset tiskarnu v praxi. Vysledky tohoto uzivatelského testu a nase postrehy jsou navic
doplnény pfilohou v podobé natisku, ktery si mizZete porovnat se strankou tisténou ofsetem.

Do redakce dorazil model 20ps s pridavnym
podavacem listl a serverovou verzi softwa-
rového hp RIPu. Mohli jsme tedy vyzkouset
sitovou verzi tiskarny. Vybaleni a slozeni tr-
valo asi ¢tvrt hodinky. Dva dodané vstupni
zasobniky, jeden na 150 listl a druhy na
250 listd, mohou usetfit uzivatele casté
vymény papird. Propojeni s pocitacem je
USB kabelem, pro PC je tu navic i klasické
sériové rozhrani. Dokumentaci jsme méli
k dispozici pouze digitalni na CD-ROM, bo-
huzel $lo o prvni, jesté nepocestény kus. Ji-
nak je ¢esky manual samozrejmosti. Po za-
sunuti CD se spustil internetovy prohlizec,
v némz je dokumentace provedena. Volba
jazyka v nasem pripadé padla na angli¢-
tinu. Hledani v dokumentaci je jednodu-
ché. Pres hierarchicky srovnané odkazy se
vzdy dostanete k informaci kterou hledate,
druhd moznost je pouziti indexu.

Na CD je samoziejmé i instalacni software
véetné softwarového RIPu postaveného na
originalnim interpreteru jazyka Adobe
PostScript 3. Instalace je rychla a jednodu-
cha. Po restartu pocitace se nastavi RIP pro
tisk. Tiskarna je urcena pro tvorbu vysoce
kvalitnich digitalnich natiskd i vystup digi-
talni fotografie. Hlavni roli pfi barevné ka-
librovaném tisku hraje kvalita papiru. Proto
je na zacatku nutné provedeni kalibrace
pro dany druh. Na doporuceni jsme zvolili
originalni papir hp Proofing Semi-Gloss,
ktery ma ovérenou chemickou stalost (sta-
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Nahore okno hp RIPu s nastavenim typu papiru,

ICC profild a zptsobu prepoctu barev (Rendering
Intent). Dole nastaveni spravy barev v BestColor RIPu
nabizejici navic linearizaci.

bilni bélost, nepodléha teplotnim a svétel-
nym vlivdim). Byl uveden na trh pravé s de-
signjetem — jde o pololeskly papir pfipomi-
najici bezdrevé natirané ofsetové papiry
(ktidové) s plosnou hmotnosti 150 g/m> Je
urcen pro presné simulace ofsetovych tisko-
vych 3kal. Designjet se umi kalibrovat auto-
maticky sdm pomoci vestavéného denzito-
metru - vytiskne target (sérii barevnych
skal), ktery nasledné snima. Ziskané hod-
noty jsou pak predany do softwarového
RIPu a uloZeny jako kalibrac¢ni kfivka pro
dany papir. Na jejim zakladé pak RIP pro-
vadi barevné korekce pomoci ICC profild.
Kalibra¢ni kfivku je samozifejmé mozné
ulozit pro pouziti na jinych pocitacich.

RIP ma certifikaty firmy Pantone, takZe do-
kaze velmi presné simulovat systém pfri-
mych barev a pIné podporuje standard ICC.
Pro tisk digitalni fotografie je uzite¢na
moznost simulace barvového prostoru
RGB, také pomoci ICC profilu. Pro spravné
barevné podani je tedy potfeba nastavit
vygenerovanou nebo importovanou kalib-
racni krivku pro pouzity papir, urcit vstupni
ICC profil definujici jaky barevny prostor si-
mulujeme, dale vystupni profil, ktery se
vztahuje k pouzitému papiru.

Posledni nastavitelnou hodnotou, ovliviu-
jici barevné podani, je zplsob prepoctl ba-
rev. Pro digitalni natisk je potreba zvolit
metodu Colorimetric. V pfipadé simulace
barvy ofsetového papiru Absolute, pokud
barvu papiru nebereme v uvahu pak Rela-
tive. To nejhor$i mame za sebou, zbyvaji
standardni volby velikosti stranky, vstup-
niho podavace a tiskového portu.

hp RIP je jednoduchy, pIné fukn¢ni a dobre
ovladatelny s vyhodou automatické kalib-
race i velmi dobrym podénim Sedé 3kaly
separacni ¢erné. Ale pokud patfite mezi na-
ro¢né uzivatele, jeho moznosti stacit nebu-
dou. Nevyhodami jsou chybéjici podpora se-
parovaného PostScriptu a moznost pouze
jednoho nastaveni pro cely RIP. Diky tomu
nelze volit rzné velikosti médii v zasobni-
cich, coz zpomaluje zpracovani zakazek
v pfipadé vytizeni stroje rznymi formaty.
Jako komfortnéjsi a rozsahlejsi variantu
RIPu proto hp doporucuje profesionalni
softwarovy RIP od firmy Best. K dispozici
jsme méli BestDesigner Edition XL pro Ma-
cintosh. Ten je bohuzel ze viech dodava-
nych verzi nejchudsi. Lépe je na tom plat-
forma PC, pro kterou jsou k dispozici
BestColor Proof (z niz vychazi ona okles-
téna pro Mac), BestScreen Proof a BestCo-
lor Laser. Zakladnimi vyhodami RIPu je
mnozstvi podporovanych formata véetné
separovaného PostScriptu, aktudlni chy-
bové hlasky ¢i podpora az 15 primych barev

v jedné akci. Podpora méficich zarizeni pro
tvorbu ICC profild umoznuje vétsi variabi-
litu nastaveni; ta je mozné ukladat a apli-
kovat pro rlizné akce, Ize definovat tiskové
fronty véetné rliznych nastaveni kvality.
Dalsi prijemnou funkci je tzv. nesting (skla-
dani): pri tisku na velké formaty papiru ci
role sklada RIP jednotlivé tiskové soubory
do forméatu tak, aby maximalné vyuzil plo-
chu relativné drahého papiru.
Nejdllezitéjsi pro optimalni funkci RIPu,
jako digitalniho natisku, je spravné davko-
vani inkoustu v zavislosti na typu papiru.
Opét se tak dostavame k barevné kalibraci.
Best i zde nabizi vice nez hp RIP, s ucinnéj-
$imi nastroji ladéni barev. Kromé jiz ,hoto-
vych” profild dostupnych po instalaci nebo
na webovych strankach umoznuje odladéni
systému pomoci linearizace (jen pro lepsi
podani sedé skaly barvy K chybi jeji neutra-
lizace). Pro presnou linearizaci je viak po-
tfeba pfistroj na méreni CMYK skal (RIP ne-
umi vyuzit ¢idla umisténd v tiskarné)
a vhodny software. Ale pokud chcete pra-
covat s digitalnim natiskem na opravdu
profesionalni Urovni a jiz hotové ICC profily
nepokryvaji vase pozadavky, je postup ori-
gindIni linearizace nezbytnosti.

Tiskneme Font
V redakci jsme méli tiskarnu hp designjet
20ps témér dva mésice, tak jsme mohli
dobre vyzkouset jeji moznosti. Nejvice nas
zajimala barevna simulace ofsetu jako na-
hrady klasického analogového nétisku. Po
prvotnim seznameni jsme systém doplnili
o jiz zminény RIP firmy Best. Diky nému
jsme mohli separované PS soubory, které
bézné posildme na osvit, soubézné posilat
také na tiskarnu. Best RIP byl dostatecné
stabilni, pouze bychom doporucili v pfi-
padé castého tisku vyclenit pro ripovani sa-
mostany pocitac. Pro spravnou barevnou si-
mulaci je dulezity referenc¢ni profil.
Ofsetova tiskarna, ve které Font tiskneme,
zatim nema vlastni ICC profil. Proto jsme
museli zvolit néktery ze standardnich ICC
profild. Volba padla na profil SimuChroma
urceny pro simulaci klasického ofsetu. Na-
tisky jsme provadéli na papir hp Proofing
Semi-Gloss. Vysokou kvalitu tisku, barevné
témér identickou s ofsetem, mohou posou-
dit i predplatitelé, kterym vkladame origi-
nalni vzorek inkoustového natisku ve for-
matu A5.
Naklady na jednu plnobarevné potisténou
stranu A4 se pohybuji okolo 55-60 K¢ pfi
50% pokryti (bez zapoctené amortizace).
Z této ceny je 44 K¢ za papir hp Proofing
Semi-Gloss.
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Pod paprsky skeneru

Se zajmem jsme se podivali na soucasnou nabidku profesionalnich

a poloprofesionalnich skeneri. Pfreskodite-li nejnizsi tfidu, zGstane
vam pouze nékolik vyrobct stolnich CCD a v té nejvyssi kategorii
nemnoho producentt filmovych a bubnovych skenert.

Stolni CCD skenery pro grafiku

Situace na trhu grafickych stolnich skenert
pfipomina prvni svétovou valku — firmy se
zakopaly na svych postech, linie dotyku
jsou presné dany, uzemni zisky by byly
mozné jen za cenu velkych obéti. Boj se
tedy nekond, i kdyz proti sobé stoji dvé
silnd uskupeni. Na jedné strané je Micro-
tek, na strané druhé pak Umax/Heidel-
berg. Prvni z dvojice je vyrobcem skeneru,
druhy pak na bazi OEM smluv tyto , me-
chaniky” doplnuje zejména o vlastni ske-
novaci software, nékdy i ¢aste¢né upravuje
firmware. Vysledné produkty pak obsahuji
velky podil specidlniho know-how téchto
velkych hrach z oblasti predtiskové pfi-
pravy. Skenovaci software si vybudoval
velmi silnou pozici vzhledem k hardware
skeneru, dodavd mu vyznamné na kvalité,
takze modelové stejny skener mUlze se
dvéma ¢i tfemi odliSnymi programy davat
nezvykle rtzné vysledky, zejména v podani
barev. Pfikladem mulze byt Umax/Heidel-
berg. Taiwanska spole¢nost Umax kralo-
vala ¢eskému trhu skenerl. Peripetie s li-
cenci Mac OS klont ji malem srazily vaz.
Dostala se do Utlumu a jeji podil na trhu
vyznamné klesl. V dobach nejvétsi slavy byl
k dispozici firemni ovladaci software Magic-
Scan. Dnes je to smésna relikvie, i kdyz se
stéle s témito skenery dodava — Umax pro-
sté nemél znalosti ani sily na vyvoj moder-
nich ndstroja pro praci s barvou. Nastésti si
nebezpeci zaostavani firma uvédomila a li-
cencovala popularni skenovaci program
SilverFast, ktery kvalitu obrazu posouva
vyrazné vyse. Pokud vsak bude stejny ske-
ner ovladat program NewColor 5000
z dilny Heidelbergu, vysledky budou jesté
lepsi. Heidelberg po zasluze ziskal velmi
silné postaveni na ¢eském trhu, i kdyz mél
proti sobé vyznamnou nevyhodu - vyssi
cenu. Ale ukdzalo se, ze i vyssi cena je ak-
ceptovatelnd, pokud uzivatel za toto zvy-
Seni dostane adekvatné zvysenou kvalitu.
Podivdme se na jednotlivé firmy a typické
zastupce skenerq, které nabizeji.

Heidelberg

Heidelberg v loriském roce inovoval a pre-
jmenoval celou fadu svych skenerd, takze
jiz neexistuji Saphiry, Opaly a dal$i draho-
kamy, ale pouze skenery Linoscan s identi-
fikacnim cislem. Stale se vsak vychazi z mo-
dell, které vyrabi Umax. Jednim z typicky
skenerd formatu A4 pro grafické nasazeni
je Linoscan 1400/1450 (pripojeni SCSI/Fire-
Wire). Jeho rozliseni je 1200 x 2400 dpi, ba-
revnd hloubka je 3 x 14 bitd, denzita je
2,8 D, témér o 1 D méné nez udava Micro-
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tek. Jako ovlddaci software je k dispozici
NewcColor 5000, coz je jednoznacné nej-
lepsi skenovaci program s integrovanymi
high-endovymi vlastnostmi z predtiskové
pripravy. Soucasti je pochopitelné nastroj
pro tvorbu ICC profild ScanOpen.

Jaké jsou tedy nejvyraznéjsi postrehy
z testy skener Heidelberg? Rychlostné se
jedna spiSe o pomalejsi skener na urovni
skenertd Microtek, tedy s rychlosti snimani
do 3 minut na forméat A4 pfi 300 dpi. Maxi-
malni denzita je spise primérnd, okolo
hodnot 2,4-2,5 D. Barevna kvalita je vsak
dokonald, obraz je neutralni, pfitom do-
state¢né barevné saturovany, skvélé je po-
dani pletovych ténl, problémové barvy
nejsou zadné.

Microtek

Microtek dokdaze pfipravit kvalitni skeno-
vaci systém. Prikladem muze byt rada
ArtixScan, zejména model ArtixScan 1100.
Hlavnim parametrem je maximalni optické
rozliseni na celé plose 1000 x 2000 dpi. Ma-
ximalni denzita, kterou je skener schopen
zachytit, je udavéna na 3,7 D. Vzorkovani
barev je 3 x 14 bitd na kanal. K ovladani se
pouziva bud firemni software ScanWizard
nebo némecky SilverFast — oba dva pro-
gramy umozni i generovat ICC profil ske-
neru. V dodavce jsou také predlohy IT 8.7
na materialu Kodak.

A jaké vlastnosti jsou charakteristické pro
tyto skenery? Rychlostné patii Microtek
spise mezi horsi skenery, rychlost skeno-
vani obrazu 40 MB pfi 300 dpi trva témér
3 minuty. Denzita, kterou je skener redlné
schopen zachytit je pramérnych 2,5 D. Cel-
kové barevné podani je spiSe svétlejsi.
K problémovym barvam patfi zejména
zluté a oranzové nebo také modré odstiny.

Umax

Umayx, jako jeden ze silné trojky, rozsifuje
nabidku skenerl. Zakladem je osvédceny
Powerlook Il dodavany ve ¢tyfech varian-
tach — Graphic, Graphic Plus, Pro a Pre-Press.
Z tohoto modelu vychazi Powerlook 1100
s rozhranim FireWire. Je prikladem ske-
nerd s ,vrchnim” dianastavcem, na rozdil
od Microteku, ktery razi cestu interniho
snimani prahledovych predloh. Optické
rozliSeni je nastaveno na 1200 x 2400 dpi,
interni barevna hloubka vzorkovani je
3 x 14 bitd. Maximalni opticka denzita je
pak 3,4 D.

Jak si stoji Umax Powerlook 1100 v konku-
renci s ostatnimi? Rychlostné je na tom
skvéle (1,5 min. na 40 MB soubor A4), coz
je zasluha zejména FireWire rozhrani.

Denzita okolo 2,4-2,5 D nevybocuje z li-
mita DTP skenert (Dmax je 3,4). Barevnost
obrazu je mirné svétlejsi nez predloha, po-
dobné Microteku, a to hlavné ve tvérich,
které jsou bledé. Problémové jsou zejména
neutralni odstiny s posunem do teplejsich,
Cervenych barev. TéZz modra ziskava tra-
di¢ni Svestkovy odstin.

Dalsimi modely pro grafiku jsou Power-
look 3000 a 2100XL. Powerlook 3000 je
vlajkovou lodi UMAXu. Nabizi rozliseni az
3048 dpi v plose 86 x 297 mm (pfi plose 210
x 297 mm je max. rozliSeni 1220 dpi) pfi
denzité 3,6 Dmax. Specialni konstrukce,
kdy se pohybuje sklo s pfedlohou a opticka
cesta se snimacim prvkem je pevna, pfi-
spiva ke snizeni mechanickych vibraci a tim
i kvalité skenu. Maximalni ostrost skent po
celou dobu zivotnosti skeneru zajistuje au-
tomatické doostreni pfi zméné nizkého
a vysokého rozliseni. Skener je vhodny pro
snimani pozitivl i negativnich materiald
a je dodavan ve verzich Pro a PrePress.
Powerlook 2100XL ma plochu A3 (vcetné
pruasvitovych predloh), rozliseni 800 x 1600
dpi. Je idealni pfi zpracovani map, vykresu,
RTG snimkU a vétsich predloh. Dodavan je
v provedeni Graphic, Pro a PrePress.

V doddvce skeneru, oznacené Graphic, je
zakladni software MagicScan CZ a Adobe
Photoshop LE. Varianta Graphic Plus je obo-
hacena o dianastavec pro snimani prasvito-
vych predloh. Pro naro¢né zdkazniky jsou
urceny verze Pro a PrePress, nabizi vysokou
produktivitu pfi velkém mnozstvi predloh.
Dodavka obsahuje zndmy SW binuscan
PhotoPerfect RGB&CMYK (je idedlni pro ry-
chlé zpracovani rliznorodych predloh bez
zasahu lidské ruky) a Adobe Photoshop LE.
Naro¢nym zékaznikdm je urcena verze Pre-
Press, doddvana s profesionalnim softwa-
rem SilverFast Ai, kalibra¢nimi predlohami
IT-8 a Adobe Photoshopem LE. Integrovana
je technologie NegaFix, kterd dosahuje kva-
litni vysledky skenovani z negativnich mate-
ridla rdznych vyrobct. Déle umoziiuje se-
lektivni zménu barev véetné maskovani
predlohy a také kalibraci skeneru s moz-
nosti vygenerovani ICC profilu.

Zavér

Z testl je vidét, o jaky kus se posune bézny
CCD skener smérem k dokonalosti pomoci
kvalitniho skenovaci software. Chcete-li
ziskat opravdovou kvalitu, musite jit do
.~znackového" skenovaciho systému Hei-
delberg. Vrati se to v pohodli prace, v lepsi
kvalité vysledka ¢i ve vétsich moznostech
prace s ICC. Parametry hardwaru jsou dnes
vyrovnany, rozdily jsou minimalni.
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Profesionalni high-end skenery

Mezi profesionalni high-end jsme zaradili
produkty vyrobcl bubnovych skenerq,
$pickovych CCD a filmovych skeneru.

Flextight

Skenery Flextight ur¢ené pro skenovani
jak prusvitovych, tak odrazovych predioh
vychdzeji z origindIni koncepce. Flextight
slu¢uje prednosti dvou odlisnych techno-
logii, jakymi jsou bubnové skenery
a plosné CCD skenery. Je to malé stolni za-
fizeni, které zabere prostor pouze 320
x 345 mm, (vyska 635 mm). Je naprosto ne-
hlu¢ny, nema zadné ventildtory. Difuzni
kalibrované svétlo o teploté 5 000 K do-
dava zarivkova trubice: to je pak vyuzi-
vano nejen pro vlastni skenovani, ale i pro
maly zabudovany prosvétlovaci panel
slouzici pro upinani predlohy ¢i k pti-
padné kontrole. Pfedloha je vkladana do
specialniho drzdku, tvofeného ohebnou
kovovou planzetou s vyfezem pro pred-
lohu a magnetickou gumou s vyfezem na
stejném misté. V pripadé odrazové pred-
lohy je magnetickd guma nahrazena kryci
pruhlednou félii. Diky tomuto systému
odpada slozité lepeni predlohy, olejovani
pro odstranéni skrabancu ¢i strikani anti-
newton pfipravky. Mezi predlohou a zdro-
jem svétla neni zadné sklo, zrcadlo nebo
jiny mozny zdroj distorze ¢i snizeni ost-
rosti. Difuzni svétlo ma tu vlastnost, ze
samo eliminuje drobné Skrabance. Pred-
loha upevnénd na planzeté se zasune do
skeneru, je zachycena unasecem, vtazena
dovnitf a navalovana na valcovou plochu,
tzv. virtudlni buben. V pribéhu tohoto
procesu dochdzi k vlastnimu skenovani.
Systém zajistuje, aby skenovana fadka
predlohy byla vzdy kolmo ke zdroji svétla
a v konstantni vzdalenosti. Barevna infor-
mace je privddéna pres vysoce kvalitni
optiku na CCD prvky. Optika i CCD prvky
jsou umistény na dvou suportech, jejichz
vzajemny pohyb zajistuji krokové motorky
s dvojici Sroubovnic. To umozni napt. me-
chanické rozostreni predlohy pro odstra-
néni interference rastrd s uzivatelskym
ur¢enim miry rozostfeni. Skener ma
adaptivni fizeni svételného toku, coz Ize
s vyhodou pouzit pfi skenovéni extrémé
svétlych nebo naopak zatazenych prisvi-
tovych predloh. Skener je svymi vysledky
srovnatelny s bubnovymi skenery.

Novy Flextight 848 vychazejici z modelové
fady Precision umozni naskenovat az 40
prusvitovych prfedloh za hodinu (kazda
100 MB). Vyznamnou zménou je i skeno-
vani v ddvce z pfipojeného zasobniku s po-

davacem az pro 10 planzet, automaticky
vkladanych do skeneru. Bylo dosazeno
optického neinterpolovaného rozliseni
80-8 000 dpi, denzity az 4,8 D a rozsahu
zvétSeni 20-3 800 %. Skener je dodavén
jak se SCSI, tak s FireWire. Samoziejmosti
je automatické ostfeni a automaticka de-
tekce typu planzety (na kazdou velikost
prisvitové predlohy vlastni planzeta). Ke
standardni nabidce planzet si Ize nechat
vyrobit individualni na prani.

Howtek

Americka fa Howtek, je na nasem trhu za-
stoupena od roku 1992. Vyrobce patfi ke
Spicce v oblasti vyvoje a vyroby skenert
pro lékarské a védécké vyuziti. Skenery
Howtek ziskaly popularitu diky spolehli-
vosti, obrazové kvalité a nenarocnosti na
udrzbu. Podpora dal$imi vyrobci umozni
vybrat i vhodny skenovaci software pro
konkrétni aplikace a naroky zakaznikd.
Vzhledem k robustni konstrukci mecha-
niky skenerd muze zakaznik planovat
dlouhodobé vyuziti své investice. Prvni do-
vezeny skener Howtek Scanmaster D4000
je i po deseti letech stale v plném provozu
bez jakychkoliv problému. Nova rfada ske-
ner HiResolve, zastoupena na trhu CR,
ma nejvyssi obrazovou kvalitu a rychlost
skenovani a u Howteku tradi¢né — bez in-
terpolace obrazovych dat. Ridici SW je do-
ddvan pro rdzné oblasti nasazeni a razné
pocitacové platformy. Zakladni technické
parametry Howtek HiResolve 8000: optic-
ké rozliseni 8 000 dpi; otacky 450-1 600
ot./min. (100 MB sken do péti minut); plo-
cha valce 29,3 x 30,5 cm; Tii fotonasobice
(PMT) pro kandly RGB; dynamicky rozsah
optickych denzit 0-4,2 D; vzorkovani
48 bitd, 16 bitd na kanal; 17 mechanickych
clon pro odrazové a 17 pro prulsvitové
predlohy.

Nikon

V loriském roce se na trhu objevily tfi nové
filmové skenery, jako plnohodnotné reseni
pro studia, zabyvajici se predtiskovou pri-
pravou, DTP a grafikou, ale i obrazové kni-
hovny, agentury, podnikatele v oblasti
fotografie. Parametry téchto skenert i vy-
stupy jsou srovnatelné s bubnovymi ske-
nery, navzdory vyrazné nizsim pofizovacim
nakladim. Tyto skenery v konkurenci ne-
jen obstaly, ale v mnohém ji i prekonaly.
Jde o tfi typy filmovych skenert. Prvni
je skener pro 35 mm filmy Nikon Cool-
scan IV ED, urceny predevsim zkuSenym
amatéram ¢i malym grafickym studiim,
jimz vyhovuje rozliseni 2 900 dpi a denzita
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3,6 D. S pocitacem komunikuje pres USB
rozhrani. Pro 35 mm format byl vyvinut
také skener Nikon SuperCoolscan 4000 ED.
Jeho parametry jsou viak jiz na vyssi, pro-
fesiondlni urovni. Ma rozliseni 4 000 dpi
a denzitu 4,2 D. Lze také pfipojit specidlni
podavace na davkové zpracovani filmu
a skenovat celou roli filmu nebo 50 kust
diapozitivu. Je uréen pro stfedni graficka
i DTP pracovisté. Posledni ze zmifiovanych
je Nikon Super Coolscan 8000 ED urceny
pro predlohy od 16 mm do 6 x 9 cm.
Skenery Nikon jsou navic vybaveny zaji-
mavymi technologiemi, jeZz nesou sou-
hrnny nazev Digital ICE3. Jsou to tfi sa-
mostatné skoro zazracné technologie. Di-
gital ICE (Image Correction and Enhance-
ment) umoznuje retusovat obraz a dokaze
odstranit prach, skrabance ¢i otisky prsta.
Pracuje na principu infracerveného zareni,
prosviti jednotlivé RGB vrstvy a odhali
chyby dané necistotami na filmu nebo po-
Skozenim. Dalsi technologie nese nazev
Digital ROC (Restoration of Colour) a zna-
mend konec vybledlych barev starych
filmG - na zadkladé posunu barev v jednot-
livych RGB vrstvach jim navraci jejich pu-
vodni barvy. Posledni z technologii se jme-
nuje Digital GEM (Grain Equalization
Management) a umi vyhlazovat filmové
zrno.

Purup-Eskofot

Po spojeni firem ScanView a Purup-Eskofot
doslo k zaclenéni fady skenerd ScanMate
do porfolia zafizeni firmy Purup-Eskofot.
Znalosti a zkuSenosti z vyvoje a vyroby
Spickovych CopyDot skenerl EskoScan se
promitly i do nového plochého CCD ske-
neru ScanMate F14.

Mezi Spicku plosnych stfedné-formatovych
skenerl patfi novy ScanMate F14, ktery je
jako jediny vybaven fadkovym CCD snima-
¢em 3 x 14 400 pixlG s aktivnim chlazenim
pro vétsi stabilitu a odstup signal/Sum. Sni-
mani je zaloZzeno na technologii ,verical
zoom" pfi niz se neodrazi svétlo od sys-
tému zrcadel, ale pfimo dopada na CCD
snimac. Digitalizovat je mozné prusvitové
predlohy do velikosti 305 x 420 mm a odra-
zové predlohy do velikosti 305 x 432 mm.
Dodéavanym SW je opét ColorQuartet PRO
nyni v aktudlni verzi 5.1 jak pro PC tak
i Mac. Pripojeni je rozhranim SCSI. Maxi-
malni optické rozliseni, jez skener dosa-
huje v péasu Sirokém 68 mm, je 5 400 dpi.
Interpolované se dosahne az 13 000 dpi.
Barevnd hloubka snimani 14 bitl hardwa-
rové a 16 bitt na kanal. Vyrobce udava dy-
namicky rozsah denzit 0-3,7 D a hodnota

@ hardware

Dmax je dle vyrobce 4,0 D. Rychlost skeno-
vani je 40 skend/hodinu (dia 6 x 7 cm se
zvétsenim 400 % a rozlisenim 350 dpi).
Novinkou je moznost upgrade na systém
CopyDot, pouzity u velkych skenerd Esko-
Scan. Sklada se z programového baliku JPS
(Job Preparation Station) 9.0, digitalizac-
niho tabletu s dérovanim Bacher a pro-
gramu PERfection, $picky mezi editory vel-
kych bitmapovych soubor( vznikajicich pfi
redigitalizaci filmovych vytazkd. Optické
CopyDot rozliseni pro predlohu A4 je
1 700 dpi a pro A3 je 1 200 dpi. Rychlost
skenovani je osm A4 separaci za hodinu.
Jedinym zastupcem bubnovych skenert
v nabidce Purup-Eskofot zGstava elegantni
ScanMate 11000. Je urcen pro profesio-
nalni pouziti a zdkazniky, ktefi nepotre-
buji vétsi skenovanou plochu nez je A4d+.
Zakladnimi parametry je barevné rozliseni
3 x 14 bitd hardwarové a 3 x 16 bitl soft-
warové. Snimaci rozliseni je 50 az
11 000 dpi, které umoznuje zvétseni origi-
ndlni predlohy az na 3600 %. Vyrobce
udavad dynamicky rozsah denzit 0-4,0
D a hodnota Dmax je dle vyrobce 4,0 D.
Rychlost skenovani je 20 skent za hodinu
(dia 6 x 7 cm se zvétSenim 400 % a konec-
nym rozlienim 350 dpi). Programovy kom-
plet ColorQuartet 5.1 ve verzi PC i Mac
umoznuje zachovat barevnost nezavislou
na zafizeni a zaroven nabizi plnou paletu
profesionalnich, snadno ovladatelnych na-
stroji pro snimani a separaci. Pfipojeni je
prostrednictvim rozhrani SCSI.

Creo Eversmart

Minulosti je predstava, ze CCD skenery ne-
mohou produkovat stejnou kvalitu jako
bubnové. Tradi¢ni plosné skenery charak-
terizuje pohyb snimaciho ¢ipu podél stre-
dové osy a zde umisténd optika ma maxi-
malni rozliSeni jen v centru skenovaci
plochy. Jeden objektiv pro vsechny veli-
kosti predlohy proto snizuje optické kva-
lity (rozmazani a deformace), zvlasté na
okrajich predloh velkého formatu.

Na uvedené nectnosti CCD snimacich
prvk( se zamérily vyvojové aktivity firmy
Scitex (dnes Creo). Za¢lenénim dynamic-
kého chlazeni CCD s korekci opakovanym
¢tenim z Cipu a technologii spojovéani na-
skenovanych pruht obrazu, spolu s pev-
nym objektivem o velké ohniskové vzda-
lenosti dosahuji skenery vysokého
optického rozliseni v celé plose formatu
A3+. Chladici systémy prekondvaji za-
kladni omezeni senzort CCD - snizeny dy-
namicky rozsah a vyskyt Sumu na obrazku
pri vyssi okolni teploté. Skener s chlaze-

nim lépe rozliSuje detaily v tmavych to-
nech obrazku. Zminéné opakované cteni
dat z CCD ¢ipu (v kazdém bodé predlohy)
a jejich softwarové vyhodnoceni vylouci
nahodilé Sumy. EverSmart mé automa-
tické prednastaveni svétel a stint (jsou vy-
znaceny v ndhledu) a uzivatel je mUze
déle ovlivnit. Kvalitné snima skener i ne-
gativy. Tabulky pfevodu barev a masek
barevnych negativl rdznych vyrobcd, jsou
lepsi nez u klasickych bubnovych skenert.
Ve skenerech EverSmart se opticky systém
pohybuje podél dvou os — X a Y. Tento
princip neni sdm o sobé prevratny; novin-
kou patentu XY Stitch™ (anglicky sesit,
spojit) jsou sofistikované algoritmy, které
spojuji data, generovana pfi snimani
pruhu. Jejich konstantni velikost je dana
Sitkou CCD prvku (8 mil. pixeld). Kdyz je
origindl 3ir$i, nez skenované pole, soft-
ware spoji pruhy do jednoho obrazku.
Predloha jakkoli velkd ma nejvyssi rozliseni
a kvalitu v celé plose. CCD ¢ip sam o sobé
urcuje optické horizontalni rozliseni, za-
timco krokovy motor, pohybujici skenovaci
hlavou, ur¢i vertikalni rozliSeni. EverSmart
snima az 14 000 dpi skutec¢ného rozliseni
podél vertikalni skenovaci osy a uvedenych
5 600 dpi v horizontdlni ose.

Vyhodou je moznost snimani pfedmétu
znacné tloustky, pokud je snimany povrch
plochy - knihy, bali¢ky, obrazy, ap. Také
nékteré 3D predméty (Sperky, mince, latky,
hodinky) Ize snimat s vybornymi vysledky.
Skenery EverSmart podporuji standardy
ICC a ColorSync. Jsou dodavany se svym ICC
profilem a snimaji v otevieném barevném
prostiedi ve standardnim formatu ICC.
Skeny z EverSmartu jsou i v fadé parametru
srovnatelné s klasickym bubnovym skenem.
Vyssi produktivita je dana jednoduchosti
obsluhy a rychlym vlozenim predlohy (ne-
musi se lepit). Na zavér nemidzeme opome-
nout technické parametry skenerl:
5 600 dpi; max. denzita 4,3 D; CCD dip Tri-
Linear, 8000 elementy; snimana plocha 305
x 432 mm a zvétseni pti 300 dpi od 20 % do
4660 %. Softwarem EverSmart DOT je
mozno snimat a vyhlazovat skeny z rastro-
vanych filma. Pro Uplnost jesté prehled
typl dodavanych v letech 1997-2001:
EverSmart, EverSmart Pro, EverSmart Su-
preme, EverSmart Jazz, EverSmart Jazz+,
EverSmart Pro |l, EverSmart Select.

Fotografie v poradi: Heidelberg, Microtek,
Umax Powerlook 1100 a 2100 XL, Flex-
tight, Howtek, Nikon, Purup-Eskofot, Sci-
tex EverSmart.

Jan Smékal (Grafie CZ), -TH-VOK-
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Adobe lllustrator 10

Jedna z prvnich grafickych aplikaci podporujicich Mac OS X pFinasi novinky hlavné pro web designéry a pro oblast
automatizovaného zpracovani obrazovych dat. Najdeme v ni vSak i nékteré nové nastroje a dalsi vylepseni.

Pro Web

Nova verze zaznamenala opét zlepseni
predevsim v oblasti webu. Hned pri zakla-
dani nového dokumentu potési moznost
vybrat mezi barevnym prostorem (RGB vs.
CMYK), jednotkami (pixely, typografic-
kymi body, milimetry, centimetry ¢i palci)
a orientaci (na vysku, na sirku).

Illustrator jiz zdaleka neni urcen jen k vy-
tvareni vektorové grafiky, ale umi praco-
vat sofistikované i s bitmapovym vystu-
pem. Okno Safe for Web obsahuje funkce
urcené k datové a vizualni optimalizaci pro
rtizné formaty pouzivané na webu. Pouziti
pro web designéry pomohlo také Pixel Pre-
view, které jiz pribylo v minulé verzi.
Slices (rozFezavani)

Po této funkci jsem v lllustratoru velmi
touzil. Rozrezavani grafiky je mozné na
bitmapové i vektorové ¢asti. Soubory s jed-

notlivymi ¢astmi stranky se vytvareji bud

automaticky (na zakladé objektd, skupin
a vrstev; Object > Slice > Make), nebo je
muzete vytvaret ru¢né (podobné jako
v ImageReady). Vyhodou ru¢ni tvorby je
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moznost vytvaret fezy, které déli jeden ob-
jekt na vice casti. Kazdy Slice (soubor)
muze mit jiny datovy forméat. Skvélé je, ze
zménite-li pozici nebo velikost objektu,
zméni se (pokud pouzivate automatickou
tvorbu Slices) i jeho velikost. Zajimava
a dulezita je také podpora CSS vrstev.
Datové formaty

Pro exportovani slouzi nasledujici datové
formaty: Flash (SWF), SVG, GIF, JPEG, PNG
a HTML (vCetné exportované tabulky).
Illustrator nyni umi pfimo otevirat a na-
sledné editovat soubory SVG (Scalable Vec-
tor Graphics). Dale ve formatu SVG pribyla
moznost pouzivat editovatelné mékké
stiny, které jsou rastrovany teprve SVG
plug-inem prohlizece, takze neimérné ne-
zvétsuji velikost prfendsenych dat.

Radéji si stru¢né shriime charakteristiku
jednotlivych formati: HTML je urcen ze-
jména pro bézny text a tabulky; GIF pro ob-
razky s omezenym poctem barev (256),
tedy napftiklad loga, umoznuje definovat
i prihlednost a vytvaret jednoduché ani-
mace; JPEG je vhodny pro fotografie s kon-

tinudInimi tény, s moznosti nastavit miru
komprese a tim definovat kvalitu; PNG do-
voluje pruhledné objekty, ale ne viechny
prohlizece ho podporuji (byl vyvinut jako
nahrada, kdyz to vypadalo, Ze se bude mu-
set platit za pouzivani GIFu); format SVG je
urcen pro vektorovou grafiku, vyhodou je,
Ze text v ném je stale textem, je viak oproti
SWEF (Flash) malo rozsiren.

Export do formatu SWF byl také vylepsen,
a to o moznost tvorby animaci z jednotli-
vych vrstev (Export > SWF > Export as: All
Layers To SWF Frames). MUzete tedy né-
které jednoduché animace vytvaret pfimo
v lllustratoru, i kdyz k tomu tento produkt
neni primarné urcen.

Anti-aliasing

Vyhlazovani textd mazete aplikovat na
kazdy text zvlast, coz zajistuje maximalni
Citelnost.

Obrazové mapy

V paletce atributy se daji definovat obra-
zové mapy. Zapisete URL a lllustrator auto-
maticky vygeneruje obrdzek a HTML kéd
s odkazem do daného mista.
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Automatizace

Samozifejmosti produktd Adobe se jiz
davno stala paletka Akce. Osobné bych ve
vsech produktech, zejména pak Photo-
shopu, uvital jeji dalsi propracovani, napfi-
klad o moznost tvorby podminek.
Dynamicka data

(Dynamic Data-Driven Graphics)
Automatizace se vak v novém Illustratoru
ubird spise jinym smérem. Pfibyla moznost
tvorby proménnych policek, do kterych se
nacitaji variabilni data. Jedna se zfejmé
0 nejvétsi novinku této verze. Proménli-
vymi daty nemusi byt pouze texty, ale i ob-
razky ¢i data pro automatizovanou tvorbu
grafl. Tuto funkci vyuZijete predevsim pro
personifikované tiskoviny, ale da se urcité
vyuzit i k automatizované tvorbé GIF-textd
(obrazkd obsahujicich text) pro web. Nad
touto funkci zaplesaji zejména zdatni uzi-
vatelé, ktefi ji dokdzi plné vyuzit v kombi-
naci s JavaScriptem, AppleScriptem, nebo
Microsoft Visual Basicem. Programatofi
mohou napsat skripty, které pouziji data
z ODBC databaze. Nebo mohou integrovat
predlohu z Illustratoru do workflow zalo-
Zeném na dynamickych obrazovych serve-
rech, jako je napriklad Adobe AlterCast.
Generovani vrstev

Funkce Release To Layers umi rozdélit ob-
jekty v jedné vrstvé do individualnich vrstev,
coz se hodi zejména pfi exportech do jinych
aplikaci (napf. Photoshopu, ¢i Flashe).
Nastroje

Deformace objekti

V nové verzi pribyla celd fada nastroju
s nazvem ,Liquify Tools” ur¢end pro rtizné
interaktivni deformovani obrazu. Nemohu
si pomoci, ale z téchto funkci mam pocit,
ze délaji néco za mé, ale ja nemohu po-
radné ovlivnit co. Ale urcité i to nékomu
vyhovuje.

Envelopes

Za podstatné pouzitelnéjsi, nez interak-
tivni nastroje pro deformaci, povazuji En-
velopes, neboli obalky. Uzivatelé Corel
Draw ted jisté védi, o ¢em mluvim. Vytvo-
fite néjaky obrys (tfeba pallitr) a do néj
vlozite néjaky obraz, kterym obrys vypl-
nite. Zménite-li konturu obrysu, pfizpUsobi
se ji i vyplni.

Uplnou ,vychytavkou” je funkce Envelope
> Make with Mesh (viz ilustra¢ni obrazek)
- obraz rozdéli na uzivatelsky definova-
telny pocet obdélnikl a jejich presouva-
nim je pak mlzete plynule deformovat
(podobné filtru Squizz pro Photoshop).
Magicka halka

S novou myslenkou prisli tvrci pfi aplikaci
magické hulky do vektorového programu.
Mzete nastavovat jeji toleranci, naptiklad
na linky o tloustce jeden az tfi body.

Grid Tools

Potésily mé rovnéz dva nové nastroje pro
generovani pravidelnych pomocnych

miizek. Jeden umoznuje vytvaret eliptic-
kou (kruhovou) mfizku, druhy obdélniko-
vou (¢tvercovou). Pocet vygenerovanych
policek mUzete zadat numericky nebo jej
ovlivnit pri interaktivnim vytvareni nové
mrizky, stejné jako u jinych nastrojq, stis-
kem 3ipek a funkénich klaves.
Pathfinder
Drobného prepracovéni se dostalo také
Cestafri. Spojené objekty Ize zpétné uvol-
fovat a editovat jejich puvodni tvary. Po-
trfebujete-li objekty opravdu navzdy sloucit
v jednu cestu, je to samoziejmé mozné.
Flare Tool
Timto nastrojem vzbudite dojem, Ze vase
vektorova kresba byla vyfotografovana
v protisvétle. Navodi totiz iluzi odlesku
objektivu. Protoze se jedna o vektorové
objekty, jsou samoziejmé libovolné edito-
vatelné.
Symboly
Pouzivate-li v navrhu opakujici se prvek,
Ize ho ulozit jako symbol a pak pouzivat vi-
cekrat bez narastu velikosti vystupniho
souboru. Viechny vyskyty se samoziejmé
automaticky aktualizuji, kdyz symbol zmé-
nite.
Workflow
V posledni dobé se ndm zacaly Adobe pro-
dukty svymi funkcemi radné prolinat a tak
neni od véci shrnout, co muizete s illustra-
torovskymi soubory nyni délat v jinych
aplikacich.
Photoshop zachovava vrstvy, masky, pri-
hlednost a editovatelny text. InDesign umi
upravovat nativni soubory Al. Do Golive se
daji umistovat pfimo soubory Al a pokle-
panim je upravovat (spusti se Illustrator),
zmény se v GolLive uplatni automaticky. Do
LiveMotion mUlzete importovat EPS a SWF
(Flash) soubory. Do Premiery a After Ef-
fects je moznost pfimo vkladat vrstvené
soubory Al. Diky variabilnim datiim nabyla
také na smyslu spoluprace s produktem
AlterCast (v Illustatoru vytvofrite vzorovou
strdnku, nadefinujete proménné a Alter-
Cast se postara o zbytek).
Metadata
Ke zlepseni workflow pfispivaji také Meta-
data. Jsou to zdznamy v illustratorovskych
souborech slouzici k sofistikovanéjsi kata-
logizaci obrazkd. S témito daty pracuji na-
sledné napfriklad obrazové databaze.
Naroky na sw&hw
Pro pocitace PC se doporucuje procesor
Pentium I, Ill nebo 4 s Windows 98, 98SE,
ME, 2000 (service pack 2), nebo XP. Verzi
pro Macintosh mlzete provozovat na po-
Citacich G3 a G4 se systémem 9.1 a vyssim.
Nova je zde hlavné podpora pro systém
Mac OS X (netestovali jsme), véetné nativ-
niho Aqua rozhrani.
PIna cena nové verze cini 20 460 K¢ a up-
grade poridite za 7 240 K¢ bez DPH.
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Jak ses dostal k designovani?
Kdybych mél rozdélit svuj zivot,
musel bych ho rozdélit na mnoho etap.
V kazdé z nich jsem chtél délat uplné néco
jiného. Zacalo to pranim tocit filmy
a v soucasné dobé se to toci okolo interak-
tivnich inernetovych zalezitosti.

Ve (tyfech letech jsem poprvé drzel v ru-
kou ,gumaka” (Sinclair ZX Spectrum). Do-
dnes je to takovd moje relikvie, lezi nad
soucasnym strojem, na kterém pracuji,
protoze mi pfipomina koreny. Pocitac¢ beru
jako naprosto pfirozenou véc, snad pravé
proto, Ze jsem se s nim dostal do kontaktu
uz tak brzy. Nékdy mu pfisuzuju az huma-
noidni rysy, ma pro mé uplné jiny vyznam,
je to moje soucast, se kterou pracuju. Ne-
jsem ale fanatik, Zze bych se bez néj neobe-
Sel, ale kdo vi, co se v téch dratkach skryva.
:] Na dobu, kdy si budu povidat s Al (umé-
lou inteligenci), se docela tésim.
Vzpomenes si jesté na néjakou praci
ze svych zacatka?

Naskytla se mi tehdy moznost pracovat na
animacich pro televizni pofad PULS a po-
sléze PASKVIL. Tehdy jsem se pomérné
anarchisticky vrhnul do véci, o které jsem
netusil, co bude obnaset. Byla to neoceni-
telna zkusenost.

Pak jsem zacal studovat Zurnalistiku, snad
proto, ze mé bavilo psat. | kdyz mi to
hodné dalo, nebylo to ale to, co bych chtél
délat cely zivot. Hledal jsem skolu, kde
bych se mohl vénovat web designu a nasel
jsem si prazskou AVU, kam jsem pred ro-
kem a pul nastoupil k Michalovi Bélickému
do ateliéru Novych médii. Akademie je
dobra skola na klasicka média, klasické
kresleni. Obor novych médii se ale vyviji
tak rychle, Ze akademické vzdélavani je
v ném podle mé prakticky nemozné.

Jak ses dostal k webu?

Prvni sezndmeni s internetem bylo nékdy
na konci gymplu, kdy jsem u bratrance po-
prvé vidél BBSku. To mi pfipomina, ze muj
prvni projev pocitacové grafiky byl ASCII-
art ve ¢tyrech letech, u otce v praci. Na ter-
minalu jsem si z hvézdicek vycvakal ame-
rickou vlajku, robota, Vlka a Zajice... 3))
Tenkrat se vSichni ucili a startovali ze
stejny mety. Web design je specificky
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Pod touto webovou prezdivkou se skryva démonicky freelance inter-
active designér Daniel Spacek, autor obalky tohoto kavového Fontu.

v tom, Ze designér nevytvari jednu static-
kou plochu, ale stavi stranku z kompo-
nent, které jsou velice dynamické. Musi
umét myslet v kédu. Je v ném ,zavrenej”
a nevidi vysledek... KdyZz maluju obraz,
vidim neustdle vysledek i velikost, ale
kdyz designuju web, nevim ani, co pak
¢lovék na druhy strané uvidi. Web desig-
nér vidi véci vic dynamicky a je schopen je
operativné ménit. To se mi na web de-
signu libi.

Byla néjaka zakazka, ktera ti toho
hodné dala?

Pomérné velkym predélem byl web a corpo-
rate serveru Tvoje.cz. Vzal jsem tento pro-
jekt za svlj a pracoval na ném zhruba tfi
¢tvrté roku. Docasné jsem opustil viechny
ostatni projekty, poméhal jsem budovat
i strukturu webu a zacal jsem ho brat trochu
jako svoje dité... Byla to dost zajimava
a dlouha prace, ale ted uz si jde moje dité
svoji cestou. Respektive mém ted'jiné déti. :]
Zmeénilo se néco od dob, kdy jsi
zacinal?

Driv délal cely web jeden clovék. Web gra-
ficky navrhnul, rozrezal do kédu a naplnil.
Dneska uz nastésti existuje délba prace
a ukony jsou rozdéleny. Uz déldm vétsinou
jen ideovou skicu a nékdo dalsi vytvori
HTML a web naplni.

V soucasnosti uz nejsou datové linky tako-
vym omezenim, ale porad plati pravidlo,
ze dobré stranky museji byt i dobre zopti-
malizovany. Respektive kdd a technologie
musi byt udélané chytre a elegantné.
Hodné mé viak mrzi, Ze je u nas porad in-
ternetové pripojeni vysadou ,par” lidi.
Monopol Telecomu rozvoj internetu v Ce-
chach velmi brzdi, prestoze online komu-
nikace vyrazné urychluje statni sprévu
a zmensuje byrokracii. Je to vidét na sta-
tech, které online komunikaci podporuji.
Design muze byt na zakazku nebo
vytvareny z vlastniho popudu.

Co ten druhy?

V srpnu 01 se z digitdlniho chaosu vyno-
filo Mimo.cz. Je to projekt péti designéra:
Embryo | Xycht | Maikie | 000333 | Marder,
péti vyraznych individualit z nichz kazda
ma svoji predstavu, kam by se mélo m1mo0
ubirat. A kazdy ho tahne jinym smérem.




M1MO, nebo respektive to, co je, lezi né-
kde v prostoru mezi nami péti. Navic nas
dohromady nedrzi jen zajem o design. Je
to zalozené i na dobrych osobnich vzta-
zich. Nikterak si ne¢inime narok na to,
aby nase véci byly brany jako ,uméni”.
Pro nés je to predevsim komunikace, ve
virtualnim i nevirtualnim prostoru, expe-
riment s designem a formou. Mimo za se-
bou nemd 2adné proklamované mani-
festy, snad jen slovni spojeni ,,Discovering
Design Frontier”, které obcas pouzivame,
by mohlo zhruba popisovat to, co dé-
ldame. Snazime se objevovat nové postupy
v designu, morfovat jiz zavedené styly
a formy.

Podle mé se v designu da stale objevovat
néco nového. Dobry design je poctivé
~vymysovanej” a experimentovani je pro
hledani novych véci Zivotné dualezité.
M1MO stoji a bude stat za vznikajicimi
projekty typu JSEM.CZ — Designers’ Diary
project. Projekt, do kterého jsme pfizvali
i dal$i *.cz designéry a grafiky. Tento ser-
ver by mél byt aktualnim zéznamem na-
Sich osobnich designérskych pocitl, na-
lad; je také proto casto velice osobni.
Jeho hodnota se maze ukazat az po uply-
nulé dobé, jestli nasazené tempo udr-
zime cely rok. Na vécech na Mimo i na
Jsem je zasadné dualezité, PROC jsou ty
véci délané. Napad je na prvnim misté.
Jak to vSechno zvladas?

Nevim, nemam trpélivost délat soustavné
jen jednu véc. Jsem zvyklej fidit deset kond
najednou a jakmile jeden pokulhava, tak
ho poustim a jedu s ostatnima dal.

Délas taky design pro tisk?

Pomérné pravidelné délam letadky a pla-
katy na rGizné akce. Je to pro mé porad
zajimava platforma, protoze jejim pro-
stfednictvim mUzu komunikovat i s lidmi,
ktefi ani nevédi, co je to internet. Plakat
ma pro mé v ulici pofdd nezastupitelné
misto.

Akorat mé trosku mrzi (podle mé to souvisi
s estetickym vnimanim celé generace,
ktera se jeSté nevzpamatovala ze social-
niho realismu a nasledného bombardovani
Neckermannem na zacatku 90. let), Ze je
jesté porad malo lidi, kterym by zalezelo
na estetice plakatt. Kvalitnich designt je u
nds zatim pomalu, ¢asto prevazuje pou-
tova ukfricenost a laciné pocitacové filtry.

Posledni dobou délam letaky napriklad
pro klub Roxy; k mym oblibenym patfila
akce s ndzvem Popelka. Podafilo se vytvo-
fit a prosadit koncept, ktery spolu s akci,
poradanou pravidelné kazdy mésic, vytvo-
fil za cely rok kompatibilni kolekci vystfi-
hovacich figurek. Potésilo mé, ze jsem ty fi-
gurky jednou nasel vystfihané a oblecené.
| kdyby to udélal jen jeden ¢lovék, svuj ucel
to pro mne splnilo.
A skolni prace? Mas na né vibec cas?
V lonském roce jsem u klauzur prezentoval
interaktivni videoklip. Vybral jsem si sklad-
bu Kelly Watch the Stars a udélal jeho vi-
zuélni podobu po svém. Obsahuje zacyk-
lené obrazové i zvukové smycky a ¢lovék se
muze pohybovat po videoklipu. Smycky na
sebe navazuji a kazdy si mGze poskladat
pisni¢cku po svém. Je to pohled holcicky
Kelly na svét. Online verzi klipu najdete na
www.mimo.cz/embryo/kelly. Mél jsem do-
cela strach klip pustit malym détem, ale
nakonec ho vzaly asi vic za svdj nez do-
spéli. Chystam se zacit délat véci pro déti
pfimo, je to nejvdécnéjsi cilova skupina,
protoze je ochotna si hrat. Navic neni jesté
tolik poznamenanéa predsudky a zabra-
nami.
Interaktivita je pro mé tim pravym add-
-onem k designu... dodava mu Uplné novy
rozmér a az tehdy jsem ochoten pfipustit,
Ze je to ,nové médium”. Myslim, Ze ales-
por pro mne tudy vede cesta, kterou bych
se chtél v nejblizsi budoucnosti ubirat.
Aktivni zapojeni divaka dava véci uplné
novy rozmér. Proto mam rad pocitacové
véci. Napfiklad televize/film jsou také zaji-
mava média, ale tam se interaktivita
smrskla na pouhé prepinani kanald, nebo
tlacitko FF. ;1| kdyz se mnou spousta ,aka-
demickych” kolegt nesouhlasi, povazuju
za naprosto jedine¢ny novomedialni for-
mat pocitacové hry. Je to po televizi dalsi
z historickych meznikd.
Jaké weby bys ¢tenaifim doporucil?
www.styleboost.com - vybrané webové
lahtdky, www.dieselsweeties.com - na-
prosto jedinecny comics s velkou pravidel-
nosti (chodi mi do mailu obden), www.
mimo.cz, www.jsem.cz, www.ikemi.net,
www.rawthings.com, www.embryo.cz,
www.b83.sk — kde jsou ceskoslovenské
projekty, které jsou tak trosku m1mo0. ]
Jan Tippman

@ rozhovor



U¢elem tohoto ¢lanku je ovéFit tvrzeni, se
kterym se setkdvdm u mnoha web desig-
néru. Jeho znéni ma zhruba tuto podobu:
«Na webu se daji pouzivat pouze pisma
Helvetica (resp. Arial) a Times”.

Obecné plati, ze mlzete pouzit jakékoliv
pismo, které ma nainstalované uzivatel,
ktery stranku pronhlizi. Zjistovat, jakd pisma
ma uzivatel nainstalovand, je v soucasné
dobé neredlné, a proto se musime opfit
pouze o urcité predpoklady, které bereme
v Uvahu pfi designovani webu a tvorbé CSS.
Vétsina uzivateld internetu v CR pouziva
v dnesni dobé operacni systémy Windows.
Existuji vSak i dal$i mensinové skupiny, na
které by se nemélo zapominat. Jsou jimi
uzivatelé systém0 Mac OS, Unix/Linux a uzi-
vatelé PDA (kapesnich pocitacu).

Z uvedeného lze vyvodit zavér, ze pro text
mUzeme pouzit libovolné pismo, které je
soucasti instalace daného operacniho
systému. Seznam pisem dostupnych
v systémech Windows a Mac OS naleznete
v otisténém vzornicku. Pfi definici pisma je
dalezité vzdy pouzit jeho presny nazev.
Presné nazvy pisem najdete v tabulce.

Zejména tvurci webu z fad uzivatell Win-
dows si ¢asto neuvédomuji fakt, ze na

ostatnich platformach je v ndzvu pisma
skryto i kddovani, které toto pismo pouziva.
Ve Windows od verze 95 se jiz nerozliSuji
pisma s vychodni a zapadni znakovou sa-
dou (Arial a Arial CE). Tyto operacni
systémy pouzivaji pisma Unicode, kterd ob-
sahuji (pokud je pismolijec vytvofil) znaky
vsech jazykd pouzivajicich latinku. S Unico-
dem pracuje i nova, zatim nepfilis rozsi-
fena, verze Mac OS X.

Pro ostatni operacni systémy je nezbytné
nutné definovat pisma vcetné pripony
.CE"”. Mezi tyto opera¢ni systémy patfi ne-
jen systémy Mac OS do verze 9.x, ale i Uni-
xové systémy (zejména nejrozsifenéjsi Li-
nux) a starsi Windows do verze 3.x. Také
nesmime opomenout mezi ndzvem pisma
a pfiponou udélat pravé jednu mezeru
a nazev uvést v uvozovkach.

Standard HTML definuje tyto obecné tridy
pisem: serif, sans-serif, cursive, fantasy
a monospace. Tato obecna pisma by méla
byt implementovana v kazdém prohlizeci
(nemusi vSak predstavovat odlisné
pismo).

UzZivatel by mél mit moznost definovat,
jaké skutec¢né pismo odpovida kazdé
z téchto obecnych tfid. Vétsina uzivateld
vsak do téchto definic nezasahuje.

Prohlize¢ vzdy pouZzije prvni z vami defino-
vanych pisem, které v systému najde. Pro
spravné zobrazeni c¢estiny je rovnéz velice
dulezité poradi, v jakém definujete pouzi-
vand pisma. Vzdy by mély predchazet na-
zvy pisem s koncovkou ,CE”. Postupujte
tedy vzdy nejprve od pisma, které byste si
pro danou platformu nejvice prali pouzit
(napriklad , Verdana”), pres bézna pisma
(,Arial”) az k obecnym (sans-serif). Nazvy
obecnych pisem nemuseji byt v uvozov-
kach, konkrétni pisma s ptiponou je lepsi
zapsat do uvozovek. Jesté jednou zde pri-
pominam, ze pisma CE by méla predchazet
pismam bez pfipony.

Pokud by prohlize¢ plné podporoval dopo-
ruceni CSS2, mohl by pouzit jesté dalsi
vlastnosti kaskadovych stylU.

Prvni je inteligentni vybér pisma — prohli-
ze¢ mezi znamymi pismy najde néjaké po-
dobné tomu, které se ma pouzit.

Dalsi vlastnosti je syntéza pisma — browser
se pokusi vytvorit nové pismo podle zada-
nych matematickych parametrd. Tato
vlastnost mi nepfipada vlibec rozumna
a pfipomind mi doby, kdy se lidé pokouseli
popsat pisma pomoci matematickych rov-
nic a zménou parametru se snazili ménit

Vzornicek pisem dostupnych v zakladnich instalacich operacnich systému Windows 98/2000 (vievo) a Mac OS 9.x (vpravo).

Arial abcdEFGH&123 Apple Chancery CE*  abcdEFGH& 123
Arial Black abcdEFGH&123 Capitals CE ABCDEFGH& 123
Comic Sans MS abcdEFGH&123 Courier CE abcdEFGH&123
Courier New abcdEFGH&123 Gadget CE abcdEFGH& 123
Georgia abcdEFGH&123 Geneva CE abcdEFGH&123
Impact abcdEFGH&123 Helvetica CE abcdEFGH&123
MS Sans Serif abcdEFGH&123 Charcoal CE abcdEFGH&123
Symbol o OEPI'H& 123 Chicago CE abcdEFGH& 123
Tahoma abcdEFGH&123 Monaco CE abcdEFGH&123
Times New Roman  abcdEFGH& 123 New York CE abcdEFGH&123
Trebuchet MS abcdEFGH&123 Palatino CE abcdEFGH&123
Verdana abcdEFGH&123 Sand CE apcdEFGH& 123
Webdings v o[ | O aesipiiigizy Techno CE abcd€FGHG123
Textile CE abcdEFGHEL23
Times CE abcdEFGH& 123
Symbol ofOEPTIH& 123
Zapf Dingbats Lok S80S (ec

Toto pismo se nemusi vyskytovat ve starsSich verzich operacniho systému.



Specialni znaky

Sekvence Znak Slovni popis

&nbsp; nedélitelnd mezera

<nobr> </nobr> text uvnitr tagu je nezlomitelny
&ndash; - pomicka

&mdash; — dlouhd pomicka

&#130; , Jednoducha uvozovka dolni
&#145; ! Jednoducha uvozovka horni
&#146; ' apostrof typograficky
S&#132; " uvozovka dolni

&#147; " uvozovka horni

Priklad definice pisma v syntaxi CSS:

Sekvence Znak Slovni popis

&#148; " uvozovka horni anglosaska
&amp; & ampersand

&#133; . trojtecka, vypustek
&#134, 1 krizek

&#137; %o promile (Mac OS neumi)
&quot; " palec, minuta

&copy; © copyright

&reg; ® registered

&#153; ™ trade mark

P, H1, H2, H3 { font-family: "Geneva CE", "Verdana", "Helvetica CE", "Arial CE", "Arial", sans-serif }

Priklad definice pisma v syntaxi HTML:

<font face = "Helvetica CE, Arial CE, Helvetica, Arial, sans-serif">

obrysy pisma. Zejména uzivatelé sazebniho
systému TeX védi, o ¢em mluvim...

Treti novou vlastnosti je font download -
prohlizec si stahne a pouzije pismo umisténé
na internetu u stranek, které zobrazuje.
Tato vlastnost mi pfipada jako nejlepsi. Je-
jimu uzivani vsak brani nékolik ,malickosti”.
Prvni z nich je zvétSovani objemu prenese-
nych dat, protozZe se soucasné se strankou
stahuje i obrysova definice pisma. Druhym
proti je, Zze tuto funkci zatim nepodporuji
prohlizece. Treti komplikaci je neexistence
jednotného popisu pisem pro viechny poci-
tacové platformy (pisma OpenType zatim
nejsou dostatecné rozsifena). A Ctvrtou,
zfejmé nejpodstatnéjsi, je ochrana autor-
skych prav tvarcd pisem.

Definice pismovych znakd jsou dnes za-
loZzeny prevazné na vektorovych obrysech
slozenych z Usecek, kotevnich bodU a bézie-
rovych krivek. Pro kazdé vystupni zafizeni je
potifeba tyto obrysy prevést do bitmapy
o urcitém rozliseni. Pro osvit je to napfriklad
2540 dpi, pro laserovy tisk 1200 dpi a pro
obrazovku 96 dpi (Windows) nebo 72 dpi
(ostatni systémy).

Pravé v tomto prevodu spociva problém,
o kterém se pfilis nehovori. Kazdé pismeno
je pfi zobrazovani v prohlizeci potreba pre-
vést do rozliseni, které odpovida dané obra-
zovce. Diky malému rozliseni obrazovky
muze s timto pfevodem vzniknout problém.
Ten se nejvice projevuje u malého pisma, pro
které nema obrazovka dostatek pixelt na
precizni vykresleni detaill. Proto napftiklad
pismo o velikosti 8 bodd vypada mnohdy na
obrazovce zubaté, zatimco velikost 36 bodU
je u stejného pisma opticky v poradku.

Tim jsem zddvodnil, pro¢ nékteré pismo
muze vypadat pfi velikosti 8 px na obra-
zovce dobre a pfi velikosti 9 px mize byt
Spatné citelné. S timto jevem by mél web
designér pocitat, vyzkouset vice velikosti
pisma a vybrat ty nejlepsi.

Relativni velikosti

Relativni velikost pouzivaji jednotky, které
jsou vztazené k jiné hodnoté. Jsou vhod-
néjsi nez hodnoty absolutni, protoze se
lépe prizpusobuji danému vystupnimu za-
fizeni a dobre se konvertuji mezi rdznymi
médii (obrazovkou a tiskarnou). Jsou jimi:
em - zakladni velikosti je ¢tvercik M vycho-

Adobe InDesign 2.0 CE

I_!u|'|'|’.-:,"-1l.||]-.| Lni

sazby a grafiky

ziho pisma. Ostatni velikosti se definuji
jeho odvozenim jako ndsobky. Priklad:
P { line-height:1.5em } - proklad je 1,5 veli-
kosti verzalky M vychoziho pisma.

ex — odpovida stfedni vysce minusek.

px - odvozuji se z rozliseni daného zobra-
zovaciho zafizeni. Na béZzném monitoru
odpovida px jednomu bodu obrazovky.

% - procentni hodnota vlastnosti je vzdy
relativni vzhledem k néjaké jiné hodnoté.
Priklad: H1 { font-size:300% } — nadpis H1
tedy bude zobrazen tfikrat vétsim pismem
nez zakladni prvek (napf. BODY).
Absolutni velikosti

Jsou vhodné, pokud zname vlastnosti kon-
krétniho vystupniho média — napf. velikost
papiru v tiskdrné nebo presny rozmér
a rozliseni konkrétni obrazovky. Mezi ab-
solutni velikosti patfi: em (centimetry),
mm (milimetry), in (palce), pt (typogra-
fické body) a pc (pica).

Specialni znaky

Pro zépis nékterych specialnich znakt byly
z dlivodu jednoznacnosti na rtznych plat-
formach do HTML pfidany zastupné se-
kvence znaku. Napisete-li do textu v HTML
danou sekvenci, zobrazi se na obrazovce
pfislusny znak. Tabulku se specialnimi
znaky naleznete na této strané.

Dalsi formaty a pisma

Vse, co bylo v tomto ¢lanku popsano, plati
pro HTML a byva aplikovano zejména pro-
stfednictvim CSS. Na internetu se vSak pou-
zivaji i jiné standardy, které k pismu pfistu-
puji jinak. Format SWF (Flash), umoznuje
pouzit libovolné pismo diky tomu, ze jej
prevede do obrysu. Jeho nevyhodou je, ze
se v takovémto textu neda vyhledavat.
Konkurenci pro SWF je format SVG, ve kte-
rém muzete rovnéz pouzit libovolné
pismo, ale text zUstava textem. -JT-
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V zari monitoru
V 54. Fontu jsme vam popsali, na jakém principu monitory funguji

a jaké parametry jsou pro vybér grafického monitoru rozhodujici.
Nyni se k tématu vracime s cilem predstavit vam konkrétni produkty.

Pro profesionalni praci s pocitacovou grafi-
kou jsme povazovali za standard 21" mo-
nitor zobrazujici rozliseni 1600 x 1200
bodud s obnovovaci frekvenci minimalné
85 Hz. Nejvyraznéjsim trendem posledniho
vyvoje CRT monitord je zplostovani obra-
zovky, a to jak u monitora typu invar (s bo-
dovou mtizkou), tak u trinitronl (Stérbi-
nova mrizka). Tento trend vsak prinasi
i problémy, a to predevsim s homogenitou
barev. Jedna se o tmavsi rohy s rlizné ba-
revnymi nddechy, znatelnymi predevsim
na svétlych pozadich. Odladéni stejnomér-
nosti jasu celé plochy je u téchto obrazo-
vek je prosté naroc¢néjsi. V tomto ohledu
proto doporucuji nekupovat , zajice v pytli”
a kupovany kus si nechat predvést. Naopak
geometrie obrazu je zpravidla vynikajici,
monitory navic nabizeji velké mnozstvi
korek¢nich funkci, pomoci kterych Ize ob-
raz dokonale odladit.

Samostatnou kapitolou jsou LCD monitory,
které si ziskavaji stale vétsi podil na trhu.
Jejich ceny vyrazné klesaji, a tak jsou stéle
dostupnéjsi. Pro nasazeni v grafickych apli-
kacich vSak maji nékteré nevyhody, diky
kterym se v této oblasti zatim ve vétsi mire
neuplatiiuji. Hlavnimi jsou pokles jasu
obrazovky pfi pohledu z uhlu a vysoky
kontrast, které zkresluji podani barev. Ne-
jsou proto casto vhodné pro odladovani
barevnosti.

Néktefi vyrobci ovsem tvrdi, Ze i pro gra-
fické aplikace jiz nabizeji vhodné LCD mo-
nitory. Proto se k tomuto tématu v nékte-
rém z pfistich cisel vratime.

Barco

Tento vyrobce specidlnich monitora pro
prepress a DTP s unikatni hardwarovou ka-
libraci barev je se svoji technologii jiz dlou-
hou dobu jedni¢kou v oboru. Zaméfime se
na monitory fady CALIBRATOR V, které
jsou dodavany s optickou sondou OPTI-
SENSE IV - jedine¢nou ke kazdému moni-
toru — kalibra¢nim zarizenim firmy Barco.
Na rozdil od softwarovych reseni, ktera
modifikuji pfevodni tabulku barev, firma
Barco vyvazila hardwarovy a softwarovy
pristup, coz ponechava aplikaci plny roz-
sah barev v LUT, a tak potlacuje nezadouci
zabarveni mezi monitory, prouzkovani
(banding), neplynulé prechody barevnych
ténud a dalsi barevné anomadlie. Zpusob fi-
zeni stability barev, ktery pracuje v real-
ném case, zajistuje dlouhodobé opakova-
telné vysledky na rdznych monitorech
a v rizném prostredi. Vestavéné automa-

@ hardware

tické predpéti obrazovky (Barco AKB tech-
nologie) méfi jeji nestabilitu, posila zpét
korek¢ni signaly k udrzeni urovné cerné
a bilé. Vysledkem jsou stélé barvy. Spoleh-
livé generovani profilu vede k vylouceni
nezadoucich zabarveni. Jedinec¢na techno-
logie firmy Barco Color-WAVE generuje
signdly, které koriguji nedokonalost a od-
chylky obrazovky tim, Ze nastavuji ostrost,
konvergenci a barvy individualné na réz-
nych mistech obrazovky. Technika zajistuje
neprekonatelnou vérnost a ostrost obrazu
od kraje ke kraji, spolu s perfektni geomet-
rii po celé plose stinitka. Kazdy monitor
fady CALIBRATOR V ma svUj vlastni ba-
revny profil ulozeny v paméti ROM. Indivi-
dualni a presné profily vykresli stfedni
tony a svétla, které bylo vzdy obtizné
spravné zobrazit bez presnych informaci
z profilu. Pro zamezeni chyb v sytych odsti-
nech Sedé, pouziva Barco stabilizaci obra-
zovky pracujici v redlném case a optickou
sondu OPTISENSE 1V, ktera je citlivd na syté
odstiny.

V soucasnosti jsou v nabidce dva modely
s Uhlopfickou 21", a to Personal CALIBRA-
TOR YV a Reference CALIBRATORV. Tyto
monitory predstavuji absolutni $picku na
soucasném trhu.

Eizo

Znamy vyrobce profesionalnich monitord
Eizo Nanao Corp. Ltd. patfi ke svétové
Spicce. Monitory jsou standardné vybaveny
celou fadou funkci pro nadstandardni ,,vy-
ladéni” obrazu, at jiz pomoci vestavéného
ikonového menu nebo pomoci specialnich
utilit pfi propojeni monitoru k PC kabelem
USB. V8echny nastavené parametry lze ulo-
zit do externiho uzivatelského souboru.
Snahou vyrobce je dosazeni maximalniho
komfortu a jednoduchosti ovladani, nabizi
proto také moznost nastavit zakladni geo-
metrické vlastnosti automaticky jedinym
stisknutim tlacitka AUTO.

U monitoru Eizo lze zvlast nastavit opti-
malni ¢ernou plochu (bez pfimési zaklad-
nich barevnych slozek RGB) a zvlast bare-
vnou teplotu bilého bodu (nastavenim
zisku zdkladnich barevnych slozek RGB).
Pro presné sladéni barevného vystupu jsou
podporovany profesiondlni externi kalib-
racni sondy (napr. X-Rite).

Novinkou je automatické nastavovani
optimalniho poméru jasu/kontrastu v rlz-
nych nadefinovanych aplikacich a hardwa-
rova podpora pro automatické sladéni ba-
revného podani obrazu na skenerech,

tiskarnach a monitorech pomoci barev-
nych profilt standardu sRGB.

Do soucasné nabidky profesionalnich mo-
nitort patfi 21" modely Eizo F931 a T965.
Model F931 je svou koncepci urcen prede-
vs§im pro narocné uzivatele CAD. Mezi
hlavni vlastnosti patfi: 100% plocha inva-
rova obrazovka (prakticky zadné bo¢ni od-
razy okolniho svétla), jemna maska urcena
pro praci v rozliseni 1280 x 960/ 110Hz az
1920 x 1440/85Hz, vysoké opakovaci frek-
vence zarucuji i pfi vysokych rozlisenich
jasny a stabilni obraz, Sumové filtry pro za-
mezeni stind pfi vysokych rozliSenich, Digi-
talni Signalovy Procesor (DSP) pro automa-
tické a optimalni sladéni obrazu.

Model T965 je svou koncepci uréen prede-
v§im pro narocné uzivatele DTP. Mezi
hlavni prfednosti odlisujici jej od predcho-
ziho modelu patfi 100% plocha flatronova
obrazovka typu trinitron (prakticky zadné
boc¢ni odrazy okolniho svétla), obvody za-
jistujici konstantni podani barev po celé
plose obrazovky, podpora standardu sRGB,
vysoky jas a kontrast 21" obrazovky umoz-
Aujici excelentni zobrazovani barev. Po in-
stalaci software je monitor mozné poho-
dIné nastavovat pomoci rozhrani USB. Pro
kazdou z pouzivanych aplikaci je mozné
navolit optimdlni jas a kontrast a ulozit do
jednoho z reZzima Text, Grafika, Browser
nebo Video1-4. Navolené hodnoty se pak
nastavi automaticky po prepnuti do zvo-
lené aplikace.

Oba modely je mozné pfipojit jak pres
vstupy BNC, tak i D-Sub15.

Mitsubishi

Po dvou letech absence vyrobce monitoru
znacky Mitsubishi na nasem trhu ziskavaji
zakaznici v CR opét moznost zakoupit obli-
bené a kvalitni monitory stejnojmenného
vyrobce.

Pauza, jez byla zpUsobena preskupovanim
sil a technologii na poli vyroby a distribu-
ce monitord a LCD panell spolecnosti
NEC-Mitsubishi Electronics Display, vyustila
v rozhodnuti pokracovat ve vyrobé pod
oddélenymi produktovymi fadami. V praxi
to znamen4, Ze podnik je spole¢nou zale-
zitosti v intencich akvizice NEC-Mitsubishi,
rozdil nastal v prezentovani obou divizi
oddélené. Divize Nec zajistuje prezentaci
LCD produktl a low-endovych modelt CRT
monitorl, kdezto divize Mitsubishi zajis-
tuje pouze high-endové CRT monitory.
Soucasné monitory Mitsubishi jsou charak-
teristické novym designem, pouzitim kva-
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litni obrazovky se Stérbinovou maskou
DIAMONDTRONT™ NF, komfortnim ovlada-
nim klasickych nastavovacich prvkl. Kazdy
z modell navic pfinasi néjaky prvek, kte-
rym se od konkurence odlisuje.

U typu Mitsubishi Diamond Pro 740 SB
(17" monitor) se jedna o jedine¢nou DIA-
MONDTRON™ M2 obrazovku s vysoce kon-
trastni Stérbinovou maskou, ktera diky své
mimoradné hodnoté jasu (az 300 cd/m?)
umoznila pfidat funkci Super Bright Mode
(SBM). Pfi pouziti této funkce se zvysi jas
a kontrast obrazu na hodnoty témér to-
tozné s klasickym televizorem. Tato funkce
bude prinosna pro vsechny, kteri potrebuji
jasné a ostré podani vizualizaci, objekto-
vého modelovani (2D, 3D), zpracovani vi-
dea, ale tfeba i pouhého prehravani DVD
nebo pfijmu TV signalu na PC.

Zastupci 19"a 22" varianty (Mitsubishi Dia-
mond Pro 920 a Mitsubishi Diamond Pro
2060u) disponuji funkci Fine Picture
Mode, kterd umoznuje ve tfech profilech
(Graphic, Text, Normal) nastavit nejvhod-
néjsi pomér jasu, kontrastu a barevného
profilu. Rezim Graphic upravi jas a kon-
trast do poméru, kdy jednotlivé grafické
prvky maji plynuly prechod (funkce je
dobre patrna pfri testovacim obrazci pre-
chodl odstint Sedi), profil Text nastavi
idedlni pomér jasu, kontrastu a barev ta-
kovym zplsobem, Ze pismo a text maji
jasné a ostie fezané kontury a profil Nor-
mal Ize popsat jako vhodny kompromis
obou pfedchozich pro prevaznou cast
bézné prace. Pro uzivatele starsich grafic-
kych karet, které pouzivaly synchronizaci
na zelené barvé (SPEA® atd.) je zajimava
funkce Clamp Pulse Position. Tato funkce
dokaze eliminovat nezadouci zabarveni
pozadi, napfiklad pfi otevieném okné
aplikace na bilém pozadi. Funkci oceni ze-
jména majitelé starSich Macintoshd, ktefi
touzi po novém monitoru, aniz by museli
ménit grafickou kartu.

K poloviné tohoto roku pak Mitsubishi pfri-
pravuje zbrusu novy 22" high-endovy mo-
nitor s revolu¢ni obrazovkou U-NX gun,
kterd bude dosahovat rozméru mftizky
0,22 mm a pouzivat maximalni horizon-
talni frekvence az 140 kHz.

Hitachi

Jednim z nejvétsich zastupcd rodiny CRT
monitorl tohoto vyrobce je 21" monitor
CM 821 FET s 20" viditelnou uhlopfickou.
Charakteristicka je pro tento model plocha
obrazovka Ergo Flat (s bodovou maskou)

odréazejici mnohem méné odleskd. Obraz
ma realisti¢téjsi vzhled, je o 10 % jasnéjsi
a konvergence je lepsi nez u srovnatelnych
modeld. Monitor docili rozliseni az 1800
x 1350 a ultra jemna roztec 0,21-0,24 mm
bodl uspokoji i ty nejndrocnéjsi uzivatele.
Obrazovkové menu nabizi pokrocila nasta-
veni. Dvoji vstup D-sub umoznuje sou-
bézné pripojeni dalsiho PC ¢i notebooku.
Monitory jsou kompatibilni s PC i Mac.

ilyama

Japonska firma iiyama nabizi monitory
CRT, LCD a datové projektory. Monitory
jsou ve trech tridach Venture, Business
a Professional. V soucasné dobé je Spicko-
vym high-end modelem v CRT monitorech
22" Vision Master Pro 512 (HA202DT) se
zcela plochou obrazovkou DiamondtronNF
(Stérbinova maska). Obrazovka méa roztec
bodt 0,24 mm a maximalni rozliseni 2048
x 1536 zvlada pri obnovovaci frekvenci 87
Hz, rozliseni 1600 x 1200 pak pfi 110 Hz.
Monitor umoznuje korekci hodnoty gama,
podporuje standard sRGB, ma dva vstupy
a je vybaven USB rozbocovacem. Z dalSich
parametrt uvadime S$irku videopasma
390 MHz. Z dalsi nabidky 22" CRT moni-
torl lze jmenovat Vision Master Pro 511
(MA201D), ktery je také vybaven zcela plo-
chou obrazovkou Diamondtron NF, ale
pouziva nizsi obnovovaci frekvence (pfi
rozliseni 1600 x 1200 dosahuje 88 Hz). Ma-
ximalni hodnota frekvence horizontalniho
rozkladu je u tohoto modelu 110 kHz
a Sitka videopasma 280 MHz. Monitor je
také vybaven dvéma vstupy, které Ize
snadno prepinat pfimo z ovladaciho pa-
nelu.

Pro uzivatele, ktefi davaji prednost obra-
zovce s bodovou maskou, je pak uréen mo-
del Vision Master 505 (MS102D) s obrazov-
kou Hitachi o rozte¢i bodd 0,21 mm
horizontalné a 0,14 mm vertikalné. Frek-
vencni vlastnosti tohoto modelu jsou
shodné s modelem MA201D.

LaCie

Americky vyrobce produkuje dvé rady mo-
nitort pro profesionalni nasazeni v oblasti
prepressu a CAD/CAM.

Prvni fadu zastupuji CRT modely Electron
Blue Il o uhloprickach 19" a 22". Model
LaCie EB Ill 22 je uréen pro nejnarocné;si
pouziti v DTP studiich, nebot je technolo-
gicky pripraven na hardwarovou kalibraci
barev. 19" EB Il je v podstaté zmensenina
EB Il s velmi podobnymi charakteristikami.

Kde ostatni
konéi

500 K

MY

ZACINAME

kalibrovatelné monitory

| 22" Electron Blua I

] £
18" Photon Blue

digital content creation

Cables & Simms spol. 5 r. o,
Helefkewa 3i, i50 oo Praha g

4i oy fak: oz gy 38 31 48

Biahles o7 www.cables .2




hardware | software pro
kalibraci a praci s barevnymi
profily, vzormiky barew,

digitdlni natishove systemy

profesiondlni bulbnovd
a plofné scannary pro
platformy PC a Apple

vighonnd redeni na

platformbch PC,
Apple a Unix pro
graficke aplikace

saftware pro kreatival grafiku I Internet

i publikovinl, specidini feteni
pro archovou montiz a 0P

grafickeée

CTP, osvitové
stanice

kwalitni a vykonne graficks diroka paleta osvitovych
stanice na platfarmach jednatek a CTF ai formatu
FC | Apple B1, softwarowvé RIPy

[]
DataLI n E Brahobe|lova 6. 190 8 Praha 9, tel (DF| BAAY 1008, Tax (83) R4E1 1409
Dukslikd 578 614 00 Braa, 0] (05) 2534 5TTE, Faw 00h) 4504 5/89
Graghics B Network Sysiems Wulsurmi dim 400, 161 &7 Piibram, tel (8306} 626 735, fau |0306] £27 £11
e-maill abchad @ dataline 2

Zveme vis k ndvitévé naéi expozice na Polygraf 2002, Vystaviété Praha, 27.2.-13.



Je taktéz kalibrovatelny, nicméné velikost
Uhlopficky jej prfedurcuje spiSe pro praci
s textem ¢i zlom, respektive tam, kde neni
viditelna plocha zasadnim pozadavkem.
Druha rada je zastoupena 18" LCD moni-
torem s oto¢nym displejem.

Rada Electron Blue lll je zalozena na
technologii Diamondtron Natural Flat
(NF) od Mitshubishi, ma naprosto plo-
chou obrazovku s vynikajici geometrii
obrazu, kontrastem a konvergenci. Oproti
béZnym NF monitorlim je osazen obrazov-
kou Diamondtron NF EBU s jinou charak-
teristikou luminiford, které maji zasadni
vliv na kvalitu a opakovatelnost barev-
ného podani monitoru. Nova elektronika
monitoru (oproti EB Il) vylepsuje para-
metry konvergence a ostfeni. On-screen
menu umoznuje nastaveni desitek para-
metrG pro geometrii (véetné samostatné
adjustace jednotlivych rohl obrazovky),
teplotu bilého bodu, intenzitu v RGB ka-
nalech, moiré, atd. Standardni soucasti
dodavky je tzv. HOOD - coz je stinitko
obrazovky, chranici proti odleskdm
a z¢asti i proti nerovhomérnému osvét-
leni v mistnosti, coz spolu s antireflexnimi
vrstvami a tmavym provedenim monitoru
minimalizuje odlesky. Monitor obsahuje
i ¢tyrportovy USB hub.

S monitory rfady EB Il se volitelné dodava
kalibra¢ni kolorimetricka sonda BlueEye
(ctyti filtry), ktera umozniuje vytvoreni ICC
profild monitoru. Sonda spolupracuje obou-
smérné s digitdlnim procesorem monitoru
a nastavuje intenzity jednotlivé v RGB ka-
nalech, méfi okolni osvétleni a nasledné
jim koriguje ICC profil. Dodavany software
umoznuje i manudlni rezim (gamma, bily
bod, atd.) a tzv. reference — target méd.

Samsung

Monitory patfi mezi nosny vyrobni pro-
gram firmy Samsung Electronics. Ze dvou
znacek Samtron a SyncMaster, jejichz je vy-
robcem se pravé rada SyncMaster zaradila
mezi $picku v oboru. Svéd¢i o tom prede-
vsim jejich cetnd ocenéni v odborném
tisku. Poslednim vyvojovym krokem je
nova fada s oznacenim Aquila. Prvni mo-
dely této skupiny se na ¢eském trhu obje-
vily na konci roku 2001. Nové monitory na-
bizeji oproti starsim typdm vyssi kontrast,
vétsi hloubku barev a ostrejsi zobrazeni.
Diky funkci HIGHLIGHT ZONE, ktera umoz-
fuje zvysit jas obrazovky o 100 %, jsou
srovnatelné s televizorem a stavaji se ideal-
nim prostfedkem pro sledovani digitalniho

videa, web TV, DVD nebo pro hry. Deseti-
procentni zostfeni obrazu prinaseji Techno-
logie DFX a DynaFlat X i nové elektronové
délo S-CXO umoznujici vyssi zaostreni elek-
tronového paprsku. Nejvétsi dokonalosti
dosahly obrazovky Samsung u 17" DFX
modeld. Ty se mohou pochlubit rovnomér-
nym zobrazenim bilé barvy, zivéjsim poda-
nim barevného spektra a lepsimi mecha-
nickymi vlastnostmi.

Software Natural Color umoznuje uzivateli
synchronizovat barvy na obrazovce s tisté-
nymi tak, aby zobrazena grafika odpovi-
dala moznostem jeho tiskarny.

Sony

V oblasti informacnich technologii se spo-
le¢nost Sony prosadila zejména jako vy-
robce a dodavatel kvalitnich zobrazova-
cich jednotek. Je znama predevsim jako
tvlrce technologie obrazovky Trinitron,
ktera ve srovnani s konvencni obrazovkou
(Shadow mask) prinesla uzivatelim fadu
vyhod: vyssi jas, vyssi kontrast, stalost ba-
rev, mensi geometrické zkresleni a potla-
¢eni odrazud okolniho svétla.

V roce 1998 prisla spolec¢nost Sony s novym
zlepsenim Trinitronu - technologii FD Tri-
nitron (Flat Display Trinitron). Tato obra-
zovka je plocha ve vertikdlni i horizontdlni
roviné. U profesionalniho modelu F520 je
roztec stérbinové mrizky pouhych 0,22 mm.
Spolu s novym presnéjsim elektronovym
délem typu SAGIC, které zredukovalo pri-
fez elektronového paprsku o vice nez 50 %
tak bylo docileno vysoké ostrosti obrazu
po celé plose obrazovky. Novy systém Hi-
Con pak prindsi vy$si kontrast a brilantnéjsi
podani barev.

Vyvojovi pracovnici Sony se zaméfili na
nalezeni technologie, kterd zajisti uziva-
teli vizualné plochy obraz. Na zakladé poci-
tacovych simulaci a rozsahlych testa fyzio-
logického vnimani obrazu lidskym okem
bylo zjisténo, ze Celni sklo, ploché z vnéjsi
i z vnitini strany obrazovky, vytvari obraz,
ktery je lidskym okem vniman jako kon-
kavni, neboli vyduty. Proto byla vnitfni
strana c¢elniho skla obrazovky FD Trinitron
mirné zakfivovéna tak, aby vysledny obraz
byl lidskym okem vniman jako skutecné
plochy. Vsechny soucasné CRT monitory
Sony pouzivaji obrazovku FD Trinitron.
Zakladni fada E (v 17", 19" a 21" verzi)
pro vyuziti v kancelafich i vdomacnos-
tech, vykonna rfada G (v 17", 19" a 21"
verzi) pro naro¢néjsi kancelarské i bézné
grafické aplikace a konecné profesionalni

fada F do které patfi 21" model F520 s nej-
mensi souc¢asnou rozteci bodu 0,22 mm
a sirokouhly 24" model FW900, ktery
umoznuje zobrazeni listu formatu A3 ve
skutecné velikosti a jesté zbyva misto pro
palety néstroja.

U 19" a 21" modelt jsou uplatnény mnohé
funkce a technologie, které prinaseji uzi-
vatelim pracujicim v naro¢nych grafickych
aplikacich precizni obraz. Zaostfovaci
systémy MALS a EFEAL se staraji o to, aby
body po celé plose obrazovky (a tedy
i v rozich) mély co nejmensi velikost a stej-
nomérny tvar. Systém fizeni dopadu pa-
prsku vyhodnocuje informace z cidel a ko-
riguje vychylovani paprsku tak, ze
eliminuje vliv magnetického pole Zemé
a vliv vykyvl okolni teploty. Obraz je diky
tomuto systému barevné stejnomérny i na
monitorech s velkou uhlopfickou. Funkce
ASC (Auto Sizing and Centering) umoz-
fiuje roztdhnout obraz na maximalni moz-
nou plochu obrazovky, pfitom ale navic
hlida zachovéni sprdvného poméru hori-
zontalni a vertikdlni slozky obrazu. Pokro-
kova funkce automatického digitadlniho
fizeni konvergenci s moznosti ru¢niho do-
nastaveni pres intuitivni On-screen menu
poskytuje maximalni dosazitelnou sbiha-
vost barev. Nastaveni Gain/Bias oddélené
pro vsechny tfi barevné slozky obrazu (cer-
vend, zelend, modrd) umozriuje precizni
nastaveni teploty barev.

ViewSonic

Vlajkovou lodi firmy je v kategorii pro DTP,
prepress a grafiku monitor 21" ViewSonic
P225f. Profesionalové oceni nejvyssi rozli-
Seni 2048 x 1536 bodu pri obnovovaci frek-
venci az 79 Hz. Velikost uhlopticky 22"
palcd (20" viditelna uhlopficka), roztec
bodd 0,24 mm a pouzita technologie Per-
fectFlat (naprosto plocha obrazovka se
$térbinovou mrizkou) predurcuje tento
monitor pro pripojeni k nejvykonéjsim po-
¢itaclim a pracovnim stanicim. Dalsi vy-
hody pro uzivatele spocivaji v bohatych
moznostech nastaveni monitoru véetné
Cistoty barev, konvergence (sbihavosti) pa-
prsku, moiré a ostrosti obrazu. Monitor
umozriuje pripojeni dvou pocitacu a prepi-
nani mezi nimi diky dvojimu vstupu 15 pin
D-sub a 5x BNC.

Fotografie v pofadi: Barco, Eizo, Mitsu-
bishi, Hitachi, iiyama, LaCie, Samsung,
Sony, ViewSonic
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Dva muzickoveé

Tento tutorial je urcen uzivatelim, kteFi
jsou alespon zbézné seznameni
s technologii Flash. Je ukazkou toho, jak
Ize pomoci velice zakladnich elementi
tohoto formatu dosahnout pomérné
zajimavych vysledki. Pouzité postupy
byly ponékud zjednoduseny,
technologické reseni by samoziejmé
Vychazel jsem z nepouzité skicy, ktera
vznikla pFi vytvareni obalky tohoto Fontu.
llustrace se mi natolik zalibila, Ze jsem
se rozhodl ji rozvést a dodat ji néjakou
zajimavou interaktivitu. Kafe pro mne
osobné znamena komunikaci dvou lidi,
takZe jsem se rozhodl vytvorit
interaktivni rozhovor.

Protoze se jedna o tutorial interaktivni
véci, bude treba, abyste navstivili nize
uvedenou stranku. Mimo online verze
tam naleznete i cely tento tutorial
s pfFilozenym zdrojovym souborem *.fla.
Pro vytvoreni této prace bylo pouzito
produkti: Adobe lllustrator 8,
Macromedia Flash 4. | ve vyssich verzich
téchto programu by se postupovalo
prakticky stejné.

http://www.embryo.cz/tutorial/caffe/

[-*-] EMBRYO
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1. Zacindm na adrese
www.google.com. Pomoci
image search engine po
zadani klicového slova
CAFFEE velice rychle
nachdzim vhodny obrézek.

2.V Adobe lllustratoru
provadim zakladni
vykrivkovani. Obrysuji tvary
carou. Pouzivdm néjakou
kontrastni barvu, kterd bude
na fotografii dobre vidét.
Objekty se snazim kreslit od
nejspodnéjsiho objektu, na
ktery vrstvim dalsi, abych si
poté usetril praci se spravnym
poradim objektd ve vrstvach.

3. Outline poté vyplruji
odstiny barev, provadim
docisténi objektd, upravuji
Jejich spravné poradi ve
vrstvach, protoZe se mi nikdy
nepodafi se stoprocentné ridit
pravidlem z predchoziho
bodu a objekty casto kreslim
napreskacku.

4. Z lllustratoru prendsim celou
kresbu pomoci Ctrl+C,

Ctrl+V do Flashe. VloZeny
objekt zkonvertuji pomoci F8
do Movie Clipu a nazvu ho

L typanek”. Pravym tlacitkem

a Ediit in place se dostanu
dovnitr. Zde opakovanym
pouzitim Ungroup rozdélim
objekt na jednotlivé casti. Pri
kopirovani se zachovaji i Groups
7 lllustratoru, takZe je dobré,

si je jiz v lllustratoru vytvorit.

5. Poté rozdélim objekt do
Jednotlivych vrstev (Layers).
Pouzivam pfi tom vZdy
oznaceni objekty, které chci
mit v jedné vrstve, Ctrl+X pro
vyjmuti, vytvoiim novou
vrstvu a stisknu Ctrl+Shift+V,
coZ mi vloZi objekt na stejnou
pozici, jako jsem ho vyjmul.
VSechny vrstvy si
pojmenovavdm a upravuji
Jejich spravné poradi.

6. Pomoci nabidky Knihovny
(Library) zduplikuji movie
Jtypanek”, nazvu jej

L typanek_pije” a vytvoiim
animaci usrkavani kavy.
Stejnym zpUsobem vytvorim
duplikat z pavodniho movie
clipu a nazvu jej
Ltypanek_mluvi” a vytvorim
animaci mluveni. Timto mam
vytvorené vsechny tii féze pro
tlacitko: Klidové — Pri ndjezdu
mysi — Po stisku tlacitka.

7. Vytvorim tlacitko

L typanek_button”. Na
Up-frame vioZim pavodni
movie clip typanek, na Over-
-frame vloZim typanek_mliuvi,
na Down-frame vioZim
typanek_pije. V Hit-frame
vytvoiim pomoci zakladnich
flashovych nastroji polygon
okolo hlavy, ¢imz vytvorim
oblast, kterd bude reagovat
Jako tlacitko.

8. Nyni prichazi technologicky

= asi nejzajimavéjsi cast.
e g Vytvorim Movie-clip sound.
| Do separovanych vrstev
; = vioZim jednotlivé utrzky slov.
-2 | —— - E— Zvuky jsem si vytvoril ve

zvukovém editoru, osekal
prebytecné mezery
a podobné.

9. Na kazdy prvni frame kazdého zvuku viozim Label (zélozku) s nazvy zvuk1-5.
Zalozky vytvarim proto, Ze zvuk se ladi za provozu a Casto jej potrebuji zkracovat,
nebo prodluZzovat. Mohu s nimi poté pohybovat dle libosti. Jeden frame pred kazdy
zacatek zvuku viozim akci (ve vsech stejnou), ve niz se provede nésledujici rutina:
zvuk = randon(5);

if (Nunber(zvuk) == 1){ gotoAndPlay ("zvukl"); }

if (Number(zvuk) == 2){ gotoAndPlay ("zvuk2"); }

if (Nunber(zvuk) == 3){ ... atd

Tento proces zajisti to, Ze po prehrani kaZdého skoku je proveden skok na nahodnou
dalsi polozku. TakZe pokud se bude prehravat tento movie clip, bude budit dojem
nahodné generovaného proudu slov. DUleZité je zéroveri skakat na frame tésné pred
zacatkem zvuku. Vzhledem k framerate celého movie je tento jednoframeovy posun
takrka neznatelny. Pripadné mezery pried i za slovy mohu pravit posunem akci a zvuk.

& iy |'-_.r||---| ll-_l_
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10. Pak si oteviu
typanek_button. Vlozim dalsi
vrstvu a do Over-Frame
viozim Movie-clip sound. Poté
oteviu movie-clip
typanek_pije a do zvlastni
vrstvy viozim zvuk usrknuti
tak, aby byl synchronizovany
s priblizenim sélku k dstam.

AR I R T A |

15 = a

11. Do hlavni timeline vioZzim
tento button dvakrat, abych
dal uZivateli moznost
interaktivni komunikace dvou
lidi, protoZe na kafe jsou vZdy
lepsi dva. Viytvarim preloader
do zvlastni scény, uploaduji
na http://www.jsem.cz.
Zacindm dekonstruovat svij
pracovni postup a vytvaret
tento Krok za Krokem...

Na online adrese naleznete FLA s vyslednym produktem, takZe mate moznost
pripadné odkoukat to, co se mi do tohoto tutorialu neveslo, nebo to, co z ndhledd
nebo textl neni tak ziejmé. ProtoZe je v ném jen 5 zvukd, mdZete vysledovat, jakym
zpUsobem se Flash chové pii provadéni fce Random pii malych hodnotéch. Tato
miniinteraktivni véc ma i spoustu svych much, berte ji jako zékladni ndstin procesu
vyroby veétsich véci.

ProtoZe jako podklad byl pouZity Cisté vyrysovany illustratorovy zdroj a ne automatickym
procesem vznikla vektorovd podoba, a protoZe pouZivédm duplicitu symbold, vznikne veéc
krésné pouzitelna na internet, protoZe vysledné SWF mé mélo kb.

PS: vybérem zvukovych sampld jsem chtél vzdat hold ¢lovéku, jehoZ hlas mne

doprovazel velkou cast détstvi. Dékuji Ti, Jifinko. :]
PS2: a jdu si dat asi dalsi kafe ...

@ postupy



Adresar osvitovek

FIRMA

AdAm studio s.r.o

ADELA, grafické studio
ADMIRA STUDIO s.r.0.
AGENTURA TRIFOX, s.r.0.
AIMES spol. s r.0.

AMOS

AMOS REPRO, s.r.0.
ANDULA

APAGE v.0.5

APAGE v.0.5

LARASIO.

.ARASTO.

LARASTO.

LARASTO.

ARDEA Grafické studio, s.r.0
ARTEDIT s.r.0.

ARTRON DESIGN s.r.0.
ASPERA s.r.0.

ASTRON

BI-MAC GRAPHICS INC. (pob.)
BI-MAC GRAPHICS INC.
BONNARD - graf. a rekl. studio
BONOs.r.0.

CAD. - NEDVED

CAD. - NEDVED
CAFF-studio, s.r.0.
CASANOVA

CCBsr.o.

COMPUTER 2000
COMPUTER DESIGN

CONY COLOR s.r.0
CPCsro.

CPC DIGITAL GROUP s.r.0.
CESKA TYPOGRAFIE, s
DAMIRO s..0

DIDOT. Litografické studio, s.r.0.
DIGISTYL s.r.0.

D.M.F. spal sr.o..
DRUMMOND CREATIVE SHOP
DTP Studio

ERKOtyp, spol. sr.0.
EUROVERLAG s.r.0.

FARGO litho&repro studio
FKK Company, v.0..

FLECK reprografické studio, s.r.0.
FORNICA, v.0.5.

FPS repro s.r.o
GARAMOND, s.r.0.

GEKKO 96, 5.1.0.

GRADACE

GRAFIS s.r.0.

GRAFIS REPRO s.r.0.
GRAPHIS DTP studio, s.r.0.
GREEN ANGEL

GOLDEN STUDIO GRAFIK
G0SC 2000

HPS - POLYGRAFICKY SERVIS
INFORMICA DTP

INPRESS

ADRESA

Holeckova 31, Praha 5
Kollérova 38, Plzen

U Akademie 1, Praha 7

Dr. E. Benege 5, Sumperk
Kotkova 2, Ostrava-Vitkovice
Opletalova 55, Praha 1
Dlouhd 3, Ostrava 1
Novakovych 8, Praha 8
Elis¢ina 24, Trebic,

Krenova 60, Bmo
Ceskomoravsk 15, Praha 9
Zavodu miru 66, Karl. Vary
Jana Uhra 4, Bmo

Chodské néméstf 2, Plzeft
Podkovafska 6, Praha 9
Sokolovskd 114, Praha 8
Vackova 39, Brno

Trojicka 20, Praha 2

Halkova 3, Praha 2
Frydlantska 242/7, Liberec
Na Bélidle 31, Praha 5
Sokolské 252, Ceskd Lipa
Na Florenci 9, Praha 1
Kovékii 9, Praha 5
Slavickova 21372, Praha 6
Zabovfeskd 16, Bmo
Karlovo nam. 15, Praha 2
Okruzni 17, Brno — Lesna
Narodni tf. 37, Praha 1
Komenského ném. 454, Dobfi§
Cejl 76, Bmo

Krizikova 226, Novy Bor
Mezi Rolemi 45, Praha 5

Na Pofici 30, Praha 1
Anenska 10, Brno
Truhlafska 17, Praha 1
Toulovcovo ndm. 1102, Litomys|
Aredl Cezava, PO BOX 20, Blutina
Bratii Jarofikii 2533, Zlin

U Dubu 92, Praha 4
Rohacova 103, Praha 3
Bolzanova 5, Plzeft

Husova 32, Mélnik
Vanitkova 13, Usti n. Labem
28. fijna 108, Ostrava
Smetanova 514, Sokolov
Ohradni 65, Praha 4
Kapitulské 6, Trnava
Taboritska 15, Praha 3
Machova 25, Praha 2
Olbrichova 13, Opava
Masné 1, Ostrava
Sokolovské nam. 1, Liberec
Bozdéchova 7, Praha 5
Schnirchova 29, Praha 7
Karoliny svétlé 84, Lanskroun
U pjcovny 6/954, Praha 1
Nad Primaskou 45, Praha 10
Husova 65, Ceské Budgjovice

TELEFON

02/57310103, 57312091-2
019/7223000
02/33372323
0649/213945
069/2922684
02124229791, 02/24229778
069/6111128, 30
02/66312009
0618/840831
05/43211879
02/66038420
017/3449904
05/41240817
019/7420904-5
02/66036091, 77
02/2322481-2, 2322439
05/41243871, 41243891
02124911222, 24911231
02/96202220, 96202111-2
048/5101716
02/57313760
0425/832075
02/2329788-91
02/51103323-4
02/24321163, 24318816
05/43215801, 0602/816338
02124921102, 24920092
05/45222778, 45222461
021269192

0305/21006, 520260
05/45126370-3
0424132543, 722981
02/525360, 57211096
0212823720

05/43211499

0212317267, 24816632
0464/618504
05/47235018-22
067/38815, 38829
02/44466666
02/6975089, 6976087
019/7421040, 7422277
0206/626554
047/5214030, 0602/430364
069/6618340-3
0168/624908, 24650
02/61061341, 61062452
00421/805/5512727
02/90024089, 271171
02/22515054
0653/623111
069/6123589
048/5108306

02/535250, 535254
02/83871406
0467/522085
02124220035, 24211056
02/74822016, 0605/281212
038/5102111

@ kontakty

NATISK
AGFA DRYPROOF A3

AGFA PROOF B1

3M MATCHP., IRIS REAL.
3M MATCHPRINT

3M MATCHPRINT

3M MATCHPRINT

3M MATCHPRINT

3M MATCHPRINT

AGFA

3M MATCHPRINT

3M MATCHPRINT

3M MATCHPRINT B2
AGFA DRYPROOF

3M MATCHPRINT A3+
CROMALIN

DuPont B2, MATCHPRINT A2
AGFA DRYPROOF

AGFA DRYPROOF

AGFA DRYPROOF
DUPONT A3
DUPONT A2

M MATCHPRINT
MATCHPRINT B3

MATCHPRINT
DUPONT CROMALIN
PRESSMATCH AGFA
AGFA PROOF A2
AGFA PROOF A2
CROMALIN

AGFA DRYPROOF
3M MATCHPRINT
DUPONT CROMALIN
3M MATCHPRINT A3+
DUPONT B3
3MRAINBOW A3
3M MATCHPRINT
AGFA PROOF A3+

AGFA DRYPROOF
3M MATCHPRINT
3M MATCHPRINT
CROMALIN A1
3M MATCHPRINT
3M MATCHPRINT
THEIMER

3M MATCHPRINT

3M MATCHPRINT
3M MATCHPRINT

AGFA DRYPROOF A3+
CROMALIN, EPSON
AGFA DRYPROOF

OSVITKA

DOT MATE 7500P

LINOTRONIC

ECRM ID 36 - bubnova

SCITEX DOLEV 200

SCITEX DOLEV 200

SCITEX DOLEV 250, VARITYPER 6990, SCITEX DOL. 800 a 800V
SCITEX DOLEV 4 PRESS

ECRM D36 - bubnova, Post Script Level 3, PDF
AGFA AVANTRA 25, PDF LEVEL 3

AGFA AVANTRA 25, PDF LEVEL 3

AGFA AVANTRA 25, ACCUSET 1000

AGFA ProSet 9550

AGFA AVANTRA 25, ACCUSET 1000

AGFA AVANTRA 25, ACCUSET 1000

HEIDELBERG HERKULES ELITE + SIGNASTATION, dérovani Bacher
DOT MATE 5000

SCANGRAPHIC, Post Script Level 3

LINOTRONIC 330

AGFA AVANTRA 445 a 2 x 25, AGFA ACCUSET 1500
LINOTRONIC 330

SCANTEXT OTHELLO, LINOTRONIC 330

ECRM VR36

AGFA

PANTHER PRO - Post Script Level 3

HERKULES ELITE, PANTHER PLUS- Post Script Level 3
LINOTYPE-HELL HERKULES, AGFA AVANTRA SELECTSET 30
NEWGEN IMAGER PRO 94E

AGFA ACCUSET 1000 plus

ECRM SCRIPTSETTER

CROSSFIELD CELIX 2000

AGFA AVANTRA 25

AGFA AVANTRA 25

LINOTRONIC 530, AVANTRA 25

DOLEV 4 PRESS

VARITYPER 5300 E

AGFA HYPHEN

AGFA PROSET 9800

ECRM StingRay 6300

AGFA ACCUSET 800 plus

LINOTRONIC 330, RIP 50

SCITEX DOLEV 250 + softwarovy RIP

DOTMATE 5000p

AGFA ACCUSET, SOFTWARE RIP

ECRM VRL 36

ECRM MAKO 5625

DOTMATE 5000

AGFA AVANTRA 25 S, koop. DOLEV 800

SCITEX DOLEV 250 PSM

AGFA ACCUSET 1500 + OPI

DAINIPON SCREEN

DAINIPON SCREEN 618AI, OPTIONS DESKSETTER, EXPRES
DAINIPON SCREEN 1035

LINOTRONIC 330

ECRM SCRIPTSETTER KnockOut 4550

ECRM SCRIPTSETTER VR36

AGFA ACCUSET 1000 Plus

AGFA AVANTRA 25E

DOT MATE 7500

HERCULES PRO

MAX. FORMATY

B2

A3

450 x 350 mm
358 x 500 mm
B3

825x 1117 mm
559 x 724 mm
354 457 mm
330x635

449 %635 mm
448 x 635 mm
338 mm

448 x 635 mm
338 mm

762 x 560 mm
420 x 560 mm
510x615mm
305 mm

B1+, A2+, 335 2000 mm
310 mm
510 x 645, 310 x 1500 mm
355 mm
3553000 mm
338 mm

750 x 558 mm
550 x 750 mm, 635 x 754 mm
400 x 1000 mm
350 x 1500 mm
305 mm

353 x 505 mm
449635
449626 mm
455 mm, 449 X 626 mm
559 x 724 mm
335mm

338 mm

338 mm
6354000 mm
358 mm

304 mm

358 %500 mm
420 %560 mm
338 mm

355 mm

B2

420 %560 mm
457635, B1
350 x 500 mm
355 mm

A2+

490 x 650, 457 X 317
342 x 507 mm
305 mm

460 mm, A2
355 mm

356 mm

449 %635 mm
530 x 750 mm
735550 mm

CENA

A41100 K¢, mnozstevni slevy
dle cenfku
A4I95Ke
A41100 K¢, mnozstevni slevy
A4I60-80 K¢, mnozstevni slevy
Ad bar/380 K¢
viz aktualni cenik
A4/90-50 K¢, dle mnozstvl
AdIBO K¢
4160 K¢
A4I70-90 K¢
A4I70-90 K¢
A4I70-90 K¢
A4170-90 K¢
Adle5 Ke
Adbar/510 K¢, b 90 K¢
Adjod 45 K¢, A2+ od 190 K¢
A4/100 K¢
viz aktualni cenik
A4I100 K¢
A4I100 K¢
A4IBO K¢
A4I70-90 K¢, A3/140-180 K¢
1
1
/

=

/
1
1
/
/
/
/
1

Adlod 65 K¢, mnoz. slevy

Adlod 65 K¢, mnoz. slevy
AdI58-85 K¢

Adlod 65 K¢

1m/300-480 K¢

A41140 K¢, mnozstevni slevy
Adlod 60 K¢

330 mm-5,20/cm, 457 mm-7,40/cm
dle dohody

Adlod 75 K¢, mnoistevni slevy
BA4/80 K¢

A4I70-100 K¢, mnozstevn slevy
Ad bar/400-640 K¢

A4/85 K¢, mnozstevni slevy
All624Ke

Ad bar/s0, ¢b 115

Adlod 74 K¢

A4/85 K¢, mnozst. slevy, natisk A3 od 750K¢
A4 180-100 K¢, mnozstevni slevy
A4IBI K¢, A3/178Ke

55-85 KC

60-90 k¢

60-90 k¢

Ad bar/360 K¢, A2 bar/1440 K¢
Ad bar/480 Sk, ¢b 120 Sk

A4 60-80 K¢, ¢b 54 K¢

Adlod 70 K¢

Ad od 90 K¢, mnozstevni slevy
Ad bar/500 K, mnozstevni slevy
A4/60-90 K¢

A4/95 K¢

Ad bar/260 k¢

A4I90 K¢ (kuryrni sluzba)

A4IB5 KE, A3/ 130 K¢

A4I50 K¢

viz aktudlni cenik

JPEG
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FIRMA

KAFKA REPRO STUDIO, s.r.0.
KAHOGRAFIK s.r.o.

KLASSIC GRAFICKE STUDIO
LBS SoKoLov

D, s.r.0. - TISKARNA PRAGER
LEONARDO s.r.0.

LINEA s.r.0.

LINDA PRESS sdruzeni
LITERA Plzefi s.r.0

LITHERA s.r.0.

MAGIC SEVEN

MARTEN, spol. s r.0
MARVIL

MEOLA, s.r.0.

MICHAEL s.r.0.

MIGER Reklamni agentura
MIRROR PROMOTION s.r.0.
No.9

NORD Service, s.r.0.
OSVITOVE STREDISKO
PANAX

PANAX BRNO

PMH s.r.0.

POINT CZs.r.0.

PREPRESS STUDIO

PRINTO, s.r.0.

PRINTO, NON STOP osuit. stf.
PROXIMA s.r.0.

QSTUDIO

QT STUDIO s.r.0.
QUADRA A SPOL., v.0.5
READY AGENCY

REPRO PLUS s.r.0.
RGOSCAN 1

RGOSCAN 2

m

SCANPRINT s.r.0.
SCHUBERT GRAPHIC STUDIO s.r.0.
SIGIT s.r.0.

SIMBA DTP, s.r.0.

SSV Group s.r.0.

STUDIO FORMA

STUDIO WINTER, s.r.0.

T.A. PRINT PRODUCTION
TAC - TAC ageny, s.r.0.
TANGO

TERCIE

TIGRIS

TypoText s.r.o

TRANSECO EUROPRINT a.s.
TRILABIT s.r.0.

UNI GRAFIA 5.

UNIWARE s.r.0.

VCT s.r.0. Pardubice

WOW, s.r.o.

ZERO production

20-20 VISION GRAPHICS s.r.o.
3N STUDIO, spol. s r.0.

999 — tiskarna & vydavatelstvi

ADRESA

Bubnova 1, Praha 6

Tr. T. Bati 385, Zlin
V.P.Ckalova 12/503, Praha 6
Kostelni 45, Sokolov

Radlickd 2, Praha 5

Prvniho pluku 123, Praha 8
Blatného 12, Bmo

Za drahou 151, Podébrady
Husovo nam. 1, Plzefi
Hybernska 9, Praha 1

U gymnézia 3, Praha 4
Podgbradské 786/65a, Praha 9
Ke Karlovu 22, Praha 2
Schnirchova 29, Praha 7
Vjamé 1, Praha 1

1. méje 2069, Roznov p. Rad.
Jachymovské 98/59, Karlovy Vary
Boleslavova 9, Praha 4
TéSinskd 102, Opava

DS 259, Upice

Sumavska 5, Praha 2

Jirdskova 43, Brno

Klasterni 18, Liberec 1
Udolni 6, Bmo

dr. Holubce 1, Trebi¢

Gen. Sochora 1379, Ostrava
Purkyfiova 6, Ostrava
Velehradska 19, Praha 3
Masarykovo nam. 135, Uh. Brod
Milevskd 2A, Praha 4
Jugosldvskd 124 b, Bno
28.tijna 5, Ostrava 1

Spalend 31, Praha 1
Zahradnickova 36/66, Praha 5
U Vesny 5, Praha 10
Jeremenkova 88, Praha 4
Barrandova 1920, Praha 4
Budovatelska 2/4, Nové Zamky, SR
Pod Stérkou 5, Praha 4
Baranova 31, Praha 3

Mezi Rolemi 45, Praha 5
Dobrovského 34, Praha 7
Wenzigova 11, Praha 2
Opatovickd 18, Praha 1
Masarykova 549, Hofovice

2d. Fibicha 30, Ceské Budéjovice
Tuchoméficka 343, Praha 6
Nabiezi 599, Zlin

Seydlerova 2451, Praha 5
Trencianska 47, Bratislava
Vodickova 36, Lucerna, Praha 1
U stavoservisu 1, Praha 10
Ibraslavské 27, Praha 5
Smilova 487, Pardubice
Politickych véziid 9, Praha 1
Nadrazni namésti 845, Teplice
Kosmékova 10, Jihlava
Milicova 9, Praha 3
Dolnokubinské 1451, Pelhfimov

TELEFON

02/20514060-1
067/7210464, 7644100
02/33321134,333244 92
0168/623623

02/535058, 533347
02/22311020, 22312800
05/41240114, 41240548
0324/630406
019/7236111, 7235237
02/24221658
02/61220953-5, 432631
02/81861350-1
02/96151227
02/83870405-6
02/2416249%, 24162324
0651/651652, 57527
017/3220207, 3236000
02/61226967-8
0653/212104, 622059
0439/781640
02/22518091, 24256983
05/41215476, 41218050
048/5108285, 5100486
05/41213100

0618/26770
069/6938400, 6938500
069/6126247, 0603/329802
02/6271255, 6271207
0633/637814, 632115
02/61225209-10
05/45215687, 45242791
069/6121208-9, 6124298
02/24912828
02/57211977-8, 57213076
02/74781872, 74780535
02/72103301-4
02/61313670-2
00421(817)426106, 426186
02/61222762

02/6272369, 6272667
02/525360, 525057
02/33370082
02/24920232, 24920241
02/24913683-4, 24910205
0316/516726

038/724 0272
02/90053809-12
067/7688111, 7688122
02/570 88 200
00421/7/5421584, 5664348
02/260031, 24221939
02/81007779, 81007568
02/5819307, 9340, 9365
040/6049022
02/24233202

0417/25251, 0603/254430
066/7322910-912
02/22783406-7
0366/526469

NATISK

3M MATCHPRINT
CROMALIN euro-sprint Il B1
3M MATCHPRINT

DUPONT CROMALIN, RAINBOW
3M MATCHPRINT

AGFA PROOF, CROM. STUDIO SPRINT

DUPONT CROMALIN
AGFA DRYPROOF
3M MATCHPRINT

IMATION MATCHPRINT B2
3M MATCHPRINT

digit. ICC, XEROX DC12, XP12
AGFADRY PROOF A2+

3M MATCHPRINT, AGFA
3M MATCHPRINT
IMATION MATCHPRINT
3M MATCHPRINT

3M MATCHPRINT

AGFA PRESSMATCH DRY
AGFA PRESSMATCH DRY
3M MATCHPRINT A2

3M MATCHPRINT

3M MATCHPRINT B2
CROMALIN

3M MATCHPRINT A2
AGFA DRYPROOF
CROMALIN, INDIGO
féliovy AGFA, IRIS REALIST
DuPont CROMALIN
AGFA PRESSMATCH DRY
CROMALIN A2
MATCHPRINT A2
DuPont CROMALIN

3M MATCHPRINT A3
MATCHPRINT

AGFA PROOF A2

AGFA DRYPROOF

3MMATCH, RAINBOW, XEROX AGFA AVANTRA AV 25, AGFA ACCUSET 1500
MATCHPRINT, DRYPROOF A2 ECRM 45RM SCRIPTSETTER, A. AVANTRA 25

3M MATCHPRINT

3M MATCHPRINT

3M MATCHPRINT

digitalni IRIS

AGFA DRYPROOF

3M MATCHPRINT, RAINBOW
MATCHPRINT, RAINBOW
RAINBOW 3M

3M MATCHPRINT, RAIBOW
DUPONT, CROMALIN

3M MATCHPRINT, IRIS
MATCHPRINT

3M MATCHPRINT A3

3M MATCHPRINT

AGFA DRYPROOF

OSVITKA
ECRM MACO 36, PDF

CROSFIELD CELIX 8000 B1, AGFA PRO SET 9800

ECRM SCRIPTSETTER VRL 36

CROSFIELD Celix 2000

MONOTYPE IM 3000, LINOTRONIC 230
AGFA ACCUSET 1000, AGFA AVANTRA 25
OPTRONICS-DESKSETTER 3000
LINOTRONIC 230, RIP CALAMUS99SL
AGFA SELECTSET 7000
ECRM-DRUMSETTER ID36

AGFA AVANTRA 44, 25

AGFA ACCUSET IM 1000

EPSON STYLUS PRO500, DOTMATE 7500, PDF, OPI

ECRM VR36

LINOTRONIC 560

DOTMATE 4000 + SW RIP

SCANTEXT TEMPO

ECRM SCRIPTSETTER

SCITEX DOLEV 800

ECRM 2530

SCITEX DOLEV 800

SCITEX DOLEV 4 PRESS

AGFA ACCUSET 1000

AGFA Avantra 30

CROSFIELD MAGNASETTER 620 (bubnovd)
ECRM VR 45 HS

ECRM MAKO 4650

ECRM SCRIPTSETTER 3, SCITEX 4PRESS
AGFA AVANTRA 255

AGFA AVANTRA 25, 30

SCITEX DOLEV 200

CROSFIELD MAGNASETTER 750
HERCULES, AGFA AVANTRA, AGFA ACCUSET
PANTHER 460, LINOTRONIC 330

ECRM MACO, CROSFIELD

AGFA ACCUSET 800 PLUS

LINOTRONIC 530

DotMate 7500P, DotMate 5000P
DAINIPPON SCREEN - KATANA

AGFA ACCUSET 1000+

LINOTRONIC 530, 2x AGFA AVANTRA 25
AGFA ACCUSET 1000, AGFA AVANTRA 25

AGFA AVANTRA 25

AGFA PHOENIX 2250

SCITEX 200

SCITEX DOLEV 400, 200

AGFA ACCUSET 1000

SCREEN FT-R3050 ON LINE

AGFA ACCUSET 1000, AGFA AVANTRA 25
LINOTRONIC 560 a 300

ECRM SCRIPTSETTER VR 36

SCANGRAPHIC, APOLLO, OTHELLO, POSTSCRIPT 3

SCITEX DOLEV 2050, SCITEX DOLEV 800
ECRM MAKO 46

ECRM VR-45, RIP PS LEVEL 3

HERCULES ELITE

AGFA ACCUSET 1000

Format B2 za cenu A3

Pouze do konce brezna
muZete poridit osvitovou
jednotku formatu B2

za cenu osvitové jednotky
formadtu A3.

Strucné receno - mnohem levnéji.

[

Osvitova jednotka ECRM Mako 56 (B2+)
o max. $ife osvitu 560 mm
o rychlost osvitu 16 cm/min p¥i 2540 DPI,

o rozsah rozliSeni 1000 az 3 556 DPI (celkem 12 rozliSeni)

o RIP Harlequin 5.3

msmama

UNINNN\RE

pre-press

systémy

Zbraslavska 27, 169 00 Praha 5; tel.: 02 - 51 81 93 07; fax: 02 - 51 81 19 63
Purkyniova 6, 701 00 Ostrava; tel.: 069 - 612 51 47; fax: 069 - 611 54 51

wow w

uniware.

c z

338 mm

1094 x 1024 mm, 338 x 60000 mm

355mm

353 x 500 mm
305mm

355 x 2000 mm, 450 x 635 mm
455x312mm

A3

660 x 550 mm
356 x 457 mm

B1+

338 mm x nekonecno
550 x 750 mm
355mm

A

355x470 mm
510x610mm

A3

825x 1117 mm

310 x nekonecno
838 1117 mm
559 x 724 mm

338 mm

754 x 635 mm

510x 610 mm, 328 x 610 mm
460 mm

460 mm

A3+, B2+

457 x 635 mm

B2+

358 x 500 mm

700 x 630 mm

B+

700 x 640 mm
700 x 640 mm

338 mm, A3

B2

B2+aB3+
550 x 11000 mm
338 mm

455 mm, 449 x 626 mm
448 x630

457 x 635, 338 x 15000 mm
A2 (max. 454 mm)
440x 630 mm

549 x 746 mm

A3

500 x 642 mm

337 mm

B2

A2

452 x 1000 mm
355mm

1070 x 770 mm
361x500 mm, 812 x 1117 mm
460 mm

450 mm

735X 550 mm
338mm

REKL JSEM, ZE DAM DO STUDIA AUTOMAT
NA KAVU A ZAMESTNANCI S| ODHLASOVALI
NEJAKOU IRSKOU ZNACKU...

AAIS9 K, nétisk A4/500 K¢

Ad bar/360 K¢, B bar/4800 K¢
Adlod 80 Keiviz. www Klassic.cz
A4/100 K¢, mnozstevni slevy
Ad bar/400 K¢, b 90 K¢

Adlod 85K¢

Ad/110Ke

A4/50 K¢, A3/100 K¢

Adlod 72 K¢

A4/100 K¢, mnozstevni slevy
viz aktudlni cenik

Adlod 45K¢

viz aktualni cenik

Al 65 Ke

Ad bar/560 K¢

Adlod 80 K¢

Adlod 70 K¢, A3/od 160 K¢

viz www.no9.cz/osvit, Euro ISDN, Inet128kB
Adlod 75K¢

Ad/4g -

A4I70-90 K¢, A21320 K¢
AdJ45-65 K¢

AAIS0KE, nétisk A4 600 K¢
www.point.cz

Adlod 50 K¢

A4I90 K¢

AdIBS KE, A4 nétisk 660 K¢
A4/80-130, natisk A3 1300-1400 K¢
Ad bar/400 K¢

A4/50 K¢, A21200 K¢

AdJB0 K¢

A4I120 K¢, mnozstevni a individudlni slevy
cena dohodou

viz aktudlni cenik

viz aktudlni cenik

AdiBOKE

A4I00 ke

A4N25 Sk

Ad od 55,-

Ad barlod 45 K¢ (1 plét)
1min/28 K¢, Ad bar/352 K¢

Adlod 70 K¢

Adlod 50 K¢

Ad bar/600 K¢

smluvni ceny

A4/80-60 K¢, B2 500 K¢, mnozst. slevy
A4I70-100 K¢

Ad bar/480 K¢

Adlod 77 K¢, A3/od 180 K¢

Ad bar/560 Sk, ¢b/140 Sk
A4I90, Ad bar/500 K¢
AdI55-85 K¢, A3/115-165 K¢
Ad bar/260-400 K¢

Ad[70KE

Ad bar/380 K¢

A4/55-80 K¢

A4I90 K¢, A2/360 K¢, mnozstevni slevy
viz aktudlni cenik

1 cm/4,50 K¢, mnozstewni slevy

Polyg af 2002

Vystavisté Praha, 27. 2. - 1. 3.
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Ve zkratce

EuroFont od Linotype

Pro ty, ktefi se zabyvaji sazbou, zacal byt
s koncem minulého roku aktudlni problém
pouziti symbolu jednotné evropské mény
EURO. V tuzemskych studiich vétsina béz-
né pouzivanych pisem timto symbolem
nedisponuje, takze je tfeba najit néjaky
jednoduchy a rychly zpUsob, jak danou si-
tuaci fesit. Némecka firma Linotype Libra-
ry, tradi¢ni vyrobce pisem pro sazbu, ma
v nabidce produkt prinasejici reseni, jez je
relativné levné, Siroce pouzitelné a navic
jednoduché. Dodava tzv. EuroFont CD, na
némz jsou Ctyfi pisma ve formatu Post-
Script a TrueType pro platformu Mac i PC,
obsahujici ménové symboly EURO celkem
pro 193 fezud nejpouzivanéjsich pisem. Jsou
mezi nimi napfiklad pisma Avenir, Bodoni,
Baskerville, Caecilia, Frutiger, Gill Sans,
Helvetica, Optima, Rotis, Souvenir, Times,
Wallbaum a mnoho dalSich.

CD stoji 2850 K¢ (+5% DPH) a je k dostani
u distributora Linotype Library, spole¢nosti
Dataline Technology a také ve FontShopu.
Predplatitelé Fontu maji 10% slevu.

EEEEEEEECECC(C
CEEEEEEECEEEEEE
€ EEECCCECEECE

Adobe Acrobat 5.0.5 CZ

Amos Software predstavil poprvé Acrobat
s plné lokalizovanym prostfedim vcetné
napovédy a dokumentace. Pfindsi vylepse-
né sdileni elektronickych dokumentd, ty-
movou spolupréci, pridavani komentara
od vice recenzentl (do jednoho dokumen-
tu zaroven), vylepseny export textd, tvorbu
interaktivnich formulard a jejich propojeni
s internetovym serverem.

vzorniky PANTONE

ve Fontshopu 2@ NOVE ceny

et
L
P -

el

Pﬁmé barVy Color Formula Guide

Printer Edition............................... 3 200 KE
Designer Edition. .. 4 500 KE
Matte Edition................... 2 150 KE
CMYK Process Color Guide................ 4 350 KE
SrovNAavaci solid to Process Guide ... 4 650 K¢
Komplet Color Survival Kit ........... 1 0 550 KE

kompletni cenik: www.kafka.cz, tel.: 02/20 51 40 60-1, e-mail: font@kafka.cz

@ aktuality

Brejlaty rok 2002
Kdyz se v redakci
sejdou novorocen-
ky ze vSech Ctyr sve-
tovych stran, patra-
me, kolik z nich je
LSRN zaloZzeno na stej-
ném motivu. Letos-
ni rok byl v tomto
sméru rekordni,
nicméné musime
0 konstatovat, ze au-

tofi péefek se
.~okatého” motivu
chopili s osobitosti
a originalitou.
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- servis 24 hodin denné
- maximdlni pfizpisobeni nabidky
- nejnizsi pomér cena / kvalita

- on-line objedndvky

0800-1-PROFI (776 34)
www.profikuryr.cz
info@profikuryr.cz

EVROPSKA

Cestovni Pojistovna a.s.

EVROPSKA

CESTOVNI POJISTOVNA A. S.

The European Travel Insurance Company

(£

Evropska Cestovni Pojistovna a.s.
Evropska Cestovni Pojistovna je na ceském
trhu jedinou specializovanou pojistovnou
poskytujici komplexni cestovni pojisténi do
celého svéta. Byla zaloZena v roce 1993 dan-
skou firmou Europaeiske Rejseforsikring
AJS, ktera se vénuje cestovnimu pojisténi vi-
ce nez 75 let. V loriském roce firma inovova-
la svoji znacku. Jeji nova podoba vznikla
v zahranidi. Spole¢nost tak opustila poné-
kud zastaraly a kresebné pfilis popisny glo-
bus a nahradila jej stylizovanou podobou.

QuarkCopyDesk

QuarkCopyDesk Special Edition ™ Passport
2.09 je samostatna aplikace pro editaci tex-
tu z dilny Quark. Je urcena autordim ¢lan-
kd, stati, dokumentt a tém, ktefi se nezaji-
maji o grafiku stranky, ale o jeji textovy
obsah a maji zdjem na co nejtésnéjsim za-
pojeni do procesu vzniku publikace.
Aplikace je postavena na stejném jadru ja-
ko QuarkXPress, tudiz zarucuje nulovou
potfebu uprav textu pfi pfenosu mezi apli-
kaci QuarkCopyDesk a grafikem, ktery se
stara o graficky vzhled v QuarkXPressu. Jak
to funguje? Grafik pomoci exportniho filt-
ru pripravi pro autory textu vzhled stranky
s aktivnim oknem pro ¢lanek. Okna je moz-
no retézit, definovat styl textu, odstavce,
jazyk ¢i déleni slov. Autor textu ma pres-
nou predstavu o jeho délce i zlomu radkg;
pak hotovy text vrati grafikovi, ktery dola-
di jemné nuance.

Levny osvit

na Praze 6




Fuck Off!!!

Touto Zlutou obrazovkou upozornuji tvarci
webu Mimo.cz na kréadeze svych napadu. Je
typické, Ze stejné jako u inzeratu Eurotelu
(pripominajici starsi némeckou reklamu na
Ericsson), objeveného nasim c¢tenarem, jsou
ukradené napady (druha ukazka v poradi)
graficky horsi nez origindly (prvni ukazka).

FRIGH. GiFF =71
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Seminar o barvé

Firma Elektronika Navratil pordda pro
agentury ve spolupréci s pracovniky firmy
Du Pont seminaf se zaméfenim na téma
barvy, barevné pojeti, komunikace o bar-
vach, vzajemné ovliviiovani barev a pro-
mitnuti jednotlivych poznatkd do reklamy.
A to je jen mala ¢ast poznatkd, které ucast-
nik na seminafi ziska. Vse je jednoduse de-
monstrovano na praktickych ukazkach. Na
zavér celého seminare je na vzorcich tisku
a natisku dokumentovan vliv kvalitni tisko-
vé predlohy pro tiskare na kvalitu zpraco-
vani tiskové zakdzky. Seminar neni zatizen
balastem vysvétlovani technologickych po-
stupUl ¢i objasriovani konstrukce a principt
néjakého specifického zafizeni. Klade si
i za ukol prispét k odstrariovani chyb, kte-
rych se nevédomky dopoustéji zadavatelé
i zpracovatelé tiskovych zakazek, a pouka-
zat na dulezitost standardizace postupd. Ti
z pracovnik( agentur, ktefi se jiz v minu-
losti zucastnili tohoto seminéafe, mohou
svym kolegim ucast viele doporucit. Semi-
nar je jednodenni a opakované se bude ko-
nat v Praze v terminech 19.-21. bfezna
2002. Podrobnosti o seminéfi lze ziskat
u pracovniku firmy Elektronika Navratil ne-
bo na www.elektronika-navratil.cz.

Rodinka CMYK BASIC se rozrista

Na zékladé odbornych recenzi a pfipomi-
nek uzivateld v DTP Studiu rozsifili sady
vzornikd o rdzné druhy papiru: CMYK BA-
SIC Classic — zGstava leskla krida (300 g),
CMYK BASICDUO je na lesklé i matné kridé,
CMYK BASIC ALL - je na lesklé a matné kfi-
dé, ale navic je i na ofsetovém papire (130 g).
Déle jsou nabizeny vzorniky pro plné barvy
Pantone v prostoru CMYK: CMYK Pantone
Classic — leskla kfida, CMYK Pantone DUO
na lesklé a matné kridé, CMYK Pantone ALL
—vzornik na lesklé a matné kridé 300 g plus
na ofsetovém papife 130 g.

Odkud jsou mezinarodni
hovory nejvyhodnéjsi?
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Zajic Za za

Pavodné uvadél kresleny zajic Zaza (za-se
za-jic!) reklamy o Velikonocich. Nyni asistu-
je po boku Vladimira Zelezného v pofadu
Volejte rediteli a jeho vyuziti bude stéale
stoupat. Pro Novu jej stvofili vytvarnici
z vlastniho grafického oddéleni: Michal
Svec a Katefina McRearyova. Dosavadni
maskot Novy — pes Novék od Adolfa Borna
se zcela vytratil. Jeho autorska prava mimo
obrazovku (v casopisech, na reklamnich
predmétech) patii totiz spole¢nosti CNTS.
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Corel Clipart Centre

Snad nezndme grafika ¢i DTP operéatora,
ktery by alesponi v tizivé chvili nevyuzZil co-
relovskych klipart. Nékdo se naucil na tom
stavét celou grafiku, zkusenéjsi vyuzivaji
pouze obecnych symbold a ilustraci.

Pfi prohlizeni novinek této firmy jsme obje-
vili na adrese http://www3.creativeanywhe-
re.com/clipart, Ze tyto cliparty jsou za mirny
poplatek v dolarech ke stazeni. Stranky na-
bizeji pres milion obrazkd (140 000 vektoro-
vych kreseb, 850 000 webovych obrazk,
40 000 fotografii a 1500 animovanych gifu).
Muzete si vybrat ze Ctyf verzi. Za pfistup
k takovému mnozstvi obrazkl zaplatite za
mésic 7 USD, za mésice tfi — 15 USD a za rok
poplatek ¢&ini 30 USD. Ctvrt4, asi nejzajima-
véjsi, verze je zdarma a obsahuje ,pouze”
110 000 obrazkd. Po nutné registraci k nim
ziskate volny pfistup. Velkou vyhodou je, ze
se da v databazi hledat pomoci kli¢ovych
slov a leckdy je to rychlejsi nez vyhledavani
v tisténém katalogu. Nalezené obrazky Ize
ukladat do ,kosiku” podobné jako pfi in-
ternetovém nakupovani. Fotografie jsou Si-
roké 5,5 cm, rozliseni 200 dpi, vektory jsou
ve formatu wmf. A z ndkupniho kosiku si je
pak snadno ulozite na disk.
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Tekuta laminace Neschen JetCoat
HSW Signall ma ve své nabidce radu $pic-
kovych technologii pro velkoplosny digi-
talni tisk. Z téchto technologii je dnes jed-
nou z nejsledovanéjsich takzvana tekuta
laminace.

Princip tekuté laminace spocivé v naneseni
tenké vrstvy prihledného, pruzného a UV
odolného laku. Oproti bézné laminaci ma
tekuta nékolik vyhod. Tou nejdulezitéjsi je
pruznost laminace a jeji spojeni s podkla-
dovym materidlem, coz je obrovskou vyho-
dou naptiklad u bannerl, transparentt
a sitovin. Diky bezbariérovému priachodu
média je mozné laminovat také PVC desky,
KAPA desky, sklo a dalsi pevné materialy.
Druhou vyhodou je UV filtr, ktery zvySuje
zivotnost exteriérovych grafik, napriklad
ve spojeni s tiskarnou MUTOH Toucan, az
na 5 let. Dalsim plus, které vsak casto byva
na prvnim misté, je velmi nizkd cena lami-
nace. VSechny klady této technologie dopl-
nuje vysoka rychlost a univerzalni lak, tedy
i vysoka produktivita prace.

Stroje na tekutou laminaci Neschen jsou
v nabidce jiz nékolik let, nyni je k dispozici
druha generace stroji vhodnych pro vétsi-
nu velkoformétovych digitalnich tiskaren.
Vzhledem k pouzité technologii a nejvétsi
Sifce laminace az 5,5 metru jsou praveé la-
minatory Neschen JetCoat idedlni volbou
pro majitele vSech solvent-based tiskaren.
Na zavér pro vas mame aktualni informaci.
Tento stroj si mUzete vyzkouset poprvé
v CR na vystavé REKLAMA 2002 na stanku
HSW Signall.

Dhmrma 'fenicn £9.0
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O.R.1.S. Page

Na nasem trhu se objevila nevsedni aplika-
ce ur¢ena pro zlom strany. Tvdrcem je né-
meckd firma CGS. Mezi klicové vlastnosti
patfi moznost importovat a editovat PS
a PDF vytvorené libovolnou aplikaci. Pre-
sto, ze aplikace oplyvd mnozstvim rozli¢-
nych funkci (napf. maskovani bitmapovych
obrazl), prekvapila nds svou sviznosti. Bo-
hatosti svych funkci trochu pripomina Ca-
lamus. Vice viz www.cgs.de.

QuarkWrapture

Program umozriuje vidét navrh obalu troj-
rozmérné bez nutnosti vytvofit fyzickou
papirovou maketu. Produkt postaveny na
jadru QuarkXPressu, exportuje 3D modely
do formatu QuickTime, spofi naklady, zry-
chluje pfipravu designu, usnadriuje opravy
a pfipominkovani. Zkracuje tak schvalovaci
proces pfi ndvrhu obalu.

Lze importovat struktury (sité) budoucich
obald v EPSu, véetné moznosti pozdéjsi
pIné definice chovani jednotlivych hran ¢i
oprav struktury. Samozrejmosti je import
textovych i obrazkovych formata; v aplika-
ci QuarkWrapture muazete s textem a ob-
razky pracovat zplisobem, ktery se nelisi
od logiky préce v aplikaci QuarkXPress.
Prostorové zobrazeni obalu Ize pribézné
prohlizet na obrazovce. Pracovni verzi lze
odevzdat v podobé 3D modelu v jednom
ze standardnich formatl ke schvéleni
a pak vysledek v potfebném rozliseni a for-
matu predat rovnou k tisku. QuarkWraptu-
re 1.5 (je pro obé platformy Mac/PC) stoji
315000 K¢ —v cené je zahrnuta i ro¢ni tech-
nickd podpora fy Quark.

Inzerenti

V tomto cisle Fontu se prezentovaly
nasledujici firmy:

AdAm. ... 41
AFBKK. ..o 38
Allphotoimages . ................... 2
Amos Software . ................... 55
BONOArt ... 67
Cables & Simms. ................... 57
CAD.Nedvéd..............ooouunn 44
Dataline Technology. .. ............. 58
Elektronika Navratil ................ 51
Europrint. ....... ... ... ... ... 42
HSW Signall....................... 68
lcograda. . ....... ... it 36
ISIFA Image service. ................ 49
Kafka Repro Studio. ................ 64
Nowatron Elektronik ............... 43
POSAM .. ... 39
Profikuryr ....... ... ... L 64
QTStudio. . ..o 62
Quentin......... ... .. i 44
Umax . ... 47
Uniware.......... ..., 63

Propagacni materialy navkladaly:
M.L.P., Special Paper

Z redakce

Koncem ledna probéhla v malebné brevnovské
hospddce ,U studny” (tricet metr( hluboka studna
uprostred lokalu opravdu je) pro redakci vyznamna
spolecenska uddlost, z niz byli vsichni pritomni
patricné spolecensky unaveni.

Jednalo se o spolecné sedesaté narozeniny kolegt
OK a AN (z toho kaZdy rovnou polovinu).

Cena: 80 K¢ véetné DPH. Distribuce: MEDIAPRINT & KAPA. Déle je ¢asopis distribuovan pfimo predplatitelim a do vybranych prodejen.
Predplatné na rok 2001 ¢ini 480 K& (v¢etné DPH). Starsi Cisla, ktera jsou dosud na skladé, je mozno zakoupit v redakci — i na dobirku. V cené
predplatného jsou zahrnuty kromé jednotlivych &isel i prilohy napf. ve formé tiskovych materialt & Photo-CD. Casopis Ize objednat na adrese redakce:
FONT - Kafka design, Bubnova 1, 169 00 Praha 6 - Maly Bfevnov, telefon: 02/20 51 40 60-61, fax: 02/20 51 40 59

Internetové stranky: http://www.kafka.cz, e-mail: font@kafka.cz Nepodepsané ¢lanky jsou dilem redakce Fontu.

Slovenské predplatné: L.K. Permanent s.r.o., P.P. ¢. 4, 834 14 Bratislava, tel.: 02/44 45 37 11, fax: 02/44 37 33 11, e-mail: lkperm@lkpermanent.sk
Cenik inzerce pro rok 2001: Ctyrbarva: 1/1 strany - 42 840 K¢, 1/2 strany -27 380 K¢, 1/3 strany - 19 980 K¢&. Priplatek za 2., 3. nebo 4. stranu obélky

je dalsich 50 %. Sleva za opakovani (2. a dalsi inzerat za sebou) je 15 %. Vkladana inzerce: do A4 9,80 K¢ za list, dvojlist A4 17,80 K&

— je vkladana do 2000 ks pro predplatitele. Cenik inzerce rubriky Ve zkratce: 56 x 36,5 mm - 3000 K¢, 56 x 78,8 mm - 6000 K¢, 56 x 121,17 mm - 9000 K¢,
56 x 163,4 mm - 12 000 K¢&. Ceny inzerce jsou bez DPH. Cenik je platny od ¢&isla 49 (1/2000). Podavani novinovych zasilek povoleno Reditelstvim post Praha
& j. 135/92-NP ze dne 7. 2. 1992. Font vydava graficka a reklamni agentura Kafka design. Registrace MK CR 6143, MIC 46597.

Redakéni rada: Tomas Hordk, Pavel Hrych, Zderika Chodérova, Ondrej Kafka, Vladimir Kolensky,

Kefke

Dita Machariova, Ale$ Navrétil, Jan Orsak, Tereza Spackova, Jan Tippman

Graficky upravuje HRaNA. Osvit provadi Kafka Repro Studio. Tiskne Integraf Nachod.
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Centrum velkoplosného tisku

Pohoda, kvalita a skvély servis,
na ktery si lehce zvyknete

Vazeni zakaznici,
jsme 3pickové vybavené grafické a tiskové
centrum. Realizujeme pro vis mimofadné

kvalitni velkoplodny tisk. Didle nabizime
jakoukoliv pfipravu vasich firemnich tisko-
vin, katalogd, inzeritd a jinych materiald,
digitilni malonikladovy tisk. Skenovini,
zlom, osvit a natisk je samoziejmosti.

Viechny tyto sluiby nabizime ve vysoké
kvalité a kritkvch terminech. Zirukou
seridznosti a kvality je i skuteénost, Ze
poskytujeme tyto sluZby jiZ od roku 1990.
Zavolejte, za to nic nedite.

Dékujeme za Vds zdjem.

Zaméstnanci fy BONO Art

Tésime se na Vasi navitévu na nasi expozici na vystavé REKLAMA 2002 ve dnech 27. 2. - 1. 3.

BONO Art grafické a Hskové cenbrum
Wa Florenci 9, 110 00 Praha 1, u pasife mezi Masarvkowwm niddrazim a 0D Bili Labuf
Telefony: 22 32 97 §8-91 « 24 22 99 93 « 0602 305 223 » 0GOS 305 223 = 0777 222 048
Fax: 24 22 99 94 » g-mail: bono@bonoart.cz * www.honoart.cz
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Znackové materialy pro digitéfnf tisk

Inathove materdly poakyluli svim udivateiim
zhruku kvality, Jejich wyroboe se na nid
podepssl a svym dobrym jmanem néi 1a jejich
wysohou ialite @ ubing viasinost. Phesio
i u wvaliinich, matkowvych a8 osvédieryeh
prochukiil, @ tim spiSe u tch ostainich, (@ nulnd
jgjich tesfovanl 8 douhodobd sledovani
W pioetfadi. kie j& wynbek poudivin, Z sichio

divod) se spolednost HEW Sigrall vinuje j#

od podiliu dikiadndmu iesiownl matersld peo
digitdini velkolormatovy tisk. Poinad cheete mit
jissotu woly sprévniho maiendiu, wybirejie
2 wymobkl nafeplich svdiowych mabsl lvem
MESCHEN, REXAM naba IM spoletnd

8 podpedou poskyiovinou frmou HEW Signall

Jen tak mifele dosahnout spolehlivgen
vysledkl pfi samatném digildlnim lisky
i nigtedndm Fpracovin o poudivind Vibinl
mibsie ¢ desiiek typd nejiméilich materail,
kinnl jsou fesioviny we sejych podminicch,
ve imrjch |8 budete pouthal pravd Wy,

Doprejte si jistotu.
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